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 الملخص
   ى     م    ح لا     عو ق م  و لطم   قم        ي     هم،  بو لطم رلاث      إ    ل لم    ق   ه فق 

 ChatGPT-4o،  Google Gemini 1.5،  Claude 3.5أح         ذ  ء  لا طم       و ي ي  ه :  

Sonnet        هم أخ ى،  ه        ل ف     ك        و ق.           ل لم        مه     ج    
ت  ثق  ق تج بم     م  ح    ن  ي ف   خ م ه وط  مط ق  د  أ،  فه ل ا ف     ل د  ح ألبا تج لب، 
ت ث ق  يمم    ل لم   ت عي                        وى،  ق   ف   ض ط  قو  ق    ؤر ة   و ق  ا 

  ة،   20000"  ر        ح           مواقع إلكترونية  تصميم   ع د  ي       ثي  ف   و ق       م "
ف       ك  ر           ظهول    ج لب  خلا     439خق   م         ن  ه ،    ن    120  ة   و      

  ة ظهول،    ولط  وضا )ت تي (    288 و قا    ChatGPT  ظهول  لأ ث      ا    ح        وب      
ظهول،   ذي   ق       ولط  وضا    60 و قا    Geminiو‌،  81.4ضع ف   ق     ف     31.4  ة 

ن          و ق،  يم     ق    ح        وب    قم        ي          ة ظهول    ولط    35 خ م 
 أه     تو  ق إ  ا    ل لم    ،19.4  ة ظهول    ولط  وضا    ‌‌Claude       56وحصل  ،28.4 وضا  

لاخ   ل    تغيي ف      ي ل  ع   ي        ني ق       خا مو ن    ح      أن نظ   و ق   ك         ث م     هم 
ي ق     لا      خ م   و        ظهول     م ل م  خ م ن          و ق،   ث فم ت     ك     ف     ح   

   وى ق حل        م فعم ف     ك        و ق،      م  مف ع   ،  أن   ذ  ء  لا طم       ي لا ي خ   
 ق ي   ج إ   ت خلا      م        م أ       ذ  ء  لا طم          ل م ف     غم   قمو ن  ت عي   
ت ح    قو  ق  لأخ ى.  خ  ق   إ   ن م   و و         ط     خ  م    د ل  م       ع م  ا    د      
أح      ذ  ء   يدت  ل د  ح  ف     تو        مظ          ثي      ؤلع      ق    م  تو  ا  إ       ل لم 

 ح .  لا طم    ف      م      وى    عو  
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Abstract 

The study aimed to identify the feasibility of writing marketing articles using 

human input on one hand, and three generative AI tools: ChatGPT-4o, Google 

Gemini 1.5, and Claude 3.5 Sonnet on the other hand, With the goal of achieving 

high ranking in Google search results. The study relied on the experimental 

methodology conducting four trials, in which an article is written and published on 

a landing page with a different domain Then indexed on Google with controlling 

the factors affecting search engine optimization except for the content. The study 

sample represented users searching on Google for the keyword "web design" with 

a total Search volume of 20,000. The results revealed that the articles appeared in 

the Search results a total of 439 times over 120 days. The appearance for the article 

written using ChatGPT with 288 times, with a weak average position of 81.4, And 

that written using Gemini appeared 60 times, with an average position of 31.4 on 

Google search results page, while the Human written article Appeared 35 times 

with an average position of 28.4, and the article written using Claude appeared 56 

times with an average position of 19.4. The most important finding of the study is 

that the title and description of the article are major factors in changing Google's 

view of selecting the relevant search terms for Displaying a web page on the search 

results, while the density of those words in the article is Secondary factor, AI alone 

is not sufficient to produce Competitive content on Google search engine. Human 

intervention is required for tasks, including writing AI prompts, title formulation, 

improving accessibility, optimizing internal and external links, and referencing, 

while ensuring other factors are met. The study concluded with recommendations 

for organizations, researchers, and educational institutions regarding the use of AI 

tools in writing marketing content. 

Keywords: Content Marketing, Generative AI, SEO
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 مقـدمة 
‌

    اا       اا     و  اام      عاا م  قاا       عااو      ق اا ،    حماا ة    عااو ق م  لأقااوى   و ااو  إ اا    خئاا    ت  اا م ق

فا    ا ك     ا   Keywords   ع ه فم      ثم    لغ  ته          تها   ا  خالا      ام    ا    خ    ام 

   ذي يحوح  رظه ل        لآلا       م         ث م،  ق    دط    ق ح إ     يون ن  جم أ  أ ث  فا   ثيا  

إ ا   و او        لأ   ن،       د  قظ    حمو      عو ق م  لأخ ى      تعق     خلا ه  فا ق    عاو  

فئ ته     ع ه فم، فخ                 خئ      عا ه فم ها     ا  تعاق    قثاول   ا   ا   اوف         تها ، 

ف  ا   ه  ا حلا   ا  ح ا  إح ل      عاو    م، هم  تك   قوة     ا       ا   أر ها    ا   د فا    ق   ام    عاو ق 

 هااو   اا  يداا ت   ط ياا  أفلااق      للاا     اا   ااخ      و اا ،  SEOي قاا      عااي      اا       اا  

  د   ط،    ول،       وى        )  خي  و(    و ف   ق  ي    ظهول ف    م      لأ     م            ا   ا حة 

        خ    م  قيمم ف     ك      ،  أه  ت      ق  ي  هو      اوى  اا   ك  ا      خ    ام     ت طام  اا 

 (.2021 آخ  ن،  ل  ي، )أ و

 Generative AIإعاالاق  اا ة شاا     لأح    تو ياا    م ااوط   لاا د  ح تحم اا     ااذ  ء  لا ااطم       اا

ف    ق  ي      ضيي ، تط قق هذي    ل لم إ   أ  ز رلاث ش         ا  ق  مه     ي     د  خام  ب حم ا   

 . Anthropic ش  م  ،Google، Open AI ع ح م     قله ،  ه   و ق 

 3.5 معاد  ا  ChatGPT     حرام   اذ      نا   ‌Open AIأع حق ش  م      يلاحي 2022أ  خ    ح  فخ 

ل م ح     Google Gemini    ن     2023  ح     أ ف   م  و ق    فو م،  أع حق ش  م   4.0   ج ن م  

  ف    ق ح  ،Google Gemini Advance  ا نعدم   فو م   ،LaMDA  إ   ن وذج    غم       لي لا   

   معاادم     فو ااام  Claude 3.5تطااو  ي إ اا    تاا Claude   ناا     Anthropicأع حااق شاا  م  نخعااا
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Claude Pro.   ط        ل د  ح ت    لأح     عا  م ق  لا م غيا   عا وقم،  تقا ح   لا د         نه  

 ت    لأح    ف  ش      ج لا ،             ثي        دوم ف  غ  ل هذ     حق   ج   .

  م ا   ماا،    اذي ي قا    ق اوح   با لأخت  أ ا ز  لا د      ت ا   لأح    هاو إن ا ج      اوى    عاو ح    ا 

     اااوى  دنااااا  ق ل ااا د شااا  م   ي   لاااوف   اااأ" Bailey ي ااا  "  ذ ااا   خحااا ي  ق   ااام    عاااو      ق ااا ، 

تو ااا  هماا ك ف اا ل ،(Müller & Christandl,2019:46)    عاا  ن          اا ل إ  ااا فاا   او    ،"    ا "

  يااا  لالااا د  ح ت ااا   لأح    فااا   ااام  م      اااوى    عاااو ح  خ  ااام فااا  ظاااق  لأز ااا    لاق  ااا حيم  ق ااام 

 (. 2023)ش  ،    ي  ن       عو ق م

ضاوء  اا  لا   فارن هااذي    ل لام ت  اا   ا  ى    حا لا     عااو ق م      وبام    قم ا      اا ي  ا   هاام،   فا 

   ،ChatGPT-4o، Google Gemini Advanced 1.5      وباام  اادح      ااذ  ء  لا ااطم    

Claude 3.5 Sonnet     ٍا  ت عاي      ا       ا   ا  خالا  تط يا  ألباا   مه   هم أخ ى  أر   قم  

أح      ااا ف   و قاااا  و اااق   اااا‌Google analyticsتجااا لب  قااا  ءة   م ااا      لااا د  ح ت  ااايلا   و اااق 

Google Search Console،  عاا   ة إح ل      عااو   فاا    و ااو  إ اا  أفلااق      للاا      ط  ق اام  

ظق  ن   ل أح      اذ  ء  لا اطم   ،   اولا  إ ا  تحا ي   قاض  ف   ك   م      وى   م      عو ح    ق ب 

    خعي      ق   م     مطق م  هذ     دن.

 وأسئلتها  الدراسة مشكلة

خلا      قم         ظهول أح      ذ  ء  لا طم      ل د   ه  ف   ج      عو      ق   خ  م ف      

      تعا   ح ت عاي  ظهولها    ا      ا       ا ،   اا  ،    م    ح لا     عو ق م        و قا  لإ ك   ن م

     اوى  ا    قو  اق  لأل لا م    ا  تاؤر    ا  ظهاول    و قاا  لإ ك   ن ام   ت قا    لاعلا      حل لا      ا ة  

 ااي   تط  ق اام     اام  ح لناام   تحاا لن   اا  م    ل لاام فاا  ق اام   ااوح حل لاا     ب اام  ت  ثااقفاا      اا       اا ، 
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 لا          )    د  ون(     ى  ا    ه  بي          عو ق م    ح لا    ذ  ء  لا طم    ف      م    أح    

    اا ف اا  خاالا   لاعاالا    اا     ل لاا     ق ب اام   لأ م  اام  ،SEO  طاا  ح ي  فاا  ت عااي      اا       اا  

   ت عاي      ا    ت ك   أخ ى  حل ل      ت بط  يما  بي    غي      ة،    أح      ذ  ء  لا طم    ت م   

                            ج    م ن لة ف     ل ل    أن هم ك ت ي        ت بط  يما  بي    غي    أخ ى، 

ت عي             ا  فلالا        أر ه ت ك         ح لا     عو ق م      وبم  دح      ذ  ء  لا طم    

ة    م فعاام  ااي     و قااا   ق ب اام فاا  ت اا ل     اا       اا ،   اا   ااون   اامت   ب اا  ،  اا   غ   اا   زحياا ح  اا م

  ه  اااا ح    مظ اااا      عااااي      اااا       اااا   ونااااا  لاااا   ت ج م  ه اااام   و ااااو   خئاااا ته     عاااا ه فم    خااااوز 

  عااا  ا   لان  اا ل   ااا   خاا  لاته    اا   ااؤحي إ اا  ز ااا حة   ااو      قلا اام    ج ل اام   ااولا  إ ااا   عاا    ااولاء.

  غيا ه   او    قا   ،  ChatGPT   Gemini  Claudeأح         حرم   ن ا ج   م اوط  ثاق  ل د  حلا

تدري  هذي  لأح      ا     ها لة     ا  م   عا ح ق       عو    تدوم    ق         د     أر ل    ذي   لأ  

   جاااا لة    اااا  تاااادري ي فاااا  %71  ااااذ  ء  لا ااااطم    إ اااا   ن ااااو  قاااا     ااااق  ياااا    هماااام    اااام ب      ااااوى،

    تعو ق مته   إ   تعدي    ذ  ء  لا طم       حي   ي ة                 م شئم ف  ز  حة    ، لإ ك   ن م

   جاا لب   اا   أن ٪  اا 68 أن (2023)  ياا  ن   فحاا     اا   اا ء فاا  ،(Pham, 2023) ،شاا  م 64إ اا   7

%  ااا     اااا 46 أن  ،%  ااا      ااا      ت ااادر       ااا  ذي    ااا م39 أن  ، لإن  ناااق ت ااا أ    ااا ك   ااا  

                  Google  91.38 أن  و اق ت   ا   ،ت ق    م ا ط تجا لي    ا  أ  خا         ام %

      م لوق                ق    م.

   خعااي      ق   اام    ق   اام  تحاا ي     اا ى      اا  ح فااا قااوي  لال ك اا         يااق أ اا ا ضااوء  اا  لاا    فاا 

تج    اام     اام  حل لاام تط ياا .  ااذ   ح ااق      اام إ اا    إ اا  أفلااق      للاا    و ااو     اا  ثي      عااوقي 

  لا ااطم      اا  راالاث أح     اا    ااذ  ء  ،  اا     اام ب      ااوى     عااو ق م    حاا لا   ااي      اام  ت ااي    خاا ق 
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 ه  م  قمٍ      ى ‌GhatGPT-4o،  Gemini Advanced 1.5، Cloude Pro 3.5  و ي    م وط  ه :  

فا    عاؤ    ت  ثاق    ل لام    اا فارن   ا  م  بم ء ،ف  ظق ر      قو  ق  لأخ ى  ف  ت عي               

جــدوى كتابــة المقــالات التســويقية عبــر الــذكاء الاصــطناعي التوليــدي وكتــاب المحتــوى  مــا:   اا   د  هااو

 ؟لتحسين محركات البحث في جوجل

  لألئ م   خ ع م       م:    عؤ        د   ن لا       لإ   م        لإ   م

    ح لا     عو ق م        م ب      وى    عي               ف   و ق؟     م   ى     -1

 ؟ف   و ق    عي                ChatGPT-4o        ح لا     عو ق م     م   ى     -2

ف       عي                 Gemini Advanced 1.5          ح لا     عو ق م      م   ى       -3

 ؟  و ق

 ؟ف   و ق    عي                Claude 3.5 Sonnet        ح لا     عو ق م     م   ى     -4

 الدراسة  فرضيات

اب المحتـوى  يديالتول عبر الذكاء الاصطناعي التسويقية المقالاتبين  فرق يوجد   لا  الفرضية الرئيسة: وكُتـا
   هذي   خ ضا م  ا ن لا ا   ا      حا   ا    خ ضا      خ ع ام       ح . في جوجل  لتحسين محركات البحث

       م:
  و      ى    ح لا     عو ق م      وبم        م ب      وى    عي               ف   و ق. لا -1

 .ف   و ق    عي                ChatGPT-4o        عو ق م      وبم    ح لا     ى  و   ت لا -2

     ا     عاي      ا    Gemini Advanced 1.5  ا     عو ق م      وبم     ح لا     ى  و   ت لا -3

 .ف   و ق

فا      عاي      ا       ا  ‌Claude 3.5 Sonnet  ا     عاو ق م      وبام     حا لا   ا  ى  و   ت لا -4

 . و ق
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 الدراسة  أهداف

              ف   و ق.    عي    ى     م    ح لا     عو ق م        م ب      وى  ق  ي -1

 .ف   و ق                  عي  ChatGPT-4o         م    ح لا     عو ق م    ى  ق  ي -2

فا       ا       ا      عاي  Gemini Advanced 1.5  ا      ام    حا لا     عاو ق م   ا  ى  ق ا ي -3

 . و ق

فاا       اا       اا      عااي  Claude 3.5 Sonnet  اا      اام    حاا لا     عااو ق م   اا  ى  ق اا ي -4

 . و ق

 .ف   و ق     لل تا  ق  ي  ت عي                 ق فم -5

    ق  ق  ا أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي.  ث  لآ           توض ا -6

 الدراسة  أهمية 

 العلمية  الأهمية

طا ق إ ا   جا     ثا   ا    تحاق  اا  لإلاه       ق ب ام   لأ م  ام  نعا    ،  يا  ت  حل لم ف   ة    نو ه  -

    و يا ي خ  م    ج      مه ، فه        ل ل        تها     ل لام تط  ق ام لأح      اذ  ء  لا اطم   

 .  ع    ك        خ    م    ع ه فم                     ت  له ،   عو ق م    ح لا  ف      م 

   اا  ،(2023) شاا     ب اام  أ م  اام،  ياا  أ اا      ل لاام  اا ة حل لاا       ل لاام إ اا  تو اا     تعاا جي   -

 زغ اااو  حل لااام ع   اااق    ضااا  لة  ل ك ااا   هاااذي    حم ااا     ذ  ااام  تخقي هااا  فااا   جااا    ااام  م      اااوى.

 ارر  ء  ،(2023)  و  اق  آخا  ن  ح اق     ح لنام  اي  أح      اذ  ء  لا اطم   .  حل لم   ق ق  ،(2023)

 لاااااااوبوتك     اااااااوب   حل لااااااام         اااااا     ق ب ااااااام فااااااا   جاااااا      اااااااذ  ء  لا اااااااطم        عاااااااو      ق اااااا .
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(Sobottka & Klopp, 2024)،    خا ءة     و يا ي  اذ  ء  لا اطم      لا د  ح   ا  ار   ء حل لا  

  ل ك ا    ،(Umam, 2023)أ  ا ح  أ  ا   اذ   ن وط تعو ق م عو  م ح ن فحا  ن   جاوحة.   م  م

 .   ع      هو تأ   ذ  م ح ل   ذ  ء  لا طم    ف  ت عي                      

             .      ألعه     عو ق م    ح لا   ت  لهذي    ل لم  ق  ي   خع ات   -

  أ ث  تطول  .  أح    أل ل            ل ل     ث م أخ ى ت لي   غي    أ ث    ح    ق   ت   -

     ب   ل ل   أخ ى     ة    د  ج  مظ      تحم        ة ف   ج      ل لم. تخ ا -

 العملية  الأهمية

 لأه  اام   ق   اام فاا  ضااوء  اا   ظيااق  ااا أح      ااذ  ء  لا ااطم     اا   ه  اا ح   ياا  فاا   اام  م  ز   اااا ات   -

      وى    عو ح  خ  م   ق ب   مه     ق   ق إح ل      عو  .

 م  م    وى تعو ح  ي  فئ       أح      ذ  ء  لا طم    ق لة  و    ق        ج       اامم  ااخاا ت     ايا ات   -

    ق   ق       )    د  ون(    ى    قم هذ       وى  ا             .      وب      وى 

  ااا اا   هاام  اا  ق ا     حاا لا     عااو ق م     اامفاا      و ياا ي أفلااق أح      ااذ  ء  لا ااطم    توضااا -

        .      

 حااا لا       ااامفااا      و يااا ي      للااا     ق   ااام     ث ااا  لالااا د  ح أح      اااذ  ء  لا اااطم    تعااا ق م  -

              . م  يح تعو ق م

  ا  ت ا ل     ا    ةق حل  تعو ق م  ح لا  ف  لفا  خ ءة     ب      وى  ف ق    عو      إن  ج   تع ه  -

.      
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 ومحدداتها الدراسة حدود

ــوعي -1 ــد الموضــ     و ياااا ي   ااااذ  ء  لا ااااطم    أح       اااا     حاااا لا     عااااو ق م     اااام:  اااا  ى الحــ

(ChatGPT-4o، Gemini Advanced 1.5، Claude 3.5 Sonnet،  اام ب      ااوى    ) 

 .ف   و ق    عي               

 .ح2025- 03ح إ   2024-10    ل لم ف  ف  ة     ي  ع  حق : الحد الزماني -2

 . و ق:    ك       الحد المكاني -3

 .  ذ      ثون    خ  م ت     أ     جم أ  تطو    و قا إ ك   ن م  لأشد ط :  الحد البشري  -4

 الاصطلاحية والإجرائية لمتغيرات الدراسة التعريفات 

 Content Marketingالتسويق بالمحتوى 

   وى  لا  ،  حماا،  إن  ء    م تعو ق م تق ق     "دنا      عو         وى  (  2023:260(         ق   ف

 اااا  عااا ه كي    هااا  بم   ن ااا ي فااا    وقاااق      ااا ن    م لااا ي   هااا    اااذب،    عااا ب  لاقااام عو  ااام  لأ اااق

    ااام تعاااو ق م "أناااا  ،(375:2022)     ااا ل إ  اااا فااا   و اااو   ااا  ة Pulizzi اااو ي ي   ذ ااا  ." عااا ه في 

 وضاوح  ا  شا    ا    عا    جذب   هول  ع ه      ح   خهوح ا توز ق  تج ل م   م  م    وى ق م     حما

اقا م  يف     " ه   ت خي    ق لاء      تد ذ إ   ء     ب م. دناا ن ا ط     عاو    ا     وى  الباحـث إجرائيـا

تعو ح  يق ق      م  م    وى لق    لا            ما   ق لاء        ون فا      ا       ا   ها   

 . يح    ت و  ه  إ     لاء
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 Generative AI التوليدي الاصطناعي الذكاء

   ول م "    ل   (33:2023)    ه حي     ا   أع   ق     Generative Artificial Intelligence   هو

   ي ثق تط ي  ن  ذج    غم   ط  ع م   ك ي ة    ق            هو‌‌Conversational Computing         حر 

  م  م    وى     ،  ذ     ل د  ح          م    "ف  فئم     ة    أح       هم    خ  ق     غم        م

ن         ة   م م   يه   ‌‌Deep Learningخو لز        ق     ق ي  يح       ،    يق  لأن  ط  تو ي       

  .(Feuerriegel et al., 2024)     إن  ج      وى   م   فحط  ق ي    إن  ج    ول   لأ و   أيل  ،

ع ا لة  ا  "تحم ا   ي  مها  تق ام  ت ثياق  دناا  ) 04:2023)   ا  م   عاقوحيم   حم ام    ق و ا   لا  ق  ا   ف ا

   و ح         ن    غا م تو يا   او ح    ا ة  ف  ا ة ت  ا  ا      نا    لأ ا  م  كمها  لا تع معاده ". ف  ا  يق فاا 

تحم ا     ا ق     ق يا    ا ق     ا     ا   ه   ام  عا د ح     اذ  ء  لا اطم    ي   نو        إ            أنا 

أ   لااا    ث  ،ت اااق إ ااا    ااا         ااا ل    ااا    ك  ااا   فااا  ن اااوذج    ااا    ااام  م    اااوى  ، ااا       نااا   

 . ق و        ة    ق آن  ي ق     خ     يمه   بي       وى      ي 

 SEO البحث محركات تحسين

 Search Engineت عاي      ا       ا   (Hefnawy et al., 2023:119) آخا  ن   خما  ي   ا  

Optimization‌‌   م ت عي   جا    اوحة    ام    ا  ل إ ا   وقاا   و ا   ا      ا       ا   ا  "  دنا    

خاالا  ن اا        اا    ط  ع اام.  هااذ  يقماا  أن  وقااا   و اا  ي  اا    و ااو  إ  ااا  و لااطم     اا       اا   اا  

ت تيااا    اا فا إ اا  ء" دنااا (  02:2021) أ ااول  ي  آخااا  ن    فااا  ‌"    اا       عااا م    عاا ه فم.    اا   خاالا  

‌".   خلا  إح لة       ط   و لحة    و قا                   م             ط     أ         خ    م

"قو  ا   ألا  ي  تجقاق ف  ام ظهاول  بدناا       ا       ا     هيئام     اط ا (81:2022)   دو       خق 

ا الباحثيق     ف   ‌‌.     "             لاء م وقا إ ك   ن  أ ث        ا    ا  أناا      ا    ت عاي  إجرائيـا
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 ت ا ل  ما    ا  ذ ا      ، خ ل ا    وقا  لإ ك   ن  ح خق  حم م         لل   ت حي   ج و م       ق  ي  

ي   هااا    ج هاااول  فااا      ااا       ااا   مااا      ااا   ااا     ااا    خ    ااام  لأ  ااا        ااا فااا   ل   اااط    اااو ي 
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 الفـصـل الثـاني

 الإطـار النظري والدراسات السابقة 
 

 : الأدب النظري أولاا  1.2

 والتعقيب عليها   صلةالالدراسات السابقة ذات   :ثانياا 2.2
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 النظري  الأدب:  أولاا 

 لمحركات البحث  الصديقة التسويقية المقالاتالأول: كتابة  المبحث

للااوح  -فياا  و  – ااول  –فاا     اا   اام  م    ااوى   د  ااأ أنو  ااا )ناات      عااو ح  هاا      ااوى   اام  م

  ق  ا       اوى  .(2022)   ا ن     ج ا   ،    ن م( يجذب   ج هاول    خاق  ن   هاا ن او   قلا ام    ج ل ام،  

   عاااو ح   ااا  أل لااا     مااا ء    و قاااا      ااا     لإ ك   ن ااام، فهاااو ع  حااام فقم  ااام    ااا حة   ااا    خئااام    عااا ه فم 

    م جااا      دااا    ،   هاااذ    عااا   تظاااق     ااام     قلا ااام    ج ل ااام،   قاااق    عااا د  ي    ااا  حل يااام   ف ااام

      تدخاذ   طا  ا    و اوي    ق   ا      ا  ج     عاو    ،   ح لا     عو ق م أ   أه  أنو        وى    عو ح 

 ,Solution, Access, Value(‌S.A.V.E)   ذي يق      تط يا    قم ا       اا  ا     ا       عاو ح  

Education    هااو    ق اا Education،)  ، عااو ق م     و فحاام  ااا  ف   حاا لا  . (2022   عاا   حل  اا   

  ا ق ع  قا   ا  خالا  ت ا له  ن ا     أ ثا    طا ق    ا  تعا    فا  ز ا حة  ا ح   ا   ل               ه 

 (.2021،    ه م ل)   تخقم،ت حي   ق لا    ا  إ     ولا    ،     ك

 كتابة المقالات التسويقية مراحل

ت ط ا     ا  ل      اق  مهج ام  لا  ن تحا ي     اوى      م    ح لا     عو ق م     و فحم  ا     ا       ا  

ج هول    عا ه  ،  اا ت حيا  ت تيا   يا  فا  ن ا        ا       ا . ف  ا    ا                        ق  م  يذ 

 :م      ق    خ ي  

ــد الهـــدف -الأولـــى  المرحلـــة   ااا حة     ح  ااام    عاااو ق م  وضاااوح.   ااا :   قمااا  ت ااا ح   غااا م      عااا  تحديـ

ن و       وى تق      و      قلا م    ج ل م، أ  ش ء آخ   ك      تو  ا  أ توع م   ج هول،   أ      ق  ،  

 .ت حي  هذ    ه    خ    م
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   عاا ه       ي غ  ف اام  ج هااول  :  خهاا    ضااا  د اا  ت تحديــد الجمهــور المســتهدف –الثانيــة  المرحلــة

 (.2024  ،      ) ط ،  لاه          ع و               وى             ته     ق فق  

ــة ــة  المرحل ــة المناســبة –الثالث ــات المفتاحي ــار الكلم :  اا  ع  اا      اا   اا    ك  اا      اا  يعاا د  ه  اختي

 Google  ج هااول    عاا ه   فاا    اا ك     اا   و ااق،     اا   لاا د  ح أح ة  دطااط   ك  اا        عاا م 

Keyword Plannerا  هاذ   .(2023 ،) ا     او   قا لا      ا     اه  م،   ا       لإ لالا د  ج‌   

 . لأل ي     ت       ك  م    خ    م      ع م    ك       خ ع م       هم  ه  لإحل  ه  ف     وى    ح  

 ماااو ن    حااا   أ ااا ز  ااا   ااا  ي    ااا  ثون فااا    ااا ك     ااا ،  اااذ    يقااا  كتابـــة العنـــوان:  –الرابعـــة  المرحلـــة

 فلاااااو ه    محااااا    ااااا    ااااا   ط، ف  اااااون   خ  ااااا ل أ خااااا  مٍ     يااااا  ر      ،Triggerفرناااااا يقااااا  أح ة فق  ااااام   ااااا   لان  ااااا ي 

    ااااااااوي   اااااااا    ك  اااااااام    خ    اااااااام      عاااااااا م  ،  خاااااااا ة   ذ  اااااااام    ق اااااااام    اااااااا ق  اااااااا     ااااااااوى    ح  اااااااام

    ع ه فم.

 (،01  ا  فا     ا ق لقا  )   اق ل  اق   ضاا   امظ     حا    ا   المقـال: هيكل تخطيط –الخامسة   المرحلة

 ، ه  ه  أن تجذب   ح لئ  توضا   خ   ة    ق  ءة    ح   ف   ح  م ،  كون     ح  م،   ع     ح  ،  خ ت م

ت  لأفكاا ل      عاا م  تاا  و   حاا لئ  داام أ اا    د ت اام فهاا  ت   ،يحاا ح     ااو  أ     ق و اا      خ اا م ل  عاا     حاا 

  قماا          عاا م    ط  هاا  تمعااي   تلاا ي .   لإضاا فم إ اا  Call-To-Action (CTA)   اا  ءإ اا   تداا ذ 

(H2(  اااا  لأخاااذ   لا   ااا ل أن تمعاااي  ،)H1 جاااوز فحاااط  قماااو ن    حااا  . رااا  ت   ااا    قمااا       خ ع ااام   ،)

(،  ه ااذ .   اا  أن ت  ااوي ت اا    قماا       اا  H4(،    خ ع اام  مهاا     ط  هاا  تمعااي  )H3   ط  هاا  تمعااي  )

 . قه   ك  م    خ    م    ع ه فم    ك       خ ع م     و فحم 
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 ( 2025) ف    ف  م    (   ه  ق  لأل ل     ح   01ش ق لق  )

   مخيذ    ق  ي        م  ه :   ذ  كتابة المقال:  –السادسة   المرحلة

) لأغ ا ،  ،  فا   60ألا    ا   ا     خلق       ك  م    خ    م    ع ه فم H1 مو ن    ح    ي  وي  •

2024). 

ق ل  لإ   ن    ن إفا  ط أ  تخا  ط فا        ع       توز ا   ك  م    خ    م  لأل ل م ف     ح   توز ق      •

 ذ  ه .

 إ       لألئ م  لأ ث  شيو      ج هول    ع ه  . يح ح •

 هااو ع اا لة  اا   خ  اا ل  هاا    Meta Description    تق  ف اا      ااخي ااون   حاا      اا     ي ك اا   •

      تلااا ي    ك  ااام    خ    ااام      عااا م ف اااا،  اااا  فااا  ،  160إ ااا   150   حااا     يااا  ي اااون أقاااق  ااا  

(Hande & Muley, 2022). 
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لاو ء   نااق    ق ب ام أ   اا  ي  فئها    قطاا   قم هاا   Slug   حاا    ل  اط   خ    اام   لا مم فاا     ك  ام •

 .  لإنج ي  م

 أ   فح ة ف     ح         ك  م    خ    م      ع م. ت  وي  •

  اااا    ك  اااام    خ    اااام    عاااا ه فم    ك  اااا     خ ع اااام  (…H2/H3/H4)  قماااا       خ ع اااام  ت  ااااوي  •

     و فحم  قه     ق   و زن.

 ،ف    لح ا  د    عاي  ظهاول  اخ       وقاا   ا      ا       ا   Yoast  ذ     ع  تو  م إض فم 

(Rakt, 2019). 

 ,Brenner) ،   م  1500   م   خلق أن ي ون أ          300         ح   ي ون أ ث         ح  •

2023). 

يعاااهق  عاااا    ااا ي ااون      اااوى ف  ااا    )غيااا   معااوم(،  لاااهق   خهااا ،  أن تكاااون   خحاا    ق اااي ة  أن •

    ح ح ق  م   ح لئ. ،Scan ability   ح          

 خ  اا ل    اا   أ    ااط     فاا     حاا    ق ااق  هاا   لت اا ط ت ااق     حاا لا  أ   ااخ    أخاا ى   اا   •

  خ  ا ل   اط     أ     ا    ق اق  ،Internal Links)    خ  م  )      ط   م ذ    ح خق    وقا

  د ل  اام  )  اا    ط    وقااا هاا   لت اا ط ت ااق     حاا لا  أ   ااخ    أخاا ى  وروقاام  ذ    اا م خاا لج 

External Links   أOutgoing Links ،)(Aharony, 2020). 

    ااذي‌Alt Textيلاا      حاا    ااولة ل  عاا م  ق اام ة    خ اام  لان  اا ي ت  ااوي   اا  ناات  اا  ق  أن •

 .(2023 ،)ليو لان   ،ي  وي       ك  م    خ    م

ــة ــابعة  المرحلـ ــال:  –السـ ــة المقـ   اااق     قااام    حااا       حااا   ااا  خ اااوي  ااا   لأخطااا ء  لإ لا  ااام   ااا  مراجعـ

     قم ت عي       غم  ل     ع  ل       ي   لآت :  ا   م و م، 
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 ، قاا     م ااوط ن ح   اام  ثااق " لأهاا   اا  ذ اا "، "لأن"، " ااذ  "، أ  "إ اا    ناا  ذ اا "  اا بط  لاك  اا      •

 .لأنه  تح ح ت         ح لئ  و     ل دت   ق  ذ   ؛   ح  م هو     ؤحي إ   ت عي  ت ف  

ق   م   ح  ءة     ح  متكون     ح لئ،  م    ج  ة  ك ل      ت   ي     ج ق تكون  د  خم    مو م     لا  •

  خ   م      قو   .

   ااا    عااا طم لاااه م   خهااا    ج هاااول     غااام   ق ب ااام   غم ااام     قااا ن ،    ااا    ناااق   ك  ااا     خ  ااا ل •

 .   ح  فه        لغي  ش  قم   قح ة،   ن       ق          ع د  م

تكااون     اام    ااق  كااون لااه م    عااا  لا تكااون   هحاام   حاا لئ    اامت   لاا د  ح فحاا    ق ااي ة، تحعاا   •

 . قيما     يجق ا     ا ق  ءة    ح  

يلاا ا   حاا لئ  لا  اا  ؛   اام 20 اا   أقااق أن تكااون   ج  اام   و  اا ة   خلااق    حاا    ااقعااو      ضاا ط •

. غ           قي        ح  ء     و  إ     ول ء  لا         ق فم       ق      خك ة      ع م    ح  

أل لا    ا     ا ق      يا   ا  يقما  أن    ط اوب هاو ،    غ يام  غيا  فقام      هح    ي ون           ح وح 

 .(Toonen, 2024) ،ح  م لأ ج         ،    د   خه  لهو م

   ح          وقا ف    وقاق    م لا    ج هاول،  ب  هيئام    ا يحم   ن  النشر والتحليل:    –الثامنة    المرحلة

             ،      قم تخ  ق      ل  ا    ح     ل د  ح أح         يق     ت طم     وقا،   حي  اا  ت   ا  

     عيم      ح   م             وقا أن يخل ه    ج هول.

 Generative AIالاصطناعي التوليدي  الذكاء

فا      عا   ة    ماا  Machine Learning   ا  تق ا   لآ ام يق  ا  (AI) هاو ناو   ا    اذ  ء  لا اطم   

 هاو  ا د إنعا ن  ،  لا ي  ماا    خكيا      ق فام تولا ا    لإن    ام  لإ ا        وى   لال ق نم  اا    ا حة     م  م

ح   ااذ  ء  لا ااطم    فاا   .(2024) و ااق،  ،،أ   لإ عاا ي    اا   ،  ااق يجياا  فحااط ل اا   لأن اا ط  لاا  د  
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  ااا   قااا حل    عااا     خهااا     ق و ااا    تحااا ي   لاق    ااا  . أ ااا   لآن، فحااا  أ ااا ا   اااذ  ء  لا اااطم       و يااا ي 

                   (    ق اااااد أيلاااااا  ،  ت و اااااق   ااااامت إ ااااا  أشاااااا     د  خااااام  ثاااااق    اااااول   لأ ااااااو          ااااا   )  خيااااا  وه 

(Gozalo-Brizuela & Garrido-Merchan, 2023). 

 Deep Learningالعميق  تعلمال

ش         م   طم ع م   ق حة   ط ح      ق      ف ع م      ج و م  يق   يع م          ق    لآ     ذي 

    م،  ثق      قم    ق  ج ه   Big Data  لد م         ن       ح     لأن  ط   ك  مم،  هو ق حل     ت  يق  

         Natural language processing (NLP)     ق          ول    كلاح،   ق  جم    غم   ط  ع م

 ظه   خو لز        ق     ق ي   جقق تحم      .(2024  ،      ) ط     ، تخه     غم       م   خعم    له  ت  

 .(2022 ،)أ  ز ن  ،      ت ط    ه     ي   ي     ل        ج     ،تق    لآ م    ح ي يم أ ث   خ ءة

‌

 (Shetty, 2024)       ق    لآ       ق     ق ي  ف    ذ  ء  لا طم    :     لا    لاقم(  02ش ق لق  )
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 ChatGPT الذكاء الاصطناعي التوليدي: نموذج 

هذ      بو         ح ل       م  م ت     Generative Pre-trained Transformer خ   ل     هو

  ن    حلحشم آ   "   دنا   (Singh et al., 2023:03) آخ  ن    ليمغ    فا ق     ،Open AI و لطم ش  م  

أح            أ   "   دنا  (81:2024)         ط        مفا   ."ق          ذ  ء  لا طم        ق    لآ  

خلا   ق  جم    غ     ط  ع م،   تو ي    م وط  و لطم   ذ  ء  لا طم   ،      لإ          م م     

  ، "لو ء   نق لل  م أ  غي  لل  م أ      م إ   ع م  –     ا    ح لة     إن  ج ن وط   مع ح    د  خم  

   ،      ) ط   فه    ع  ق      قح ة  تو ي       ي      ح ت     خ  ق  ا    د    ،    ي  ما     

89:2024). 

أل مع ي  ا   ف   ق     ن     "   دنا   (The University of Central Arkansas, 2023)     قم  لط 

  ع د ح خو لز        ق    لآ     ق  جم  ت  يق         ي ة         ن     ،  م وط ذ  ء   طم     و م   

لح ح      ل خع ل      ع د ح أرم ء      ث  ه      ق  جم    غم                  ،"  و ي   فه     غم       م 

  ط  حم  خهو م  له م.    لإ   م ChatGPT   حوح    م لؤ  ،     ع د ح     ف       ه ،

 ChatGPT-4o إصدار

” إ    o،  ي  ي ي        “GPT-4o   إعلاق ن وذ ه     OpenAI، أ  مق ش  م  2024   و    13   ف

“omni”  هذ   لإ  ،"   ق"     تقم   م     حم      لاتيم ع  ع م  ي   لإنع ن        لي   ز  أ ث    خ  ق 

يح ق أي  ج و م      م وط      ع  حم،ف     ؤ م  فه     و   ح لنم    م  ذج    م  خ         لوب  فهو 

أي  ج و م     د       م وط     و      ولة.    ،    و      ولة    خي  و    خلا     ت    و   

    م تحع     مت إ       ه     Tokenizationع       و مي          ت عي  فه     غم  ل  م  لال ج  م  

ت ق     ل    )      أ غ   أ      أ    (Tokensالتوكنات  تكون      ،  ح عا،  أن  ي            ،
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يقم   فف حيم،  ع     غم.   أ ث   خ ءة      ذ    قق   ح    و م      ع د  م    ثيق   مت،   ن  ك    

ل  م  لأح ء أقق    و لح  ت عي   ض      ح   ي  خظ  أن  ع ط ا   م وذج    ، ل هلا                ع  ق 

ف ي ع      وحة       م    خه .  )  خ    و م         م،      قق   ق ح   ح  لArabic   غم   ق ب م   )  

م وذج                   يم إ     مه يم       هذ   لا   ل    ت ل    لا ة        ، (26إ      53لقأ )      

ت    ق  ج ه   و لطم      م   ق   م      مت     ؤ م     و ،     يقم  أن    ا     خلا      د     

 .(OpenAI, 2024) ،نخعه 

 Google Geminiالذكاء الاصطناعي التوليدي:  نموذج

أح ة  " دنا    Google Gemini  ن       (Imran & Almusharraf, 2024:03)      ن            ف 

 ي   وف   ج و م   لقم       ي     ق ل     ، لأ ث  تح       خ ءة  GenAI   و ي ي      طم    لا  ذ  ء  

  ." ا  د  أ   ول  ط  أح  ا     طول ف    خه    لال  لا  ف   ق  ج       ق  ق   م قو م 

  ق  جم أنو     ،     ج و م      م  ذج     ق حة     ح  م       م   ق    ق ل   ن  ذج    غم    وي ي     

يجق ه  ه  فه    د  خم         ن  ، ذ     م وط    خي  و     و ،      ف     ق حة  لال د             

أح ة ذ  ء   ع  لة  إنا    حو    ي    ف  ضوء    ل      .(Gemini Team, 2024)  ،  ط  ح    د  خم    

ت ق  ق  ا   ول  ط     ق حة    طم      و ي    م وط   لإض فم إ    ج و م      م  ذج  لأخ ى      

 م    لأخ ى،   و فح    ا  م ج    و ق  تط  ح ته ،     ف  ذ   ت عي  تج لب        تح ي   ل ج      لا 

 ف  تخ  لا     ع د ح. 
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 Google Gemini Advanced 1.5 Pro إصدار

إ اا  ل      راام  ااا ت عاايم     و ااق،   مااذ ذ اا     ااي ، أ اا ل  2024تاا  إعلاقااا فاا       ياام فاا   اا  و 

لااا       24فااا    هاااو أ ااا ث إ ااا  ل  عااا ح  ،gemini-1.5-pro-002تااا  إ ااا  ل،   يااا    ة  يااا       ااا

2024، (Google, 2025a). 

 يا  ي  ماا فها    ق  ا   ا     عا م      ك يا ة    ا   ،هذ   لا   ل تحا       يا    فا  فها    عا  ق   طو اق  أ  ز

 Geminiللاااا  م    اااا  إ ك   ناااا .  حاااا  ت  اااا   100 ااااخ م، أ  ت داااا ت  1500ي ااااق  ج و هاااا  إ اااا  

Advanced  ياا   اا   ت ااغيق  اا  ي ااق إ اا   ، اا  ز اا حة    اام    ق و اا      اا  ي  اا   ق  ج هاا    اا ق   ياا 

  لإضا فم إ ا    حا لة   ا   ،   م ا ذج  لأخا ى   ح لنام   ق   ع ،  ت حي  أعو  ن فذة لا  ق   tokens  يون  

    او   عا  م   ا   اي  ما   ا    عا د ح،   ها زأ     شا ة  ا   Google Drive ت  ياق     خا     ا 

 تك   اااا  اااا تط  حااا    ، ااا ة أ ل ق   ث ااام عو  ااام ن ااا   ،  ثاااق  ح لنااام   ك يااا ةإ   ااا    لؤى  اااو     عااا م    

ت عيم     يا ة  خها     اول،  1.5‌Pro ج    لإ   ل  و ق    د  خم  ثق    ك        خ   ط  و ق.   

 ع اا    ااخم، أ     حاا ط  ااولة   عااد م ل  ضاا م      ااو    اا    طقاا    حاا ط  ااولة  ط اا  فاا   اي  ماا  ياا  

 .(Hsiao, 2024) ،خطوة  و    ف م   ه  تق      خطوة  

 Claudeالذكاء الاصطناعي التوليدي:  نموذج

ذ  ء   طم         جيق          ش  م  Next-Generationهو  ع     أ   ث      أنث  ب    يق        

Anthropic     أنظ م   ذ  ء  لا طم ت ل    ق حل      ، ف    ج و م   لقم     ه ح    إنج ز   هو 

حل م     م       وروق م    ح لة       ف       وقا،     حرم   ق  جم   م وط  ا    خ        يع د ح 

.  (anthropic, 2023)                 ي ،    لأ وبم،    لألئ م،    د ت           ك   م  لإ   ع م     ق  ن م  

  و و  إ  ا ق حل       ق    حرم ت  ا      حرم       م، يع د  ا   طلاب ف  أن طم   ك   م    لهق   هو
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ن  ذج    غم   ك ي   ي ق     فهو  ،ت د ت    و ح      وبم     حة    غ ه    ثق  large language  ة     

model (LLM)،  (Amelia & ‘Alim, 2024)     ن وذج ف    لي  ت أ    ن وذج  2023إ   ل  تلاي   ،

Claude 3   ف   لأن طم   ك    م   ه ح      حرم. يد ت ، 2024ف    لي 

 Claude 3.5 Sonnet إصدار

. ي  ما    ع   ة ف   Claude 3أ ث    م  ذج تطول   ف      م     هو  2024هذ   لإ   ل ف  أ  وب      نط  

      ض     فه     ول       ق           ج م       م ج و م   مو م       ه ح     ف  ذ        يق    ك   م  

،        ي      خك هم     ق حم     ق         قح ة     ق         ظه   ت عم      وظ   ف  فه     ،    م ق م   ق  م

 . (Anthropic, 2024)  ،ق         ط  ق   دل وب  ح لتا         م    وى 

 Prompt Engineeringهندسة التلقين 

تحم م      م  هذي  لأح       ا أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي     ق     ق ي ،   ز    ه    ،ظهول 

  ذ  ء   أح ة     د ع م   ه     غ    تقم  ت       خلا   أ      ،أ     ي ق    هم لم  لأ      هم لم     حي 

ن  ذج    غ     ك ي ة   تع د ح    ل غلا    ه     ،  ق  ي     حة  (LLMs) لا طم       و ي ي      

 هذي    حم م ت ت ط    ق    ،  لا  م    ط        ع د ح     ض م   د     حق حم  ح ح ت     ق ه إ   ن     لأح ة   

  ( 2024)   ط           أ     .HCI،  (Knoth et al., 2024)   ش   ق وح تخ  ق  لإنع ن  ا     لوب  

حقم   وحة    د      خ وه      لأخط ء    غو م        ي ع      أن    و  ا   ع     هم لم  لأ     

    م و م.

 أهمية هندسة التلقين

خلا    • حقم   م         ي        و            غمت عي   حق حم    ض م،  أ        خلا  

 .  ع  ق م ء  لا ل ج     أ ث  حقم 
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فق   م    لا  ف  ،  وقق    جه    ف  تو  • تحم      هم لم    عي   ي     ل د  ح         ج بم    دطد، 

 . (2024 ،)  ق  ي  آخ  ن  ،،      وف    وقق ف    و و  إ      د        ط وبم  م    

   م ل            قيمم،  ذ   يع    ف  ت حي  أه       ع د  ي .      حيم   تد  ت   ي    •

ف  فه    ف م   ق ن  ذج أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي     يع    ف  ت عي   لأح     تع     •

 (. 2022)أ  ز ن،  ،فق   م  أ ث   خ ءة أفلق  كون 

أح      ذ  ء    أ  ا   ي  تخ  ق  لإنع ن  ا     لوب،    تق    •  ر   ن    ع د  ي   لال خ حة    

    ي     م  ذج   ذ  ء  لا طم            ، لا طم    ح ن      م إ      ق فم    حم م     ح  م

أ     أ ث   ت خه              ع د ح    ق  ت خ  ق  ط ق  أن  ذ  م،  ت حيم    تو يهه           

 (.2023) وك إن  يم ،   ،فق   م

      خكي    مح ي   لإ            أح      ذ  ء  لا طم      و ي   د     ت ط    ع وى       ت خي  •

   ق      لا  أ  تح ي    و     ك ة. 

ت     تح يق • لا    حه         ن    أح      ذ  ء  لا طم     ف   يظه   ق       يم        ق    ذي 

  يه  ل  ح  ، ف   خلا  هم لم     حي  ي    تو  ا هذي  لأح     جق ه  تح ح  د     أ ث        لب 

 إن  ف  . 

 و هم    حي  أه       حة    ق ل  ا   ت حيم   أح ء أح      ذ  ء  لا طم       خلا     تع  ا •

 حقي ،     يح ق   وقق    ط وب   مخيذ    ه ح  ثق   ق         ج ل م أ      ث م،  ب    ع م فرن ذ    

  ؤر  إيج         توفي     و لح    ط قم. 

  ذ  ء  لا طم    تح ي  تو     ق   م     ت  يق      ن      لأح    خلا  هم لم     حي  ي          •

   لد م،     يق ز        م  تد ذ   ح  ل      ق حم ف   د  أ    ج لا . 
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 الجيدة  التلقينة عناصر

ح يااااااااااااق هم لاااااااااااام     حااااااااااااي      جياااااااااااا ة ت اااااااااااا ق خ عاااااااااااام  م  اااااااااااا    عاااااااااااا   اااااااااااا   اااااااااااا ء فاااااااااااا      حيماااااااااااام

(Prompt Engineering Guide, 2025) : ه  

:  هو           و ضا   وظ خم أ    ه     ذي         ا   م وذج،  تقيي     ه ح ف   Task  المهمة -1

أ ٌ  أل ل ،      لأخط ء      قم    ع د  م ف  ت        ه م هو ضي   لأف ،  ي             حيمم

  "، " دمت   "، "أ        غم".  ذ   فرن  لأ                ه ح  ثق "             حٍ    ل د  ح نو ٍ 

    ه م         ل غلا  إ   ن    أح ة   ذ  ء  لا طم       و ي ي  ثق:      ض       ط   ت     

a. الفرز  Sorting     إن   م  ذج    غو م قو م      ف  ت تي   لأش  ء،  ثق   ط      تي    ك :

    خ    م     ي  شه ته     ط     يه  ف     ك        و ق.

b. التصفية  Filtering  ه  ت ط    ق  ي    ض م    ف م  ج و م         ن        ت  وي  :

 ثق   ط    ق ق ت ف م     وى  قي  ي  وي            خ    م  قيمم،    ،   ف   أ  لق     قيمم  

تع ا  رحخ    ع م      ي ة   ف    م  ذج    غو م  أن  لاش           فو م        ج       ذ   

 ت ف م      ن  .  ق ق 

c. ظو ه ،  ثق إحخ      ن   ت  وي       ح        :  ه   ظ خم قو م تخي       ثي    الاستنباط  

     ك        خ    م   ق          كق  مه  ف     ك      ،  قوة  م فعم    ق مي    يه ، ر   

    إ ط ء  ه م  ل م  ط أقوى   ك        خ    م  أله ه  لال د   ه  ف       وى  ه   ت  ل 

        ل د  ح نخد    ه م ف  ت  يق      ن  . ،     وى ف        ط  لأ           ك       

غي      حة،  أ ث      غم،       ن      ه حضوء    ل   ي ع م   أن   م  ذج    غو م ت        ف 

 .      خ             نعده    خوضو م
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: إن ع      ه ح      م  ذج    غو م     م إ   ل  ق لإظه ل ن     أ ث  حقم،  Context  السياق -2

"أن   عوق       وى  أ               ف     ك          خ    م  ثق    ، ذ    ق           

تعو ح     لال د   ه  ف        عو  ف   ح     د  م    جم  ت        و قا           لإ ك   ن م 

)  ع  ق( إ    لأضقأ         ،   ج  ا   ق ب   ) ه م  ا     ك        خ    م  لت ه      لأقوى 

  ق    لأ    وظ  أ    عو       ي  ه     ق      ق   ل       ع  ق هم   لا ظ        أن    ،  خ ز(

       وى. 

تغيي    ع  ق ق   ؤر        رنفذ   ة ق ي ة خلا       حرم،    ا: إن   ن   م وذج    غوي   ي لا ظم

أ    ط    ما نع  ن   ع  ق    ،فه    م وذج  ا،  ذ    م ا  ق ق    حرم     ة إن ت  تغيي    ع  ق

   ع   .

   ا   ق  ح  ا، ف ي  ي ط        ذي    ل   : يق ق   م وذج  ط  حم أفلق  يم   يق    Roles  الأدوار -3

   ت   ح ل ما  و ب، أ   ن   يد  أ    ح   ع  نو      ل   ذي    ا   ق  ح  ا،  ثق إ ط ء   م وذج 

لأنا ت  تد  ت ح ل   م وذج    غوي ح ن   ،   لاء م   وى تعو ح ، فرن   م  جم ل كون أ ث  قوة  

غم م  فرن     ته   ف     غم   ق ب م  ق ق  لإ   م،  ب لأخت  ح لي  ع ق ا   ق فم  لال م          م 

 قم ،  تد  ت     ل   م وذج   16    ق ن ، ف  ك  م   ق ب م   و   ة ي    أن ت  وي أ ث      

 يع ا  ا  خه     ح وح       قم        ح.

تد ت            ،    غم   ق ب م  : "أنق   ت     وى تعو ح        ف      م    ح لا     عو ق م ث  

  ح   تعو ح       مو ن          د  م    جم  ت        و قا           لإ ك   ن م )    ل(،       عو  ف   

ن        يعوق  ف     ج  ا   ق ب    ي      ل  إ ك   ن م   د  م    جم  ت      و قا        
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إ ط ء     ل    ع  ق    ط وب  ت    ط     ه م  ت   هم    ."...... ف    ك  م    خ    م        

    حة. 

نو     :Output Indicatorالمخرجات    مؤثر -4 ت      ف        هي ه      د         لأه  م     ن 

 يع ا    م وذج    غوي إخ  ج   م       ولة  لا  م    ط وب. ذ   لأن ؛    حيمم

          خ    م ذ    ق               : "أنق خ ي  ف  ت عي               )    ل(،   ث  

تعو ح     عو    د  م    جم   ف   ح    لال ه  فه   ف     ك      ،                و قا    

أخ  ن   ق          خ    م  لت ه         ت    ه     لإ ك   ن م )  ع  ق(،  ف     ج  ا   ق ب  

    د    (."  ؤش  لأقوى إ    لأضقأ ) ه م  ا   خ ز(،  أظه    م  جم     ش ق      )

 ك    ق     م وذج    غوي  مه         حيمم     ن            إحخ  ه   ا    ه :  Input Data  المدخلات -5

أخذه    ث   تكون    ،أ   فق    مو    لأ ث م   ع  حم       .ر نو م  إض ف ه  ف   قض     لا  

يع ه فه     م فعون       حيم  ، إحخ    ج و م      ك         ث م         وض ا     ذ    ،ي    

 حقم.  أ ث ن      إ ط ء ف    ع   تا   م وذج    غوي      حيمم      غ م      ولة    ق حم 

 Prompting Techniques التلقين تقنيات

    كثي     تحم        حي    م كه   ،Prompting Types،  (Google Cloud, 2023) دنو       حي     ل يق 

تطو  ه     ت    أل ل م   ك  هم ك ألبا تحم               وضو  أن    ق ،   ق  يط     يه   ل   ت ج        حي 

 :  ه  (Coursera Staff, 2024)         ثي ،

   حم م  لأل ل م         وه   ي ق        حي     خ ي    أ   :Zero-Shot Promptingالمباشر    التلقين -１

أ  ه ،  ق  ق  ه    ط  حم  لأ ث     ش ة  بع عم  ي         ن  ذج  ق  جم    غ     ط  ع م     هذي 
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 ب  ن    إ ط ء   ذ  ء  لا طم    تق         ش ة أ  ع ح لؤ      ا ح ن ت    ي   ق و    إض ف م

 (. Zhang et al., 2023) ة،   قح   ق هذي   ط  حم    ه ح    ع طم نع        ع ل  ق،  تع د ح  

 : "لخاص هذه الفقرة"، "ترجم النص التالي"، "ما عاصمة الأردن". مثل

   حم     لأل ل م      تع د ح ف         ت ل          :Few-Shot Prompting  الأمثلة ب  التلقين -２

أ    تح ي   ج و م     لأ ث م  تقحي   ،  ذ        أح ء    ه ح  لأ ث     م  ذج    غو م،  ت  مه     

إخ  ج   م       إ    خلا ه    م  ذج    غو م  تحوحه   تخه        م     ،   ط وبم  ق  م    وض   م 

ذ     ي ع    ف      حيمم  ت عي     ي   ف   ي     ،One-Shot Prompting ل د  ح  ث        

   د        خلا  إ ط ء   م وذج    غوي أ ث      ث   ف  ل  ق   ضا،     ي     ل د  ح هذي  

أ ث م   توقا  لأ   ث    خلا  إ ط ء   م وذج   ة  ر     وقا    ط وب   ،  يه    ق د    حم م ف       

 .Shots ه       ولة أ ث م      غوي   م وذج           ج   ،  هذ    ط     ا    ن     ف م 

تع    هذي   ط  حم     و‌‌:Chain-of-Thought (CoT) Promptingبسلسلة الأفكار    لقينالت -３

إ   خطو      ت عي    تحع      خكي     قح   يع      م وذج       ع طم د        خلا   ق        ،

 ي  ت  إر    أن    ،(Wei et al., 2023)  التقنية‌ظهرت‌في‌الورقة‌العلمية‌‌هذه.  إن  ج ن     أ ث  حقم

ت  ع     ق   ي     ق لة   ي  مه  أن     غو م   ك ي ة          م  ذجتح ي  ل ع م     لأفك ل   ول طم 

 أح ء    ه ح     مطق م    قح ة.

ح     حم م     حي    لأ ث م        حيمم    م         ذ    ر ط ء   م وذج    Few-Shot Prompting ا 

    غوي ع  حم    خكي    ع عق  مطح  لإن  ج    ط وب.
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  م وذج  دطو             : ف        ط        م وذج     م    وى تعو ح ، فرن هذي    حم م تحوح   ث  

أ ث ا        وى    ا      م هذ       وى    ق  مطح        يع د  ه    ت       وى      ي،  ا إ ط 

 تعو ح      ا أ   م فد. 

 هو تحع    ط     قح ة   ،SC      ط         ع عق:    ي ق    Self-Consistencyالداخلي    الاتساق -４

لإنج ز    ه م   يع د ح  د       ذ  ء  لا طم       و ي ي  ر   أ غ   ألهق،  ف ع م  إ    ه ح 

 ,.Wang et al)  ،      م. ي     هذي   ط  حم ت عي     وروق م   لاتع ق   قض    ه ح  لأ ث  تقحي   

2023). 

    اا ة   و قع اام يعاا د ح     اا   عاا ل   تخكياا   د  خاام أ    اا حل   قاا حة   و ااو  إ اا   ااق   اا  م  فخاا 

 ت اج قا   ا   ،  م اوذج    غاوي  و ها   نظا    مو ام     ا   هاذ    و قاا تحاوح هاذي    حم ام   ة   ،  ب    

   حوح   ح ي   ل ج  م حق حم  غي     ي ة. تح ي   مطحا    ق نح ي

 ها       ،COTضوء    ل   يظه  أن  لاتع ق   ذ ت    م      أل ي تحم م    ع عق   لأفك ل    ف 

 .(03)تحم م     حي       ش       حي    لأ ث م     ف      ق    وض    لق         م م

 
‌
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‌
 ( تحم        حي 03)لق   ش ق

 

 التلقينات كتابة  سلوبأ

 ت عاايمه     ياام  اا      اام      حيماام اا      اا لج فاا      اام  أنااا هاا  ع اا لة  اا    اا     خ ااوح،   قماا  ت حيماام  ااق

إض فم     عيم     يه          ر  ، لأ        ع طم    ح ي ة، ر       خ   ل   ى  ل ج  م   م وذج    غوي  ه 

 ف   ق   ة  ) لأح  ل    ع  ق   لأ ث م  تع عق  لأفك ل   لاتع ق ف     يمه (      حيممت ل    م     تحم     

 .(04لق  )     ق ع       ف ت    د                 و        م         غوبم

 
     حيم   ( أل وب     م 04لق  ) ش ق

الاتساق الداخلي
Self-Consistency

التلقين بسلسلة الأفكار 
Chain-of-Thought 
(CoT) Prompting

التلقين المباشر وبالأمثلة
Zero-Shot Prompting
Few-Shot Prompting

إطلاق

بناء شيء 
جديد

اختبار

تحسينات
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ذ تهاا ،      حيماا      عااي       حيماا     اا  ي  اا   لاا د  ح      حيماا  ،  جاا       ااذ   ظهااول  م اا      ااا    اا 

    مم لأح ء أغ  م  قيمم. ت حيمم  م وذج    غوي  ك   م أفلق  ت حيمم  قم  أنا ي        م 

 تخه ها  ChatGPT Prompt أفلاق: "ق       م ChatGPTأخ ى ف   ت حيممتط       م  ت حيمم      ث  

     حيمامإضا فم     عايم     ا   را  ". ك   م  ح   تعو ح     خ  م    جم  ت      و قا    ا    إ ك   ن ام

-Few ت و  ها  إ ا  تق   ا    خ ا م   ت ا   تحم ام  Role  ا  إضا فم  Prompt  ع  حم  ثق: " ق     عي  

shot prompting .  "، ي      ط        م وذج  ر   ء ت عيم     ض فم تحم    أ ث    ح    تخ يلا 

  ااا و  م  أ ثااا  ت تي ااا  ،      حيمااا    كااا   ااا   ت ااا         حيمااامضاااوء  ااا  لااا    م اااا      ااا   ق اااق ق  ااا    فااا 

  ااا   تج  اااا هاااذي   قم  ااا  فااا    اااوح  ،    حيمااام   ااا     ااا    ي  اااوي   ااا  أ  ااا ة فيهااا   م  ااا   تحم ااا   

(،       ت عي  هذ    ج     م ء        جا لب     قا حة     طاول 2.1ف      ق   ج    لق  )       "    حيمم"

   ق    ف  هذ     ج  .

     حيمم  إض ف م     ن       د      نو     ه م   ع  ق      ل

      

 ( ق     ح  ح  ك   م ت حيمم2.1     لق  ) 

 WordPress  وردبريسإدارة المحتوى  نظام الثاني:  المبحث

 Open خ و ام     ا ل  Content Management System (CMS)أنظ ام إح لة      اوى  أ ا  ق 

Source  ت ظا    ه  اا ح   ياا  فاا  أ لاا ط  لإح ل      مظ اا    ق اق تو  اا  لق اا ،  ياا  ت  اا ز هااذي  لأنظ اام

  احا مم    ك خم  ل  م ف     مخيذ   لإض فم إ   توف  ح      ج  ق        ج م.

 ذ ااا  ع حااا    ح   ااام    قااا  ي     ااا  تااا   ق    هااا  فااا  حل لااام )ن ااا ،  WordPressهاااذي  لأنظ ااام هاااو   أفلاااق

  ا ق  Web Sitesع  لة    نظ ح  خ وح     ا ل  ا       و قاا  لإ ك   ن ام  دنا (،    ق م  2023 آخ  ن،
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.  ا أ  أ   نعادم  ا    مظا ح  ا ق  MYSQLقو  ا       نا      لا د  ح PHP   ج ا   غام    ق  ي  ت     ح،

 ت  ن ا    مظا ح ت اق  ،Automattic   خلا  ش  م  2003-5-27(       ت  إعلاقه  ف  ت ل   0.70)

 . GBL  ق و  مم(  ه   خ   ل   مولخ م ت     )لخ م 

أنو    و قا   و     ح لته  هذ ي ما    عهو م   ي ة    خلا   و م      مظ ح   ج  ا   ح لة      م ء  د  أ 

لأنا    ي   ق ح   ي          ي          ،ت    ت      و  هم   د ف م،  ذ   ح ن      م إ   أي خ  ة    ج م

  خ وح      ل،      تجق ا ق حل       توفي    ط                  ا هذي  لأنو         و قا.   ونا  ج ن 

أ و   أيم  حفا  ح ن  شدت  ل د   ا     ق  ق    ا  لأي  ي     أنا  يقم   ي       ،     ق  ق    ول ا  ي  

   لل     تط ي ف               ق  آ م   ح، مظ تم ي    ون   إض ف م     ح      ا لإض فم  ظ  أ     ة  

    ي    تد  ت    وقا    ق   ي   خلق   وح   ق       أح     خ  ل      د  ت،     ف     ، لأ  ن

ت       خ     ح     غي ه  خ  ل     حو   ،  أح ة    د  ت،  أح ة    و ف   ا                .  ذ   

  WordPress وقا     م  م  و     ح   ي        ح لا       ل        ت  ح   ف م        ل ن          ،  

 .  ح لتا      لإن  نق،  ذ   يقوح إ   شه ة   مظ ح   ث ة  ع د   ا

 الووردبريس  ضافاتإ

ت عم         ظ  أ     ة    وقا أ   ، فه  تل فWordPress  ح   نظ       أل ل       لإض ف     ء  ت ق   

،   ع ط ا         وقا تم ي  إض ف       ة،   ح لة  لإض ف      م  م      ذفه ،     و وحةوظ  أ    

     أه  ت    لإض ف             ل د   ه  ف  هذي    ل لم ه :  ،أ  تقطي ه ، أ  تخقي ه 

: ه   لإض فم    ل  م      ت      ن ه   و لطم ف      لح   د،  Classic Editorالمحرر التقليدي   .1

      تع قي       ل   ع     ا   لح   د )   ح ي ي(  ش شم )ت        ح  م(.  تجقق            ل د  ح  
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 لإض ف        ت       ه ،   ض فم   م ط   ح ي    ظه   حو     ي      ق  ف م    د  م، أ       حه   

 (.2025)  لح   د،   ،          ل   ع      ولة أخ ى 

التقليدية  ‌ .2 تع قي   Classic Widgetsالودجات  إ   ح     وح      ع  حم   هذي:  ش ش     لإض فم 

تقطيق ش ش     أ   ت  ي   أخ ى،      إ   ح    هم ك  إح لة   وح   .   د  ن        تقطمق     ل     وم

 ه    ط     ث يق   ة أنو         ،إ   ح     وح       ح ي يم    خلا  تخقيق هذي  لإض فم أ  تقطي ه 

 (. Mork et al., 2024)   حو   ،

3. Gutenberg هاااااااااو "  ااااااااا ل   ك اااااااااق"   دااااااااا ط  اااااااااا :WordPress حااااااااا ح نهجااااااااا    ع  ل ااااااااا     قااااااااا  ق   ،

   ضااااا فم ،     ااااا    اااااق      اااااوى   خ حيااااام فااااا     م اااااول   أ     اااااخ     يحاااااوح  يااااا      ك  اااااق    وقاااااا

    محااااااق  ااااااا ح اااااا      وقااااااات اااااا    لؤ ي  تااااااذ يلا      اااااا ا م  اااااا ،    هاااااام    عاااااا د ح،  ضاااااا طه . 

 (.Ventura et al., 2025) ،ت        وقا   ك  ق

4. Heroic Table of Contents   لإ ك   نا   ها     عا  ح    وقاا : ع  حام لإضا فم  ا       و ا 

ت ح   اااا     قماااا        و ااااوحة   اااا    لإضااا فم   ااااخ م،  تك  ااااأ هااااذي   مااا      حااا  ء     محااااق  عااااهو م  ااااي  

 (.HeroThemes et al., 2024) ،أن  ط    جم،  خ  ل     ق م          4   خ م،  

5.  LiteSpeed Cache  يقا :LiteSpeed Cache for WordPress (LSCWP)     ونا   إضا ف  

 ،  ع  ا    و قا،     ي   ذ   ة تدا     ؤق ام   ا  م   ا   عا وى   دا حح   ج و ام  ا   يا        عاي 

 هو   و ف   اا  قظا      ونا    لإضا ف م  WordPress Multisite  لح   د     تق ح    و قا  مظ ح 

                         ،WooCommerce  bbPress  Yoast SEO   ااااااااااااااااااا  قم،   ااااااااااااااااااا  فااااااااااااااااااا  ذ ااااااااااااااااااا  

(LiteSpeed Technologies, 2024.) 
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6.  Site Kit by Google    هاو     اون  لإضا ف     لا      نا :WordPress   او    و اق ا    

 عهو م  WordPress    ق حة    ش ة      و م  ق و      و ق    لؤى  وروقم     رم     م ج    

 (.Google, 2025b لإ ك   ن    ل د   ا. )    وقا  و و  إ يه   و    ف م  ثول  لأشد ط     

7.  Yoast SEO  هااااو   ااااون إضاااا ف     عااااي      اااا       اااا  فاااا :WordPress     وقااااايعاااا    

      اوى  لأح      لاز ام   فاا  عا وى    ا ا لإ ك   ن      ت حي  أح ء أفلق ف              .   ا  

 (.Yoast et al., 2025) ،إ   أ     ق  ي  ت عي                ق    م   ح  ءة    ق   ح

 Landing Pageالهبوط  ةصفح

 وقاا إ ك   نا    اخ م"ع ا لة  ا    دنها   اخ      ه اوط (Turnip et al., 2020:626) تولنيا    ا  

 نظااا ح    عاااجيق     توضااا       ت  اااوي   ااا       اااوى      عااا    اااذي يظهااا    ق ااالاء        اااي  ت لااا     ضااا

  ا ل    (Meher, 2025) ،ت و ق      ل إ     لاء      اي  لأل ل   مه  هو     ه  . " تعجيق    خو 

 ق و ا    لات ا     د  ام  ا         فا    يا   ا     اا        اي ،إ يه  أ   ن     ل   خ م    ح ط   ق لاء 

 اا  لاا   ي  اا  تق  ااف  ااخ م  ضااوء فاا   ح  ااق شاا ء ذي ق  اام،  ثااق   اا ب إ ك   ناا  أ   اا م أ  خ اا .

    ل  عا ه في   ها    م و مه ،ع  لة  خ م     ت  وي        وى تعو ح  لق    د  م     دنه    ه وط  

  ه اوط ل  ح  لأ  ا     ا    اخ    عا    ت    ا  أن   تج  ا  ق و     ت ا    امه   ت او  ه  إ ا    الاء.

  يااا   ،   ااا        ااا ل قه     اااغي ة      ولاااطم    جااا     ااا ل م   ااا   ط   ااا   لااا  ق    و  اااق  لا   ااا   

    م ج   أ    د    .    ق     ق        لأشد ط   
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 في جوجل SEO البحث محركات   تحسين : لثالثا المبحث

ر  التاريخي  النشأة والتطوا

 يمها   ،أ   ق    عقيم         ح ن     ض   ن  ا   شا      لإن  ناق  ظها   قها      ا     ا       ام  ف 

 تلاااد       اااوى   ااا   طول     ااا       ااا     .  أخاااذ   ظهول ااا لا اااا   ااا  ت عاااي      ااا       ااا      ااا أ

   ا   PageRank تطاو   خو لز  ام  ،خ  م  ق  إعلاق    ك      و ق ف  أ  خ     عاقيم      ،   ق  

 يا   ا   ت   ا  ت تيا   ،ت أ شق  م  خ      و   أ   و قا   و   أ       ن    ما ء    ا  ت  ياق   ا    ط

 خ      و      خلا    دو لز  م      تؤر     ق   ي      إ       و  ق     تيا   اا   ا    ط   د ف ام 

Backlinks     لاء م      وى       ن    م    إ    م     ث   ك          ع م ف   وقا   و    لإ  ا  ، 

(Elbarougy et al., 2020 )، و قااا  اا  إحل ج    اا    خ    اام   لااوح  هاا   لفااا     اا  حفااا   اا ف   

 .ت تي  ظهول  خ     و ققه 

  .: الزحف والفهرسة والترتيبجوجل  كيفية عمل محرك البحث

  و ااااق فحاااا     اااا   اااا ء فاااا   ل  عاااا م   حاااا ي  ن اااا        اااا     عاااا د  ي      ااااق راااالاث   اااا    و ااااق يق  اااا  

 .Ranking       تي ر ، Indexing،   خه لم Crawling:     أ         تي     ه ،(2025)



 

 

 

 

34 

 ‌

 (Luenendonk, 2023) و ميم  ن     (   ف م   ق              05ش ق لق  )

    ام   ا  ءإ ها    Crawlers or Spiders       اأ أ    قم  ا  ا      ظ خام(  وضا 05    ق لق  ) خ ف

 ذ      خلا  ز  لة  ج و م       اخ     ،ت  ا       ط  ي     خ        لال ك      لان  نق       م   عا

 تحااوح  ،   ق  فاام  عاا ح  ، راا  ت  ااا   اا    ط    و ااوحة فاا  هااذي    ااخ     لان حاا   إ اا   ااخ    أخاا ى  ه ااذ 

          أ  ج ا  ق و        ق  خ م ت  له   ثق   م وط،     ول،        ط،    قلا      و ف م 

Meta Tags،  ااخ     تاا    قااا  اا    ااذي     ااوى      يااق يحااوح   ااذيراا  إضاا ف ه  إ اا  فهاا ي     اا ك 

 ت   اا    ك  اا        عاا م     وضااو       اا  ت م   هاا  ت اا     ااخ   ، راا  تمظاا      ق و اا    تد  مهاا   ،  و ا  

ف           ن   ضد م ت  قام  جو اق  وز ام  او    قا   ،   يا  ي  ا    و او  إ يها   عاهو م  لا  م  ما  

           ق و     قيمم.

تعااااا د ح  و اااااق خو لز  ااااا    قحااااا ة      ااااا  ت تيااااا     اااااخ    فااااا  ن ااااا        ااااا ،  يااااا  تدخاااااذ هاااااذي  رااااا 

   اااا   لاااا د  ه      خ    اااام  اااا ى تطاااا      ك  اااا    : ثااااق .  دو لز  اااا   فاااا   لا   اااا ل   ق  اااا   اااا    قو  ااااق
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 ااااااوحة      ااااااوى    و ااااااوح فاااااا     ،   عاااااا د ح فاااااا      اااااا   ااااااا   ك  اااااا        عاااااا م    و ااااااوحة فاااااا     ااااااخ م

 اااااا     و قااااااا  لأخاااااا ى    اااااا  ت ااااااي  إ اااااا     ااااااو لحة  اااااا ح   اااااا    ط   ،   ااااااخ م،   اااااا ى ف   تااااااا    عاااااا د  ي 

  لإضااااا فم  ،   اااااخ م،  يااااا  تق  ااااا    ااااا    ط  ااااا     و قاااااا    وروقااااام   ث  ااااام شاااااه حة   ااااا   اااااوحة    اااااخ م

همااااا ك   ااااا  أن  ، ااااا ى لاااااهو م  لااااا د  ح    اااااخ م،  لااااا  م ت  ي هااااا ،  تو فحهااااا   اااااا  لأ هااااا ة    د  خااااامإ ااااا  

  ق  ااااا   ااااا    قو  اااااق  لأخااااا ى    ااااا  تدخاااااذه   و اااااق فااااا   لا   ااااا ل  مااااا  ت تيااااا     اااااخ   ،  ثاااااق تااااا ل   

بقاااا  ت   اااا  ت تياااا     ااااخ   ، تحااااوح  و ااااق  قاااا م   م اااا       .   ااااخ م،   وقااااا    عاااا د ح  غي هاااا  ن اااا 

،  يااا  Search Engine Result Page (SERP)فااا   اااخ م ن ااا      ااا ك     ااا    ح   عااا د

 تظه     خ     لأ ث    م     وضو  ف  أ      م    .

 محرك بحث جوجل في ترتيب المواقع ةخوارزمي

عاا د  ه    اا ك     اا   و ااق      اا  ت تياا  يهاا   ج و اام  اا    حو  اا     ق   اا      عاا   م    قحاا ة    اا  

   اق  200ت ق إ ا  أ ثا   ا        قو  ق    د  خم   ق    تدخذ ف   لا    ل      خ    ف  ن          . 

(Kautto, 2019)،   متحااا ي  أفلاااق   م ااا         مااام لالااا قلاح    عااا د ح.  اااذ   ي قااا  فهااا  خو لز  ااا  هااا 

 ا  غ  لأه  ام لأ اا  ب    و قاا   ا   ي    عااو      ق ا ،  يا  يعاا   ه    ا  ت عااي          ا       ا  أ اا  

  اا   ، ااو ققه    ااخ  ته      ااو    اا  ت تياا  أ  اا  فاا  ن اا        اا ،  ب   اا    ز اا حة     اا ل         قاا   

  جاا       ااذ   أن  و ااق تحااوح    اا    خو لز   تهاا    لاا    ل،  ااذ    اا     هاا     حاا ء   اا   عاالا   د اا ث 

  ه        م و       : (06    ف      ق )  ق      هذي   دو لز  م  ق ة ت   ث    ،   طول   
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‌

 (Haynes, 2024) ه  م     ( تطول خو لز        ك        و ق06لق  ) ش ق

 Google Panda باندا  .1

   غ م  مه  هو    فادة  ،2011-02-23  ن ف      لإ أ     ،Farmerف       يم   ل        فق 

   لاء  ااا  جااوحة،  ثااق أ اا  م      ااوى،  شاا و ا،  حق ااا،  قاا         ااوى      و قااا  لإ ك   ن اام ذ   

 تح يق   وح    و قا ذ      وى  مدخض   جوحة  ثق      وى     ك ل،       وى   ح يق،    ج هول،

  ا ة      وى   ذي لا ي ح ح ق  م    ع د  ي  ف    م       ط  ع م     ك        و ق،    ع  ا  

  معا م    ئو ام    عا د  ي    اذ     هاو‌Bounce Rate قا    لالتا  ح   عا ب  ؤش    ق  ي  مها : 

 هاو   ولاط   وقاق   اذي  Dwell Time  قاق    حا ء  ،يغ حل ن    وقا  ق  ز ا لة  اخ م    ا  فحاط

 ،Pages Per Visit   ولااط  اا ح    ااخ       اا   اا   ز  لتهاا   ،يحلاا ا    عاا د  ون فاا     وقااا

(Mmeje, 2024a).‌



 

 

 

 

37 

  Google Penguin البطريق .2

أ       ل       ط     2012-04-24ف      و ق   ق أ  م أ   ق   ح    ،إعلاق    2017 ف  

  لأل ل م.  و ق  ء      خو لز  م  ق أ   

 تح يق   وح    و قا   ،       جوحة   وى    ذ       فدة    و قا  لإ ك   ن م               ه        ط     ق  ي   

تع د ح   و   ك          ع م     لإ ك   ن م      Keyword  Stuffing،    ع م         ط     

Backlinks    د  خم   Link‌‌Farms،    ثق       ط      ت  إن  ؤه     ق آ      طما،        ط 

ذ    وحة  مدخلم، ف   و قا         ه  ل   ط خ ف م  د  خم ق  تمدخض ت تي ه  ف  ن           أ   

   خ           م    ع د  ي       ق  مل  ن أن تكون ن           ذ     ذ      ،    ت    ق ق  ه 

ن            تق    تج بم    ع د ح ف     ل  لي      ي         .(Mmeje, 2024b)  ،للا م 

إن  ج    وى        جوحة       ع متم  م       ط   خلا   تق  ف   ، لإيج   م          قم   أ 

  ن ظ ح    د      أنا خ ٍ           ط      ت يق    ع د  ي     Backlink Profile      ط   د ف م  

غي    فيه   إ      و قا  ذ     جوحة    مدخلم  ،  غوب  أح ة    م ق          ط   أ   ع        

Google’s disavow tool،  (Google, 2025c .) 

  Google Hummingbird الطائر الطنان .3

 ، جو قف  خو لز  م         د  م         ي    ت ولا      ق  ،  2013ف  أغعطد   هذ           ت  إعلاق

 تخلاايق      ااوى  ، لا   اا ح   اا   ط  حاام   ك  اا        عاا م  ق  ااق  ،  اا  فهاا  ن اام     اا    فحاا  ل اا

  حاا ي    جو ااق  اا  يعا ا    حا      اا     وضاو   اا  خالا     قاا     اا       حفا    لاا  ق   ع ا ل  ،

   ع د  ي ،   لإض فم إ   تق  ا  فق   ام     ا   ق      خلا  فه    ع  ق   ن         أ ث    م  

 جااوحة     اوت    لالاا قلا      طو  اام.  فاا م  حوباا     اا    ااو   ك  اا        عاا م     و قااا ذ   
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 غماا        ااوى   ااوحةهااذ      اا   ، هااو      ياا    اا    قاا   ااذ   فاارن أفلااق      للاا     مدخلاام،  

 ااا  لاا د  ح  غاام    حراام ع  ع اام  اا لا   ، ل خعاا ل      عاا د ح  يجياا   اا ذي   اا   ح  اام     ق و اا    

   عي   Schema markup  لإض فم إ   تمخيذ      ن      مظ م  ،فحط    ضا   ك          ع م  

   وقا،  ت عي           وت     خلا   لإ   م      لألئ م      قم  وضوح       وى   و ق فه 

 .(Semrush Team, 2023)  ، حقم

 Pigeon الحمامة .4

،    عي  ن                 م    خلا  تق  ا  حقام  أه  ام 2014ت  إعلاق هذ          ف   و يو 

    اا فارن هاذ      ا    يٌقا ز  ،Google Map طها  خ     و اق قاو       ا           ام فا    ا  

ز اا حة    ،فاا  ت تياا      اا   Yelp  TripAdvisor  Yellow Pages و قااا   اا  يق      اا   ثااق 

 ،تح ياق   حاو          ام غيا      غاوب فيها   اا ،    ا   ن ا    وقاا    عا د ح  ما  ت تيا    قا ب أه  م  

  ا      جاوحة      اوى حق حا  تحا ح    يا  ، ف              م         ه  ت عي  قوي      ا       ا  

 فا   و اق أ  ا     اأ  ها    ،    ه  ل   ط خ ف م     ام قو ام ،خ        وققه     ع ه           

Google business profile،   هاا      قاا     االاء ،  اا  خاا   ط  و ااق     اا    وراام    نهاا  ، 

ف     ك   عيم   لؤ  ه        يم   فح                لا ت   ا    ،ت عيم   ف      تي    شه     

 ،     (Hall, 2023). 

  RankBrainرتبة الدماغ .5

،  هااااااو   اااااا   2015، تاااااا  إعلاقااااااا فاااااا   اااااا ح  و ااااااق اااااا  نظاااااا ح ذ اااااا ء   ااااااطم     اااااا   ع اااااا لة

ت  ياااااق    ااااا   ه   ااااام    ، ااااا  خااااالا    ااااا ق    لآ ااااا  هااااا  ت تي     عااااا   ة فااااا   ق  جااااام ن ااااا        ااااا  

  اااااا    كااااا  ،  ك  ااااا      ع ااااا ل       حفاااااا    ااااا     نااااا       ااااا ،  ت   اااااا   لأن ااااا ط    قلاقااااا    اااااي  



 

 

 

 

39 

   غ  لاااااااام،خ  اااااااام  لالاااااااا قلا       قحاااااااا ة أ   ، م اااااااام    عاااااااا د ح  لاااااااا  ق     اااااااا   أفلااااااااقفهاااااااا  

 ت  اااااااممأ    و قاااااااا   ااااااا ق ح مااااااا     ،   ااااااا ق    ااااااا  تخااااااا  لا     عااااااا د ح  قهااااااا    لا   ااااااا ح   ااااااا  

 .(Dean, 2024) ، ؤش    ق  ي  ق     مح ،   قق    ح ء،   ق    لالت  ح 

  Mobilegeddon تحديث .6

 و اق أن     ا       ا   ا   لأ ها ة      و ام تجا  ز      ا       ا   ا  أ ها ة لاطا   لا ظق 

 ،   د      أن    ع د  ي     ه  تج بم ت خا ل عم      لأ ها ة      و ام  و قدل ح         ، ف

 هاا   تااوفي  تجاا لب   اا  أفلااق  ،2015أ   ااق  21" فاا  Mobilegeddonت اا    " إعاالاق   فاا

    جاااو      ج  بااام   و قاااا  لإ ك   ن ااام  ت تيااا  تق  ااا   نااا    ااا  ذ ااا  ،  عااا د     لأ هااا ة      و ااام

Mobile Responsive،   ثق إ   ن م   و او   عاهو م إ ا   لأزل ل    م اوط    ا  ي  ا  ق  ءتها 

   ن تك يا ،  لاهو م    محاق  اي      شا      اغي ة،  لا  م فا ا  اخ       وقاا. فا   اي  شاه   

  ا   قاق ت عاي   لأ ها ة      و ام  ،    عيم    ندخ ض     ي    ف     ؤ م  ت       لا ت           و قا

لإ طا ء  لأ  و ام  ح    ام  لالا د  ح   و اقأ     ض  ل   .  ق   ثق هذ  ت ولا    ي    ف  خو لز  م     

تو فاا   ااخ      و اا    اا    اا ى و ااق أح ة  خ  اا ل  خ اات  ق حاا  اا  أع  ،  اا   لأ هاا ة      و اام

 .(Makrydakis & Skopeteas, 2022)أ ه ة      و ،

 Medic تحديث .7

ت      ع ح  أغعطد   Google Medic ت   أل ل      لا  2018ف   لأ       ت   ث    ،    ن 

، أر     ق أل ل       و قا   و        تح ح     ولة Broad core update    دو لز  م  مط ق  

 ذ     ،YMYL  ق    خ   ل      Your Money and Your Life    ط  م        م    ح نون م

‌‌(E)    د  ة  لأ   هو:    ،  E-A-Tم  ل        ق  ي  رلار  ه   ت عي   وحة      وى   وروقي ا، 
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Expertise‌‌    لأع  ء   ذ       ثق  ،   وى   ذي    ا   د  ون  ؤه ون      و ق  تح     قم 

ي   ون     لال ث  ل      ي        ي     ع   ل   ، ي   ون        م هو       ق م    ،  ذ       ث ن  

Authoritativeness (A)     ق          ؤ أ أ     وقا  لإ ك   ن      ل  وروق  ا     ثق   

ع          ط   د ف م     م   جوحة  ل قم   قلا م    ج ل م   لال  ه ح        ف   ج  ا    

 ل ك       و قا   ج   ة   قم      Trustworthiness (T)   ث       وروق م    ،   حل  وروقم أخ ى 

  ق و       HTTPS   ثحم    خلا    ة  و  ق أه ه   ل د  ح    تكو  نحق   مت     ق    لآ   

    ج هول،      ق           حل      ت      ح        ه  ف       وى،  ذ      ، لات      و ض م

(Digital Scholar, 2023)  . ل  ا  هو  2022  ح     ف إض فم  ع  ل       ج بم   ت  

(Experience (E     هو      ا      ش ة       ج بم هو  ل ك       ،E-E-A-T خ   ل    ق  ي  

ي         ه    ح  ق شدت   دت       ق          ثق ؤ أ   وضو       وى،      ع ف  

 .(Tucker, 2022) ، لإن  نق 

 BERT تحديث .8

 Bidirectional    ثيلا       ي  رم   م  لاتج ي        ولا  ،  هو  خ   ل     ي   تق  ن وذج  

Encoder Representations from Transformers   (Devlin et al., 2019)،    تح ي ا ت  

أ  وب          فه   قم    ك        و قتع       ،هو خو لز  م  ق  جم    غم   ط  ع م  ،  2019ف  

       ك       ف    ي   ء      م          ع د    .     ق أفلق ف   ل قلا           ل  قه 

ت        إ   فه  أفلق   غ م    لال قلا    ظق     و ل م خ  م          وت ، ف     ق  و ق 

حقم          خلا     ق         ف م  لت  ط   ك       قله     ل ء             ،  ت عي  
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هذ          أ  ا   و   ك          ع م أقق   ق   ف  ،   قض   لا        ق  ق  قه     ق  مخ ق

 .( Kaput, 2021)  ، ز ح  لاه   ح ف  فه       وى   ل د  ح    غم   ط  ع م ،فق   م

  Page Experience  تحديث .9

           ،  (Allen, 2024)   2022 ت  ع  ا    ك  ق    و  ف       2021ت  إعلاقا ف   ونيو 

  توفي  تج بم ت خا أفلق    خلا  إ ط ء  لأ  و م   و قا   و     ع  قم      يحم   جو     لآ مم 

 Core Web ذ     ل د  ح  ؤش      و    لأل ل م    ، له م  لال د  ح  ،HTTPS     تع د ح  

Vitals    ل  م      يق ت ل          Loading speed،    خ  ق    Interactivity،    لال ح  ل  

 :visual stability     ي 

o Largest Contentful Paint (LCP): ا    اخ م  أ  ا   ا ء فا  يق د ل  م ت  يق    

 ر ن م. 2.5 ≥يج  أن تكون 

o First Input Delay (FID) :اذي تعا غ قا    اخ م  لالا ج  م  ا  يقا د  لالا ج  م      

     ر ن م. 200 ≥يج  أن ي ون      لأ   تخ  ق       ع د ح   

o Cumulative Layout Shift‌(CSL يقااااا د  لالااااا ح  ل     ااااا ي :)  هاااااو  ق ااااا ي 

 أرمااااا ء      ياااااق   وققااااام  يقااااا د  ااااا ى  لااااا ح  ل  م  ااااا     اااااخ م     ااااام     اااااولا  غيااااا  

 ر ن م. 0.1 ≥يج  أن ي ون     ذي

 ،HTTPSتعااااااا د ح     ااااااا قاااااااا   و    فااااااارن  لأ  و ااااااام   ظهاااااااول فااااااا  ت تيااااااا  ن ااااااا        ااااااا       اااااااا

نو فااااااذ  م ثحاااااام  ت  ااااااوي   اااااا   لا ،   محااااااق   اااااا   لأ هاااااا ة      و اااااام م لااااااه  ، لالاااااا ج  م ملاااااا  ق  

 .(Jose, 2021) ،ت ج       وى  تؤر  ل         تج بم    ع د ح
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 Helpful Content المفيد المحتوى  تحديث .10

ت ا         اوى    خيا ،  ها   إ طا ء  لأ  و ام      اوى  ا      و ق، ق  ق 2022ف  أغعطد  

  جاااوحة     و اااا    عااا د ح  اااا خخاااض  عااا وى      اااوى  ااامدخض   ق  ااام     ااا فو     ااا ك     ااا  

 ذ اا    لاا د  ح ن ااوذج   اا ق    لآ اا   خ اات  اا ى  ااوحة      ااوى،  ، عاا د  ي    يعاا       ااذي لا 

فاا     وى      ااوب لأ ااق   ج هااول،    ت ااا     ااا  اا  د  ة   حاا ح إ   اا     ضاا م    عاا د ح،  ف ااا 

. أ اا     فااا ت تي ااا فاا  ن اا        اا       ااوى  خياا        ااا    اا حل  وروقاام، لااي      قاا     يهاا

 لان  اا ي لا    خ ام لا يحا ح ق  ام،   عا د ح  ما      فحاط   ا كفا        اوى      اوب لأ اق   ظهاول

 اا لا   اا  خ  اام    غطاا   و ضاا ا   قاا حة لالاا ه     لاا قلا      اا   د  خاام  اا     وى،  هاا  اا ا 

  هول    ح، هذ    ق      ا    وى غي   خي  أ   ل ق      تدف ض ت تي ا ف       ك أ  ق  

 .(Nelson, 2022)     ما ظهولي      ، 

 FAQ & Structed Data تحديث .11

    مظ ااام ااا  تغييااا      يااا ة فااا    ف ااام  ااا م      نااا     و اااق ، أ  ماااق 2023فااا  أغعاااطد 

Structured Data Markup‌‌ "د  م  ا " لألئ م      قم"  "  ك ف م  FAQ Schema      ف  ن

 تاا  ح  لأنهاا ظهااول ن اا      اا ك     اا     عاام ي   أني  اا      اا  إذ   اا  ن خااذ    اا ق  اا  ا  ،    اا  

ت عااا ط ن اا        اا   ت عاااي   فاا  شاا      ااا     هااذ    كاا    عاا د  ي   ر   اا   لاا  قم  ق  ااام. 

لاا ظه    ياا   ،تج باام    عاا د ح  اا  خاالا     اا   اا  ظهااول  ح طخاا   " لألاائ م    اا  قم"  "  ك ف اام"

 م  و قاا   و ا      و  ام   و قاا   و ا     ا  م    ق  فام     وروقا غ   ا    ح طخ    لألائ م    ا  قم

إ طا ء  لأ  و ام  ها ،  ن ا ق  و اق  ا  ك   و قاا   و ا    لا  ن   ،    أ ه ة لطا      ا    فحط
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 ق  ق  ل   ت ج م ت عي                 د  م  ه   فح    ذ  ،  ا      ي       اوحة      اوى  

 .(Mueller, 2023) ،      ل م   لا     لؤ م      ن      مظ م

أ اا ث      قاام و ااق تحااوح    اا    خو لز   تهاا    لاا    ل،  ااذ    اا     هاا  ضــوء مــا ســبق يُلاحــ  أن  فــي

   اااق تاااؤر  فااا      تيااا    ط  قااا   200 ااا ح خ ااا  ء ت عاااي      ااا       ااا  أ ثااا   ااا    حااا      ،   طاااول 

Organic Rank                     خ      و        خ م ن  Search Engine Result Page 

(SERP)، (Nagpal & Petersen, 2021)، ح اق      ام إ ا  تط يا     للا   تو فا  ت ا  ث    ذ   ا

 : ه رلاث     ل ل  ع م  إ   حع م        لل     هذي خو لز  م  و ق،

 On-page SEO الصفحة على محركات البحث تحسين الأول: المحور
  ه هااا   ضااا  ن إ   ن ااام فه لااا    ااا    ااا    قم  ااا       عااا م    عاااي      ااا       ااا    ااا     اااخ م، 

. (Ghazali & Isnain, 2024) ،ف   خ م ن       ا ك     ا    ا ق  ا  ا   ظهول لأ  و م      ط  ه

 :    كون ت عي                      خ م 

ــار .1 ــة  اختيـــ ــات المفتاحيـــ ت قااااا     ك  ااااا        عااااا م  لألااااا ي فااااا  ت عاااااي      ااااا   : Keywordsالكلمـــ

ت عاااااي      ااااا       ااااا  أ   رااااا    ااااا    ك  ااااا        عااااا م   جااااا      ااااا     د  اااااو  جااااا ي  ،    ااااا  

 ق ااااالاء   جااااا ح   اااااذ   ي  ااااا    ئو ااااام      معااااا م توقاااااا  ااااا      ماااااو   ااااا   ،فااااا     يااااام أي   ااااا     مهااااا 

.  همااااا ك   كثيااااا   ااااا   لأح       ااااا  تعااااا         عااااايي   ااااا ه ،      اااااو    ااااا  فكااااا ة  اااااو     م فعاااااي  

خ اااا  ء ت عااااي      اااا       اااا  فاااا  إ اااا  ء أ  اااا ث  اااا    ك  اااا        عاااا م، أ  زهاااا   دطااااط   ك  اااا   

      عاااااا م  اااااا    خ  اااااا ل   ك  اااااا    ،Google Keyword Planner     عاااااا م  اااااا   و ااااااق 

 :             م ء (Sakaliuk & Shershun, 2023)،لال ه  فه  ف       وى 

o  البحث  حجمSearch Volume   : إ     ولط   ح                 ك  م شه    .  ي ي يذ 
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o  المنافســة  مســتوىKeyword Difficulty  اا   اا ى  ااقوبم     تياا  فاا     ااخ م ق اام  :   ااذي ي   

    خ    م.   ك  م لأ        ك        م   ل ه    

o ة لااؤ     :  ت ااي  إ اا  نو ياا     عاا د  ي     ق و  ت اام  ثااق  لإ   اام  ااSearch Intentالبحــث  نيــا

 قي  "   هو         ق   ؟"، أ    مو ي     لا  م  ثاق  عا د ح    ا   ا   وقاا إ ك   نا  أ  ن ا ط 

تجاا لي ق  اا   ماااا، أ    مو ياا     ج ل ااام  ثااق  عااا د ح ي خكاا  فااا     اا  ء  ثاااق     اا   ااا   ح لناام  اااي  

 .  ثق          ش  ء  م    قي    ق  لات م و  خ    م جي ، أ    مو ي  

o الرئيسية الطويلة    كلماتLong-Tail Keywordل د   ه  ي ق     ،     ت أ  وه    ق ق: و  

 ق  وح   ق فم            لأش  ء    قثول     و ق  ي  يع د ح  لأشد ط    ،   أفلق    ك      

      ل  ع م   قثول        4-3    إ      لألئ  ه ، ف  هذي      م، ل       ق لاء        ون  

أ ث  ت      ،   ا    ه تع ه     ق لاء        ي    ذ   ه  ف      م  تد ذ   ح  ل لأن  فه   ،إ      

 ,Short-Tail Keyword،  (Hassan  ك   ي   و   ة أ        ع م    ك  م    ذ  ، فه  أقق شه ة     

2021). 

ــار .2   اا   ل    اا ا  هااو  لاا  ف  اا  ي ياا     وقااا  اا   ق اام    و قااا،  :Domain name النطــاق اســم اختي
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 إ  ا  رحخ    ل    مط ق ف     خا   و  ،  هو   ث  م    ق        م   قمو ن    ق      وقا   و و 

 (Роман & Сергій, 2024)  لي ه ل   ن     وقا      ل  ط(   ون   07ش ق لق  )

 IP Address،  (  لااا أن  لاا    مطاا ق 07 باا  مظ  فاا     اا ق لقاا   ،) لأ   ل  عاايي ،  اا أ    اا    كااون  

  لاا   جاا ء  لأل لاا   اا   هااو   ،The second-level domain (SLD)   ثاا ن نطاا ق    عاا وى  ي عاا  :

  هو  لا  ا  ح  ،The top-level domain (TLD)   ث ن  يع   نط ق    ع وى  لأ     ،   ج   أ    مط ق

 TLDي ق اام   اا   SLD،   .comي ق ام   اا   example فاارن‌example.com ااو  اا ن  لا    مطاا ق  فخ ضا  

أ    و  ا    EDU وقق   تق        أ  COM       نو     وقا لو ء   ن ن  ع   تج ل     ق      ، هو      ح  لال 

GOV،  أ      اا    ثااق أن ي  ااق    وقااا  لإ ك   ناا     اا  ح      اام    اا  ا  هاا     وقااا  ثااق    اا  حPS  و قااا   

     ل ام   ق م أن ي   SLDفرن أفلق      لل   لاخ   ل  ل   ذ    ،أ  غي  ذ       لا    ح     ،  خ عطيم م

               م لااااااااا م  ك  ااااااااام    خ    ااااااااام      عااااااااا م   ااااااااا     اااااااااوي ي    أن   وقاااااااااا،    اااااااااون لاااااااااهق    اااااااااذ      ضاااااااااا، 

(Ghazali & Isnain, 2024) لا    م ا ط    جا لي أ   لا     ما      حا ح  ، (Mmeje, 2024c).   فك  ا

 ارحل ج  وقاا   و ا  فا    ت ام   و اقز ح   ح  لأشد ط   اذ    محا  ن   و او  إ ا   وقاا   و ا ، ز ح  ه  ا ح 

  ااا  ن ااا        ااا   لا ت تيااا      شااا    ااا قلا  اااؤر   فرناااا TDLأ ااا   ااا   خ  ااا ل  أ  ااا  فااا  ن ااا        ااا .

    اام   اا حة، فخاا        اا ح     إلا إن  اا ن    وقااا يعاا ه     هااول  .(Kautto, 2019) ،   ااخ    فاا   و ااق

فرن  ل د  ح  ،Geo-targeting (ccTLD) ق   هو    ي    ،      ح      م  TDLهذي      م يخلق أن ي ون  

ccTLD      دن هذ     وقا     و ي يد ح  لأشد ط   ذ   يع  ون ف  ذ ا      ا ،   و قيقط  إش لة قو م إ 

  د ط  ذ              ح،  هذ  يقم  أن  وقا          ن    هذ     وقا      ثي  ف      و ق ب       ل ق م  

 .(Hassan, 2021)  و ق،  و   ق  ي ون ف     خ م  لأ        
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 ت عاي   قا لا    محا  ح ل   أل ل    فا    قمو ن   جذ ب     ق   ،هو أ         ي    ع د ح :العنوان  صياغة .3

 هاذ       يا   HTMLفا   غام  H1       خ م  لأ    ف  ن         ا ،   ا   ت  يا ي  قلا ام   ظهول   

 لا د  ح   ك  ام   اا  لأخاذ   لا   ا ل ،م  خ ع ا   فا   ما        حا لا H1   جوز فحاط   قماو ن  لا ي عا د ح

 ,Wahba)   تك  ل   قمو ن لأ ث        وى،  ب  ن ف  أ ث      مو ن،   ل د   ه    ح        ع م ف ا

    اا  ن اام    عاا د ح  اا      اا ،  ذ اا   ،  ااخ    ااو          ااوى  يحاا ح    ثاا    هااو   ااذي    قمااو ن. (2019

       ك          ع م    ق ع  ق ،   خلق أن تكاون فا     يام   قماو ن ح ن    جاوء إ ا    او   ك  ا   

 أن  اا   ق ا  ،URL (Hande & Muley, 2022)   اون ظا ه      ا  ل  اط  اخ م   و ا        عا م،

  ظها   ا  لا  فا   ااخ م  ،  ا  فا  ذ اا     عا ف      فا   70إ ا   10  طاو   لأ ثاق   قماو ن ي اون  ا   ااي  

"، أ    محط ااي  ":"   مظاا     قمااو ن  تلاا ي  -  م اا     اا  ن قاات،   اا  ي  اا   لاا د  ح   خو  ااق  ثااق " "، "

 .(Makrydakis & Skopeteas, 2022) ق و    إض ف م أ        ل  ع م ر نو م، 

توققا ته   طا    ها  ق  ام ت    حا حخالا  ت عاي   ا  غم    اوى  اذ ب    عا د  ي  ي     ا   :محتوى ال  تحسين .4

    لأخط ء  لإ لا  م    م و م،  أن ي ون أ ث   ا       خ   أ يلا      وى    ي ون أن         ن  ته      ث م،

 ،(Wallenius, 2024)  ااا  عاااو   حااا ء    عااا د  ي    ااا   اااخ م   و ااا    اااجا   ااام   ااا  ي   1000

    ل   ط ح خ  م ذ    ا م  ل   اط  ي  أن ي  و  ،E-E-A-T (Google, 2025d)   و ف   ا  لإع ل 

توز اا    ا    خحا      ضاو ه ،   لا  م   ت   ،(Sakaliuk & Shershun, 2023) وروقام  قاا خ ل  ام   و 

فا   تكاون    ،(Wahba, 2019)%  ا  إ  ا     ا ح   ك  ا   2% إ ا  1 معا م  ا   اف ا      ع م م  ك  

     ااوى    قماا       خ ع اام   ا ق   ااو زن فاا  ت و  اا    أن ،(Paul, 2023)أ   فحا ة فاا   ح  اام      ااوى 

 ف    اأ    اخ م  ،(Ghazali & Isnain, 2024)  ه ذ  H3  م لج ت  ه   H2      تي       ه   م
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Meta Description فا   180    اذي لا   قا ى   (Makrydakis & Skopeteas, 2022)،   فا 

 .(Hassan, 2021)  خي  و إن        مو ن Alt Text لوح    ول 

 Off-page SEOالثاني: تحسين محركات البحث خارج الصفحة  المحور
 لفاا    يها     تا  .     عايم   ح خاق    وقاا قك ام  هاو       ث خ لج  وقا   و   ت         إ       عيم  ي ي 

  اا  هااذي     عاايم   إحل ج  .(Ghazali & Isnain, 2024)     اا ، ن اا     ااخ مت تياا     وقااا   اا  

ن اا   م ااول    خاالا     اا م ذ     وروقاام    اا ل م فاا   م اا ي      ،   وقااا فاا  أح اام  لأ  اا     اا   لإن  نااق 

  ا    ط      ع ام  بما ء  ، (Hande & Muley, 2022)ل  ط    خ م      ح ت عايمه    لت ا ط ت اق  ،  فيه 

Backlinks،    جوحة،    و فحم  ا      م       م  ح لا  ذ     م   خلا      ذ  E-E-A-T،  و قا     

          ل  ع م  ع ه فم   ت طم   لت  ط ت اق    ا   ط   أن ت  وي ت      ح لا             أخ ى  وروقم،

     ااا   لال  اااه ح    لإضااا فم إ ااا   ،   اااخ م    ااا   ح ت عااايمه  فااا    ااا ك     ااا    ااا  هاااذي   ك  ااام      عااا م

 NAP ا   اذي يد  ا   ا Name, Address, Phoneها تأ   هاو ذ ا  لالا    ماو ن  لقا       جغ  فا ، 

Information، ااو    اا  ت تياا   ،عاا     عاا د     لإن  نااق   اا      اا      اا           اامي هااذ ف     

 اا  خاالا   م ااول    و قااا     عاا د  ي   خ  ااق    لاه  اا ح ،(Hassan, 2021)  و ااقأفلااق   اا  خاا   ط 

 تاو يهه   ها   م،أ  ث ع  حم     حة   و      قلا ام    ج ل ا   ونه     و م      لإ لان      و  ق  لا        

      لا   اااا   ،   ااااخ      اااا   م اااا      و  ااااق  ل   ااااط  اااا    اااا ل م   ت ااااج قه إ اااا   ااااخ       وقااااا، 

(Sial et al., 2023)  اا  أن    ق  حاا          قاا    لإيج   اام  اا   ل  ااخ م   و اا    يهاا  ت  اا   اا   .

 .(Sharma, 2024) ب         فا  و ق    ت تي ه  ف  ن          ك،   ه  أه ي  ه     قي
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 Technical SEOالثالث: تحسين محركات البحث التقنية  المحور
 تج بااااااااااااام     م ااااااااااااام  لأل لااااااااااااا م   وقاااااااااااااا   و ااااااااااااا   ت  عااااااااااااام     ااااااااااااا إ ااااااااااااا       للااااااااااااا      حم ااااااااااااام  ي اااااااااااااي 

    ااااااااا لا     ااااااااا  قااااااااا  تقيااااااااا  ل بوتااااااااا       ااااااااا  فااااااااا    قثاااااااااول   ااااااااا       اااااااااوى   تجمااااااااا   ، لااااااااا د   ا

       م و  لآت :  ه  .(Stox & Hardwick, 2024) ، فه ا  فه ل ا   خ ءة

ؤر     ق    ش   غي     ش      ت تي     خ م لأنا   :Page Speedفتح الموقع  سرعة تحسين •

 ي  أظه    لأ  ا ث    ا  أ  تها   ،       ا أنو    أ ج ح  لأ ه ة  ع ه  ف  تج بم  ع د ح إيج   مي

Moz.com   م       ة ف   م  م ت عي               أن  قظ     و قا  لإ ك   ن م      ت  ق     

   عا    .(Hassan, 2021) اخ  ته ،   خا ات   ا  ع  م  يا ة   و ق  ت م ف     خ م  لأ       

ف   غ حلة      ل ق ق  ن ها ء ت  ياق    اخ م،   ا   اؤر  لا       ا  تج بام    عا د ح   اذ        وقاطء     

ل  م    خ   ل  في  ح    عي  ل  م ف ا    خ م  .(Ghazali & Isnain, 2024) ،ت تي     ك       

  اذ  تح ياق  جا    خا     ولا  ط     قا حة  ا   ،Caching اا     ؤق ام   ذ   ة Server Speed   عي ف 

 .CSS، (Kaleev, 2023)و JavaScript ول  في  وه  ،  ش خ    

ــة  دراجإ • ــات المنظمــــــــ                           ،Schema    ي   :    ااااااااااذي ي قاااااااااا    ااااااااااStructured Dataالبيانــــــــ

  إضا ف ا إ ا   اخ      و ا    عا   ة     ا    ا .  هو ل   )2025 ، ج و م خ          و ق(

  ااا ا هااذ    خهااا      عااا       ااا       ااا   ااا م      اااوى  ،    اا    ااا  فهااا       اااوى   ااا ق أفلاااق

ت  ياا     ماا  :  ااوف  تخ  اايق  ثااق    ااول     حي  اا    .فق اا  لاا يق    ثاا   لا     اا  ،  معاا ح   غم اام

ت  ياااا        قااام: يقاااا م تحي  ااا     مجااااوح  .  لألاااق ل     اااو ف ،  هااااو  خيااا    و قااااا    جااا لة  لإ ك   ن ااام

ت  يا     ح  ام: يعا ط   لاوء   ا   ق و ا    ثاق  .       ق     ا  يعا       عا د  ي  فا   تدا ذ   حا  ل

ت  ياا    اا  لة:  .  قمااو ن     ااولة     ياا ة     ؤ ااأ  تاا ل     م اا ،  هااو  خياا   لأخ اا ل   م ااول        ناام
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ت  يا     مظ ام:  .ب يح ح لؤى  و      ل      ق    م،     فا  ذ ا    قما       لأ  ا    تخ  ايق    ا ل 

ي  لك  ق و    ش   م  و     مظ ام،  ثاق  لالا      اق ل  تخ  ايق  لات ا      خا   تق  اف   ولا  ط 

تاا   ام  م ح ياق    ثااق فا   وقااا  ا.   ا    جاا       اذ   أنا(Paruch & Pol, 2025) ، لا    ع ام

Schema.org ا     ا      ا       ا       عا م  ثاق  Google وBing  وYandex  وYahoo، 

     ي       ي        ف     و قا  ل د   ه      ت        ا          أنو        ت  وي        ا  

 .(Makrydakis & Skopeteas, 2022) ،         تخعي   ق  ق و م  ت م خه   مخد   ط  حم

 ااا  لأ هاا ة     وقاااقماا  تجاا  ب    :Mobile responsivenessمــع الأجهــزة المحمولــة  التجــاوب •

،       اخ    اق    اا      شاأ جا ح     اقي اون   ا        ك خا    اا    يا      لأ ه ة    و  م       و م

  اا  هااو    اا     اا  ق   اام   حاا  ءة  لااهو م  لالاا د  ح،    ق هاا     وقااا   وناا      ااا    اا  ااا    خاا   

   عاا    ذ اا  فاا  ت عااي  ت تياا   .(Makrydakis & Skopeteas, 2022) ،لااطا      اا   أ هاا ة

 .(Kumar & Taqa, 2023)    وقا                 ،

   للا   تجقاق    وقاا أ ثا  تمظ  ا      و او  إ ا   ها : Site Architectureبنية الموقـع  تحسين •

   وقا تق ق  ل   ط   د      أن    ا   مه        وى أ ث  لهو م   و و  إ   تج بم  ع د ح أفلق، 

  اا ق  اا  ا   اامظ   لااهق   و ااو  إ يهاا ،   حل ج أزل ل     اا ل م   اا   و قااا    و  ااق  لا   اا   ، 

 .(Wallenius, 2024) ل د  ح  لأشد ط ذ ي  لإ  قم،        

 ها  ت ق  ا  شاه حة لق  ام  :Secure Socket Layer SSLطبقـة مخخـذ التوصـيل الآمنـة  اسـتخدام •

   ن تاااا     يااام   وقاااا  هااا      عااا د حت  ااا حق   ااا  هو ااام    وقاااا  ت ااا ا  ت ااا لا    اااخ     اااي    دااا حح 

     تث ي ه     خلا     ح  لال ل فم أ     ح   مط ق،  ي   تخقيق   .(2021)  ل ي ل  ،    ،   د  م

   ثاق  لاخ  ا ل  ،Hypertext Transfer Protocol Secure   تو و  نحق   امت     اق    لآ ا  



 

 

 

 

50 

HTTPS  ، ااذي يظهاا  أ   ل  ااط   ااؤر  ذ اا    اا  ت عااي  عف ااف  ظهااول    وقااا   اا    اا ك     اا  

(Hassan, 2021) . 

ي  اوي   ا     اا ل   اط    وقاا  لإ ك   نا   XMLع ا لة  ا    اأ   ها :  Sitemapالموقـع    خريطة •

 ي    لل  ه      ك        و ق  ط   فه ل ه   ا  ع  ا  أح      ا ف   و قاا  و اق،     ا ث هاذ  

    ااأ   اا ق آ اا  لأي ل   ااط    اا ة ت م اا    عاا     م  اا      اا ك فاا  إ اا  ء  لت  عاا    ااي     ااوى 

 .(Makrydakis & Skopeteas, 2022)    وقا،

  ااو  ل بوتاا     اا ك     اا  إ اا   إ   ن اام    اا  ت ااي  إ اا  : Crawling abilityالزحــف  قابليــة •

  ا  أ   ا  تو  ااا  ي  ااوي    اذي Robot.txt     اأ اا  خالا    ذ ا    اوى  وقاا   و ا      محااق   ا ي، 

    أ    خه لم ف   Disallowأ    ح   ع  ح  Allow   ع  ح  Googlebot   بوت          ثق  

    اا لأخطا ء      اا لا     اا   Google Search Console.   قا م (Shirey, 2019)    وقاا،

 ق و اااا    ااااو     ااااخ       اااا  لا ي  اااا    و ااااو  إ يهاااا   أخطاااا ء       وقااااا،    اااا فه  أرماااا ء فه لاااام 

 ، ظهاااولي    وقاااات   ااا      ااا لا  فااا    وقاااق    م لااا     ااالا ه     عاااي  فه لااام   هااا   ،    بوتااا   

(Sakaliuk & Shershun, 2023). 

 SEO KPIsفي تحسين محركات البحث  الأداء الرئيسية مؤشرات

ها   حا   د ،     ا       ا      عاي  KPIs‌Key Performance Indicators     ع م  ؤش     لأح ء 

 ،،  تعاا      اا  تحياا    لأح ء اا  خاالا  ت  ااا  وقااا   و اا    ق اا ي  اا ى نجاا ح  هااوح ت عااي      اا       اا  

 Return On Investmentلإظها ل   ق  ا    ا   لالا ث  ل  Stakeholdersلأ ا  ب     ا  م  ا تح ي 

ROI، (Silva et al., 2025).  حاا   د   حياا    اا ى ظهااول      ااوى   اا   ألبقاام تق  اا  هااذي    ل لاام 
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، Google Search Console (GSC) و قاا  و اق   ت حا ي  ا  خالا  أح      ا ف      ا       ا ،

  ه        م و       :

ــث  .1 ــور البحـــ             و ااااا    اااااخ مظهاااااول     ااااا     ااااا ح  ااااا     يقااااا د: Search Visibilityظهـــ

Total impressions     اا  هااذ     ؤشاا       اا    ك  اا        عاا م    عاا ه فم. يعاا    فاا  ن اا  

 . هوح ت عي     ك       نج ح    ى ق فم 

ــع  .2 ــط الموضـ فااا      ااا      وقاااا: يقااا د   ولاااط ت تيااا   اااخ    Average Positionمتوسـ

 أ ث  ظهول   ف  أ    ن          .    خ    ،   نق 1ك      ن    ق  أق ب إ   ف   ط  ق ،

ــارات العيــوي .3    و اا    ااخ م: ت ااي  إ اا   اا ح  لأشااد ط   ااذ    اا  ن Organic Traffic ةالزي

ت  عاا   ااق ز اا لة    ،فاا   ااخ    ن اا      اا ك     اا  غياا      فو اام   محاا  ن   يهاا    اا ق ع  قاا 

 .GSC  ح ي    خلا   ، ج عم  لو م

هااو   معاا م    ئو اام    عاا د  ي   :Click-Through Rate (CTR)معــدل النقــر إلــى الظهــور  .4

   ق ح اااااام       اااااام:    عاااااا    ااااااذ    محاااااا  ن   اااااا   وقااااااا   و اااااا   قاااااا  لؤ  ااااااا فاااااا  ن اااااا        اااااا ، 

  Organic Clicks عدد النقرات‌ 

SERP Impressios العدد‌ الإجمالي‌ لمرات‌ الظهور‌
× 100 = CTR، (Google, 2013)     غ   اا    اا  ي ااي

 .GSC  ح ي    خلا   ، ق     مح  إ     ظهول     تخا     وى ذ    م   حما

 ذات صلة والتعقيب عليها  سابقةال دراساتالثانياا: 

    ااقا ح      ا       مهج ام،فا   ثيا   ا   لإ ا  ء           ام     ل لاملأه  م    ل ل     ع  حم ف  إف حة    نظ   

   تيا  ز ما      ضاه    ل لام       ام،    غيا     تم   اق  أ م  ام    ب م حل ل        ق      ع         ول ث 

     لأ  ث إ    لأق ح        :
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 الدراسات العربية  
نمــوذج  –ثــر اخــتلاف نمطــي بنــاء المحتــوى )العنصــر البشــرى أ قمااو ن " ،(2024)     اا   طاا   حل لام •

ChatGPT -4 علـى جـودة تـأليل الطالبـات المعلمـات لقصـص الأطفـال واتجاهـاتهن نحـو الـذكاء )

ق ا ي  تج ها     ط   ا      ق  ا   ن او  لا د  ح     ا    ل لام    هاذي   اق     قا    ".يالاصطناعي التوليد

تط  ح     ذ  ء  لا طم   .            ل لم        امه  شا ا    ج   ا    لا د  ح     ا       ج   ا  

 اا   20 شا  ق  يمام     ا   ،ذ     ج و ام    ج    ام   و  ا ة،  اا    امه    و اخ   لالت ا ع     حا لن 

  ط         ق         م     ب م   طخو م      ا ة،  ذ ا    لا د  ح أح تا ن  ه ا :  ط قام تحيا    اوحة تاد  ف 

ق اااات  لأعخاااا  ،   لاااا   لة ت   اااا   تج هاااا     ط   اااا      ق  اااا   ن ااااو  لاااا د  ح   ااااذ  ء  لا ااااطم    

 تااا    اااق   نااا    تااا ل      ط   ااا      ق  ااا     ااا  فم ااا   تاااد  ف ق ااات  لأعخااا  ،   اااذ    ،   و يااا ي

   د  ف ق ت  لأعخ  . ChatGPT-4 ل د  ح 

   ل لااام إ ااا    اااوح فااا  ق ذ   حلا ااام إ  ااا   م  اااي  ن طااا   مااا ء      اااوى   ح ااات   ق   ااام   تو ااا ق 

 ChatGPT-4  ا  ا      وبام  ا  ع  ا   ChatGPT-4     وبم    ق ق     ا ،     ؤ خام   لا د  ح 

   ااوح فا  ق ذ   حلا اام إ  ا   م   اا  ا  ،فا   ااق  ا   مااو ن   ح ام،     ماا ء   خما ،     غاام،   لألا وب 

 ظهاا   أ .  ف  اا    ق اا     ح اات  لا    ع اام فحاا    فاام ن ااط  ماا ء   ح اات    ؤ خاام   اا       اا   لأ قاا ح 

فا     غاام  ChatGPT-4  م ا      اوح فاا  ق ذ   حلا ام إ  اا   م   ا  ا ن اط  ماا ء      اوى   لاا د  ح 

  لأل وب      ا   قم        ي ف     م ء   خم ،     تظه  ف  ق  اي  ن طا   ما ء      اوى  كاق  ا  

ف   مو ن   ح ت،   ا  أظها     م ا      اوح تو ها   إيج   ام  ا ى   ChatGPT-4   قم        ي  

ن و توظ ف   ذ  ء  لا اطم       و يا ي فا  تاد  ف ق ات  لأعخا    غي ها   ا   لأغا  م        وري 

 .    ه ل م   ق    م،     ل ل م، 
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  اذ  ء  لا اطم    فا     ا        ق    ام،    وظ ف   ق    م            ب م     ؤلع      ل لم     أ  ق 

 غي هاا   اا     هاا ل      غو اام   لإ   ع اام،   اا  أ  ااق    ق اا   تااد  ف   ح اات  ChatGPT-4 توظ ااف 

 ChatGPT-4   اا  ثي      ه  ااي    كمو و  اا     ق اا    اار   ء      اا   اا   لأ  اا ث لال ك اا   إ   ن اا   

ف     ج لا     ق    م  لأخ ى     م  لأعخ  ،  حل لم  لآر ل عو  م     ى  تدري    اذ  ء  لا اطم    

  اا   هاام أخااا ى أ  ااق    طااول    شاا        كمو و  ااا     اا     خكياا    محاا ي   لإ اا     ااا ى  لأعخاا  .

   عااي  أح      ااذ  ء  لا ااطم      كااون أ ثاا  فق   اام فاا    ك   اام  لإ   ع اام  ااا      ياا    اا    جااوحة 

   غو ااام     مااا ء   خمااا ،   ضاااا  لأعااا      قااا  ي   لااا  ن  لااا د  ح   اااذ  ء  لا اااطم      ااا ق أخلاقااا  

    م ل   ا  لأعخ  .

   ق  ي      ق       لا    ح   ج       د   ك       تط  ح     ذ  ء  لا اطم          لها     أ  ق 

 أح ة  ع   ة،  ا   عق  ف  ت عي   ه ل ته  ف     ق  ق  ا ت      ط  ح    ه   ت عي   وحة    ق   .

ــة المحتــوى التســويقي  اســتخدام قمااو ن " ،(2023)شاا    حل لاام • ــذكاء الاصــطناعي فــي كتاب ــات ال تقني

ــر ــي مصـ ــوى فـ ــانعي المحتـ   حااا ي  لؤ ااام  ل  ااا  ف م   عااا ح ق  لا   ااا ح   ااا    اااذ  ء   مياااق      ااا " لصـ

  لآرا ل     وققام  ا  إ   ن ام تط  حاا    ا    لآ لا اطم       و يا ي فا  إن ا ج      اوى    عاو ح   ب ا  

 تحي    لا    ح     هذي    حم      ا ى تادري   ن  ا له    ا   عا ح ق  همام  ،ف    هول م       ق ب م

   اااام ب      ااااوى،   ل ق ضااااق    ل لاااام أهاااا  أح      ااااذ  ء  لا ااااطم        قاااا     اااا  آ  اااا      هاااا  

  ج لا   ل د   ه ،  تحي    وحة      وى   م ت     ت ا     حم ا     ا  قا   اؤر    ا    حا  ل      ا    م 

    ب   .

   ف ااا  ،  هااا    عااا لؤى    عاااوقي      ااام ب      اااوى     ل لااام  ااامه     عااا فااا    اااا      ناا          اا  

ف       ا   لا د  ح   اذ  ء  لا اطم       و يا ي فا  إن ا ج      اوى    عاو ح ،   ا  را    ه  ت ول ت
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   ق       أه       يا     قياوب   لآرا ل    عا ح   م     وققام،  ا  خالا    ا  ء  ل ح ا ء   ا   لان  ناق 

   اااا ن  اااا ى     اااا حه    اااا    ااااذ  ء  20 ااااا  اااا   ي    عااااو     اااا نق       ااااوى فاااا    اااا    اااا حه  

أح ة  13 لا طم       و ي ي   ع ح ق  لا    ح   يه ،   لإضا فم إ ا  أح ة ت  ياق      اوى     ياق  ا ح 

    أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي   ف   .

  اا   ،%50  اا  أح      ااذ  ء  لا ااطم       و ياا ي    معاا م       ااوري    ل لاام إ اا      اا ح   تو اا ق 

 ي  ن اام  : لاا د   ه    ثااق هااذي    حم اا  ،     اا   اا ء أ  زهاا  ح  فااا ااو        ااوري تمو ااق   هاا   نظاا  

 ت   اا   لأز اا         اام فاا    عااوق  ،%55  اا ى    و  اا   لإ ك   ناا   هاا   معا م  ،%60   ؤلعام  معاا م 

  ا ء  ،%40 ع  قام    م جا      دا        ح  ام  معا م  ،%45     ي    ظ     لاق   حيم  معا م 

فق  اا   لالاا د  ح تط  حاا         ااوري .  حل اام  تجاا ي %5 خاا ءة      ااوى    حاا ح      ت اام  لأخياا ة  معاا م 

 Copy.AI, Quillbotتط  حا   "  و لاطمفا  إن ا ج      اوى    عاو ح      و يا ي   اذ  ء  لا اطم   

Copymatic, Simplified, Write Sonic"،  هااذي    و قااا       ااوري   ااق  قاا    لاا د  ح    اا 

 ،%14    ق نعا م تحيا  ه   هاذي    ط  حا     ا    م او    ا   :    ا زة  معا م   ،%21   ق ح    إ    

 .%57  ي ة  مع م  ،%28  ي ة       مع م 

 معا م       اوري    ي   ل د  ح تط  ح     ذ  ء  لا طم    ف  إن  ج      وى  ا    هام نظا       ء  

  ا  ا  %64    ا  خ ءة      وى    حا ح،  نعا م   %71    ا توفي    وقق    جه ،  نع م    100%

    ا توفي   %14    ا  لإ       لا  ك ل،  نع م  %42    ق  د  خم لاخ   ل أفل ه ،  نع م   ت  مإ

    غام ا ح تو فا  هاذي    ط  حا    اا   مها أخ ى تو  ق إ    قاض     ا ي      همٍ            م  م ل م.

لغا     د يا   Chat GPT  ق ب ام   ا ق فقام  ، ف  ا     هاق    ل لام ت اٍ   ق ا ي تط  حا   أل لا م  ثاق 

     أه ي ا  ع    ظ ي ف     .
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  دري  تحم      ذ  ء  لا طم         ع ح ق  همم    م ب      وى        وري   ء  نع م توقق     ف   

  ل   ق    ل لم     هذي   م  جم   قوبم  لالا غم ء   ا    قم ا      ا ي فا     عا ح ق  أنها    ،25%

  اا  ضاا  لة  لاتجاا ي ن ااو  %45 معاا م       ااوري ع اا لة  اا     ااق  عاا    فحااط، هااذ   قاا  أ اا  أغ   اام 

  ل د  ح تط  ح     ذ  ء  لا طم    ف  إن  ج      وى    عو ح .

أ  ااق    ل لاام  لاا  لة    و ااا ن ااو  لالاا خ حة  اا    ااذ  ء  لا ااطم    فاا   جاا      عااو     ح لة    اا 

  ا    ام،ء ضا  ن    قام     لا   ق لاء  ا      فظم        قا  ي   لأخلاق ام  لض ءإ لأز        ي ح   

 أ  ق  ق ح  لا    ح   ك         ذ  ء  لا طم    خ  م ف   ج   إن  ج      وى.

تأثير تقنيـات الـذكاء الاصـطناعي فـي تحسـين اسـتراتيجيات ‌،  قمو ن: "(2023)     آخ    و  ق    حل لم •

ــي ــويق الرقمـ ت  ياااق      نااا     لاااد م،  : ااا    اااذ  ء  لا اااطم    فااا   اااق    "، تم   اااق  لااا د   التسـ

 ت  يق شا        و  اق  لا   ا   ،   ح لة      اوى      ا   ،  ت عاي      ا       ا ،  تد ا ت 

 ذ اا   هاا   حل لاام تاادري  ت اا   لالاا د      فاا    و ااو   ،Chatbots ل بوتاا        حراام  ، لإ لاناا   

  ج هاااول    عااا ه  ،  ت عاااي  تج بااام    عااا د ح  تخ  اااق    بااا   ،      ااا      ل لااام    ااامه    و اااخ  

نظ  اام راا  ء   ولااي م.  تاا   خ  اا ل  يماام    ل لاام  اا    د اا  ء فاا     عااو       ل لاام   لاا د  ق     عاا  ، 

أن   ااذ  ء  لا ااطم     تو اا ق    ل لاام إ اا  هاا     ق اا  أ    ااذ  ء  لا ااطم   ،   اا  خاالا  ق اا ي آل 

يعاا    فاا  ت عااي   لاا   ت ج       عااو      ق اا     و ااو  إ اا    ج هااول    عاا ه  ،     اا   لا   اا ح 

فا  ت عاي  فها        ا     ق الاء  تحا ي    او   د  ام  ها ،  ألاه ق    ا ف      ام      اوى،   ا  

تحم ا     اذ  ء   لا د  حتخ  ق   ق لاء،       أن يغم   ز  حة     ؤر    ذ  ء  لا طم    إيج          

 لا طم    ف     عو        قم ا      ا ي.  أ  اق    ل لام   حط  ا      د  ام     عاو      ق ا  

ه   ح أ ث     ذ  ء  لا طم       خلا  توفي   لإ   ن       ول  ق      ثم   قا   ي ،   ا  أ  اق   لا
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   د  ي    ح ي   ؤت         و    ل م   ذ  ء  لا طم    ف     عو      ق  ،   لال ق نم    د   ء 

 اا   د  ااأ   اا   ،  ضاا  لة  لاا د  ح   ااذ  ء  لا ااطم      وقااا لاا وك    باا   ،      اام      ااوى   اا  

 و قااا    و  ااق  لا   اا   ،   اا  ح ااق    ل لاام إ اا  إ اا  ء    اا   اا   لأ  اا ث    يم اام فاا   جاا      ااذ  ء 

  لا طم        عو      ق  .

 :الرقمــيتطبيــق الــذكاء الاصــطناعي فــي الإعــلام  قمااو ن: " ،(2023 ق اا ي  بوشااحولة ) ق   اام   ولقاام   •

"،     اا  تم   ااق  لاا د        ااذ  ء  لا ااطم    فاا   جاا    لإ االاح    ق اا  أكبــر وتحــدياتفــرص كبيــرة 

   اااذ  ء  لا اااطم     خااا ل    ااا ق  ااا ح،  ااا  خااالا     طااا ق إ ااا    ل ااام  لإ ااالاح    ق ااا    اااولا  إ ااا  

  ل د    تا ف   لإ لاح.      ل ق ضق   ولقم  ظ ه  تدري   لإ لاح    ق         ذ  ء  لا طم   ، 

:    ق  اااق  اااا      نااا      ك اااأ  ااا   لأخ ااا ل      خااام        ااام    ااا ف م   ن ااا ج   ح ااات أ  زهااا    ااا ن

 لا اطم    فا   لإ الاح  مها :  ذ  ء  ا ا ة  لا د       خيا ة  ذ ا    لإخ  ل ام   ام  م      اوى،   ا  

  ق   اام  تم  ااا    اا خيي      ق و اا     ج  اا ة ذ      اا م   وضااو   اا ،  لبااط    ق و اا    ت  اا  لأخ اا ل

 ت و  هااااا  إ ااااا  أشااااا       ن ااااام،      ااااا  ا    غاااااوي ت ح   ااااا  ،  تو يااااا   لأخ ااااا ل   ح اااااي ة   ااااا ق آ ااااا  فااااا  

   وضاااو        م اااام   ااا       ناااا    لإ  ااا   م،   اااا  ذ ااا     ولقاااام  ااا ة ت اااا ي    ااا   لاااا د  ح ت اااا  

   حم اا  ،  هاا : نحاات    ااوظخي     ااؤه ي     ق  ااق  ااا   ااذ  ء  لا ااطم   ،  تح يااق  اا ح   قاا   ي  فاا  

    جاااا  ز    لأخلاق ااااام  ت يااااا    اااااذ  ء  ، جاااا      ااااا  فم  عااااا    ن  اااا ل تحم ااااا     اااااذ  ء  لا اااااطم   

 لا طم    ف   قض     لا ،  ي  ي    ج إ       قم  ت خق    ي  ل ط    د  ا  ،  قا  تو اق 

 ثااا ن  ااا  خااالا  قااا  ءة   ق  ااا   ااا   لأح  ااا   فااا     وضاااو  إ ااا    اااوح تقااا ح فااا   لااا د        اااذ  ء     

ح ااق      اام إ اا     ك ااف فاا  هااذي  ذ   اا ،  ققاا    أ اا  ق  هاا  فاا  تطااول لاا  ا   عاا      لا ااطم   

ضااوء  اا  لاا   فحاا    فاا    حم اا        اا   اا   لالاا د  ح  لأ ثااق  هاا   هاا   تجماا     داا ع         اام، 
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 ج    لإ لاح  ه   لفا ق ل ته   ف    ق   ي  ق ق       ت ل   م نظ  م      م   ض م          ث ن  أ   

 لإن    ااام   ااا     ااا ى   طو اااق،  تح ياااق  دااا  فه   ااا   لااا     ه    حم ااا     اااذ  ء  لا اااطم   ،  ح اااوة 

    ؤلع    لإ لا  م إ   ح   ل  ل    لأ     وظ خ .

صـياغة المحتـوى الإبـداعي بـالإعلام التربـوي باسـتخدام تقنيـة الـذكاء : " قمو ن ،(2023)زغ و     حل لم •

ــطناعي  ــديات -ChatGPTالاصـ ــرص والتحـ ــاف الفـ "،     ااا     اااق   ااا   ل ك ااا     خااا ط استكشـ

     غم    وى إ ا      ChatGPT      م       ي          م     ل د  ح أح ة   ذ  ء  لا طم    

ف   ج    لإ الاح     باوي،   لا د  ق    ل لام    امه    و اخ       ي ا   ا  خالا  ت ا    أح ة     ياق 

 ت  يق   ى ق لتا   ا   لا  ا  ح   قا  ي       اوى  لإ ا       ChatGPT ل ون  لإ        م تجم     

ف   ج    لإ لاح     بوي  و اا  ا ح     عا ح     باوي   ا ق خا ط،   ا ى فق  ي اا فا  ت   ام       ا   

.  تو ا ق   ط  م       ثي  ف     ل لا     ق  ا   أ لا ء   هيئام     ل عا م فا  تد ات  لا الاح     باوي 

  ك   م  لإ   ع م ف  تد       ة ف   لإ لاح     باوي  ثاق     ام      ChatGPT   ل لم إ   ق لة  

  ااا   ChatGPT   عااا         ق    ااام   ااا  غم أفكااا ل   ل لااا    ح   ااام،   ااا  أظهااا     م ااا    قااا لة 

  اا  ي      اا ة   عاا ح لا    لإ   اام   اا   ثياا   اا   لألاائ م    ياا   بعاا  م  بااد ث   اا  ع  حاام،   اا   ؤ ااق

  ك   م  لإ   ع م،        ا ذ       ق  ي   ع   لال د  ح،  أ        ف   ذ  ء  لا طم        ل د  ح 

قاا  أظهاا  ن اا    خ عئاام   لاا  م فاا   قااض  ChatGPT   ل لاام إ اا  أن  ق  ااقي      اا ي   فحاا  تو اا 

 لا  ا    غيا  قا حل   ا   ، لأ   ن، إض فم  إ      د ع       ت ق ا     م  هام  لأ  حي  ام     وريا     م ا 

 جااا ل ة  لإ ااا        ااا ي فااا   لإ ااالاح،  أ  اااق    ل لااام أ لااا ء هيئااام    ااا ل د  عااالاب    ل لااا     ق  ااا  

  لااا د  ح ل ك ااا     خااا ط       ااام    لإ ااالاح     باااوي    اااج ا   ط  ااام فااا     د ااات   ااا    د ااات 

ChatGPT     ف    ك   م  لإ   ع م ف       فم     عا ح      خ  اون    غي ي    ن  ذج   ذ  ء  لا طم
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   ح  ل د  ح ت     م  ذج ف   ق    ك  خ      ل ل م،      و  إ         ا       حل   ق   م   ،   ق    

    ح       م    ق    ق و       ح  م،  ا تخقيق   او     ادري  تحم ا     اذ  ء  لا اطم      ا  

   ق ا    اا  خاالا  إق  اام   ماا       ق   اام   لم   ق اق     ااؤت    ،    ااق      اا   اا     ل لاا        ااوث 

   ي  ن م     حا   ا  فق   ام  لا د  ح   اذ  ء  لا اطم    فا     ق ا        حا   ا   اوحة      اوى    حا ح 

  اا  أ  ااق  اارحل ج تق  ااف   حم اا     ااذ  ء  ،  ح لن ااا  اا     وى      ااوب    قم اا      اا ي     د اات 

 هم أخ ى أ  ق      لا طم    ف   ح ل   تكمو و       ق       و هم  ط  م قع   لإ لاح     بوي، 

أح      اااذ  ء  لا اااطم     حل لااام   ااا ل    ل لااام   جهااا       و  ااام   لأ  حي  ااام  ااا لا       و اااوح   ن

تدري ه       لإ          ي     ق          لي    ج  ق  ،  تق       ق  ن  ا   د   ء      يي        يي  

فااا    اااذ  ء  لا اااطم     تكمو و  ااا     ق و ااا      ااا ح    د ااا     هااا   ت عاااي  تج بااام  لااا د  ح   اااذ  ء 

 ت  ااا ن فو  ااا ي  فااا ط تط  حاااا فااا     جااا       باااوي،  اااا تق  ااا   ،   و يااا ي   د  اااأ أح  تاااا   لا اااطم  

  .   ق  ن  ا             ؤلع       د  م ف  تطو   تحم      ذ  ء  لا طم   

الاصـــطناعي فـــي إنتـــاج المحتـــوى  الـــذكاءتوظيـــل تطبيقـــات "  قماااو ن: ،(2020  ااا      يااا  )    ل لااام •

توظ اااف تط  حااا     اااذ  ء     ل لاام ". ل ااا   الإعلامـــي وعلاقتهـــا بمصـــداقيتم لـــدى الجمهـــور المصـــري 

 لا اااطم    فااا  إن ااا ج      اااوى  لإ لا ااا ،   حل ك  يمااام  ااا    ج هاااول     ااا ي    ااا  ق م      اااوى 

 ح لنام  ا     وى      اوب    قم ا      ا ي،  تو ا ف   قاا تط  حا     اذ  ء     م ت   ا  ت ا     ط  حا   

 لاا د ح      ااا    ياا    لا ااطم       عاا د  م فاا   لإ االاح   ل ك اا   أ قااا ح تدري  تهاا    اا    ج هااول

ق  ا حيم  مه     عا    قيمم     أح ة  لال   نم      ج  اا  ا    ج هاول     ا ي     ا  ا  لأخ ا ل  لا

   اوث،  يا  تق ضاو   م اوذ ي     غط ام  400   ا حه ف ا  فاوق   18   م ا      ق  ام  ا  لا        

    ول اام     اا  م، أ اا ه      اا    اا  ع  اا      بااو    وقااا "  حاا ه ة   لإخ  ل اام   اا     ألااق ل  لألااه 
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ن اا ه   فاا  ذ     يااوح  فااا    تاا "،   لآخاا     اا   اا  ع  اا   اا خ    اا ي   وقااا "  يااوح   عاا  ا"، 24

"            ول ام     ا  م"،  تا   اذ  هو ام   ك تا  لاخ  ا ل  نخعا     ث  توقيق ز م    ح لب       

  اا     خ قاام  ااي       ااوى      ااوب    ااذ  ء  لا ااطم          ااوب    قم اا      اا ي،       ااوري قاا لة 

  ا    م او    ا   : فئام      ق م    ل  م      وبم       ذ  ء  لا طم     م   ن     ت تي       نق 

 ،3.65    اا فا  فئام "   وضاوع م"    ولاط  عا     ،3.83"   قم" فا      تيا   لأ      ولاط  عا    

 فاا      تياا       ااا "  ق   اام   لإن اا     د  ااأ  ،3.64راا  "ف ااق    ق حاام  اا    اا أي"    ولااط  عاا    

  فا . 3.43 ف      تي   لأخي  " وحة    غم   د  "    ولط   3.46  ه     مظ "    ولط  ع     

أ  اا   قم  اا     لاا  م      وباام   اا     اا خ      اا ي  ح لناام    اا  ق م ن و      ورااضااوء ذ اا   معاا  

 تحيا  ه        اوري    ذ  ء  لا طم   ، ف   ي      ث ق   وح فا  ق ذ   حلا ام إ  ا   م  اي  إحل ك 

أشاا ل     اا    اا  ق م     اا ل    ماا     اا  أح      ااذ  ء  لا ااطم    أ   اا  خاالا      اا ل     اا ي، 

ح  م     إ   أ  ز    ج لا        فيه    ذ  ء  لا طم    ف   لإ لاح  ه : "   لحشم  لآ  م   ا    ل  د  

نعااا     اااوزن    اااا "   ق  اااق  اااا      نااا     لاااد م"  ،%80.6نعااا     اااوزن  و قاااا    و  اااق  لا   ااا   " 

 ااااوزن نعاااا    راااا  "خ  اااا م    قاااا     اااا    ااااوي    د اااا      اااا        و  ااااق  لا   اااا    ،80.2%

 ف      ت م  لأخيا ة  ا ء   ،%76.2نع      وزن  ف      ت م      قم   ء  "      م  لآ  م"    ،69.2%

  ط  حاا      اا ق   ل لاام أن     اا ي   اا   د       ذ اا    .%73.8نعاا     ااوزن " ااوحة  اا  غم   د اا " 

     ف اام فاا     ماا        وضااوع م ت حياا  تلاا  خو لز  اا     ماا ء  ااذ  ء  لا ااطم    ي  اا  فاا    ف اام 

 لإخ ااااا لي،  تو ااااا ق أناااااا لا ي  ااااا      ااااا    ااااا  نجااااا ح    ج بااااام     ااااا  م فااااا      اااااو  ن اااااو   اااااذ  ء 

  لا طم           ف  ظق   لغوط  لاق   حيم      ت ق ن   مه     ؤلع   
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  الدراسات الأجنبية
 Google, SEO and قماو ن " (Macumber & Pagadala, 2024)  ا  و     ب غا ح لا    ل لام •

helpful content: How artificial intelligence can be helpful for e-commerce 

websites ،" اام  لالاا خ حة  اا      للاا     تط ياا تهاا   هااذي    ل لاام إ اا  تحاا ي  لؤى ق   اام    مخيااذ    

فا  إعا ل     ام   لإ ك   ن ام     ا      ا   ذ  ء  لا طم    ف   ل   ت ج    ت عاي      ا       ا  

     يااا    ااا ق     ،     اااوى، ت عاااي     اااول،   ااا بط   ااا  خ  ، ت تيااا     اااخ    ااام  م ثاااق  تعاااو  ،

 لا د  ح  خالا   ا   ذ ا  ،م   عا ه ف   ج ا هي        ا     ا          وى    وروق م  خ ط      وحة  

توضااا    ل لاام  م  اا  ت عااي      اا       اا     اا ، OpenAI's text-davinci-003ن اا ذج  ثااق 

  ا   ،  و قاا   و ا   URL      م خ        خ  يق  م      ح  ألا  ء   قلا ا      ج ل ام   ما     

 ااا  خااالا  أ ث ااام  ي   ااا ك     ااا   تخ  اااق    عااا د     ااا  اااخ       م جااا    ظهاااوليقااا ز إ   ن ااام 

  اام  متولااا    ل لاام ت  ي هاا  إ اا   اا  هااو أ قاا   اا       ااوى   م اا     اا ق   .   قاا         قاام     ن اام

   ول  ت        ول  مدخلم  URL   ول  م ء       م      Alternative Text(‌alt) لا    

 م ء      ت   ا      وى  ،Internal Links     و  م        ط     خ  م URL   قم    ق   م  م     

 اا   جالا  أ  حي  اام     ااو    اا   لأح  اا         قاام    ل لاام  مهج ام      اا    ،  لأه  ام    وضااوع م

ت عاي      ا       ا ،      قام تحا ل      ام  م  فا   اذ  ء  لا اطم       لا د  حفه  نظا ي  ك ف ام  

 ت  ااااايلا    د ااااا  ء  خهااااا   لآرااااا ل   ق   ااااام لالااااا   ت ج    ت عاااااي      ااااا       ااااا       و ااااام    اااااذ  ء 

فا    قا       ق حا   زباون ر  تط ي  ن         ا    ا    ا     ، لا طم              ج لة  لإ ك   ن م

 خااا ءة،  ي اااما    اااوى  OpenAIإ ااا  أن ن اااوذج     ل لااام  تو ااا ق  ح خاااق قطااا      جااا لة  لإ ك   ن ااام.

،    ااااأ H1 لا اااا     أ  اااا      ي اااا ،     ماااا        ااااخ   ،   عاااا ه     ك  اااا      خ    اااام   قاااام،  
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ي  ا   و ا لا     عاو     لالا خ حة  ا   أناا   ،Organic   ط  ع م           م      ل        ،   م ج   

    اام    اا    ط لؤ اامت عااي  ،   اا   ااؤحي إ اا      اا       اا   ت عااي   فاا تحم اا     ااذ  ء  لا ااطم    

   قاا    ااذ  ء  لا ااطم    ح ل     ول اا    ،Conversion Rates  قاا لا      و ااق  Traffic ل   اا   

    يع ا    عوقي    ح     ت عي  ت تيا     اخ م  ، ت  يق ل   ق       ط  ف     م ؤ    تي     خ م،

ي  ااا     عاااوقي  ت عاااي   م ااام  وقاااا   و ااا    ااا ق    ااا ،  ، مااا ء    ااا    ااا    ط   اااو لحة  أه  ااام      اااوى 

 .  يح                     ون  ل   ت ج  

 The Future of Search Engine  قماااو ن: " (Manisha, 2024)   ن  ااا  حل لااام •

Optimization: Exploring the Role of Artificial Intelligenceل لاام ق "، تم   ا    

   ها    لأل لاا   اا     ل لام هااو تحياا    ،  ااذ  ء  لا ااطم    فاا  ظاق  عا ح ق ت عااي      ا       اا  

  ف ي  ا    اذ  ء  لا اطم    ت عاي     للا   ت عاي      ا       ا ،  خ  ام فا  ت تيا      ا  

 ا      اذ  ء  لا اطم      خا ط      ا ي       ت طام    ل ك ا     ع د ح  ت عاي       اوى.    تج بم

       مه    و اخ      ل لم   آر لي      ع ح ق    عو      ق  .          ف  ت عي               

   يا      ت  ياق     ي          قم  لأح          ء  ل طلا     ي      ف  ت عاي      ا       ا ، 

 ،خلاق اام لالاا   ت ج    ت عااي      ا       اا    ح   اام   اا    ااذ  ء  لا ااطم    لأ   اا ل    لاحياوح       

نو يا     عاا د ح   ا حت  اا (    UTAUT) إعا ل   مظ  ام    و اا ة  ح او    لا د  ح    كمو و  ا  ب لا د  ح 

  ا   لإن  ناق   لا   نمت    ا      ن      خالا   .لال د  ح نظ ح    ق و     ل وك  لال د  ح   لا  

   ه  خ  ة ف     حم ا     ح   ام   ا    اذ  ء        د ت ف  ت عي                  200ع ه    ت

   م ا    ل د  ح      يق  لإ          ف  ذ    لألا  ي    و اف م   لالا  لا  م،   خعاي      ، لا طم   

 لااا ق  لا  إيج   ااا   قو ااا   لأح      اااذ  ء  لا اااطم     اااي      د  اااي  فااا  إ ااا  أن همااا ك  تو ااا ق    ااا  
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 ،Performance Expectancy توقاا  لأح ء :ت عي              . ت ا ق   م ا         عا م  ا    ا 

أن   ااذ  ء  لا ااطم    ي عاا    اا ق   ياا   اا  أح ء ت عااي      اا         ااوري ٪  اا  85  اا ى   ياا  

٪ أن 78أفااا ح   . )  ط  ع ااام(     ااا   ااا  خااالا  ت عاااي  ت تيااا      ااا   ز ااا حة    ااام    ااا  ل   قلاااو م

لاااهو م . أ ااا   ااا     حم ااا      ااا  تق  ااا    ااا    اااذ  ء  لا اااطم    أ ثااا  فق   ااام  ااا   لألااا  ي     ح ي يااام

 اق ق أن أح      اذ  ء  لا اطم    لاه م          اوري %  ا  70 أفا ح  فحا   ،Ease of Use  لال د  ح

  اااوح  م مااا  تق ااا    ولاااط  إ ااا % 60  أشااا ل، فااا  ت عاااي      ااا       ااا    اااا    للااا ته        ااام

Moderate Learning Curve،   قاا    ط اا  تاا ل   أ  اا    اا   لالاا د  ح   خقاا   لأح     إنااا  ياا

أر    تج ه      م  م فح   ،Social Influence    دري   لا       بد وط    ،  ذ  ء  لا طم   

   ماا    ااذ  ء  لا ااطم   ، فاا   ااي   خاا   آل ء   د اا  ء       ااوري %  اا  65  اا     اا  لاء تو اا    

 إ ا       اوري %  ا  75 أشا ل فحا   Resource Availability تو ف     او لح  ي        ذ   ،55%

أح      اذ  ء  لا اطم   ،  لالا د  ح    ؤلعا ت و و  إ ا     او لح   لاز ام    ا        أن هم ك إ   ن م

  اا   ، اا   ؤلعاا ته      ياامه   اا   لالاا خ حة  اا  تحم اا     ااذ  ء  لا ااطم    % تاا ل       ف اا  68 ت حاا  

%(، 80تعاا ط    ل لاام   لااوء   اا  قاا لة   ااذ  ء  لا ااطم      اا  أت  اام    هاا ح     كاا لة )  اا  لا ااظ 

%(،   ا ذ     نق      ي    ثق  دا    خ و ا م      نا   77 ت  يق  ج و         ن     ك ي ة )

%  ااا      ااا ل ي    ااا  أه  ااام 55%(.  أ ااا  45%(      يااا    داااو لز   )  ااا  ذ ااا  50)   ااا  أر لهااا  

 لإشاا        اا ي فاا  ت عااي      اا       اا     اا  يحوحهاا    ااذ  ء  لا ااطم     لاا  ن    قاام   لا  ثاا   

ت ي    م ا    إ ا  أناا  ا      وقاا أن ي اون   اذ  ء  لا اطم    تادري    يا    ا     للا       . لأخلاق 

 ق    لآ اا     اا     اا ،(NLPت عااي      اا       اا ،  ااا تق  اا  تحم اا    ثااق  ق  جاام    غاام   ط  ع اام )

  ا ذ ا  فارن ح ا    اذ  ء  لا اطم    فا  ت عاي    ،     وى  بم ء       ط   م  م    ،  ك          ع م
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             ق  يخ م ت ا ي     ا     ا        اغي ة،   ا  يجقاق  ا     اق    يها     ما فد  اا 

    مظ     لأ     ج            ه               و لح  لال ث  ل ف  تحم      ذ  ء  لا طم   .

  ق  ااا   ااا     مظ ااا     عاااق  عااا ق ة   ااا ق  ااا ٍ    ااادري    اااذ  ء  لا اااطم      ااا  ت عاااي      ااا   

  اااا حة   ااااو       اااا ل    تد اااا ت    ااااو لح  اااا      ااااذ  ء      اااا ،   اااا  يعاااا ط   لااااوء   اااا       اااام 

   ااوى  اا      جااوحة   اام  م  أن لا ااطم      اا ق فقاا   فاا   لاا   ت ج    ت عااي      اا       اا ، 

ح اق   اذ                   ع د ح  تخليلاتا يظق أ        غ  لأه  م  مج ح ت عي              ، 

لال ك اا      اادري      ل لاا      اا   اا        اا  ء ، لإشاا        اا ي  لاا  ن    اا م    جااوحة      اام إ اا 

عو ق  لأ ق   ذ  ء  لا طم        ت عي              ،     ف  ذ   آر لي     تج بام    عا د ح 

    فااا  ت عاااي      ااا       ل لااام  أ  اااق   لا   ااا ل    لأخلاق ااام،  م ت عاااي      ااا       ااا    خم ااا

   ح ء      علا  ح           طول   ف    ذ  ء  لا طم     تكي ف  ل   ت ج  ته   فح    اذ  ،         

  ظاق قا حلة    يها     مظ     لال ث  ل ف  تحم      ذ  ء  لا طم        ا لب     ل لم أ  ق ف   ي   

        م فعم ف      ه     ق       طول.

-Enhancing E " قماو ن:  (Čergić & Mehanović, 2024) ت اي  ي     يها نوفي   حل لام •

commerce Content Management Systems with AI: Predictive Analytics 

and Personalization for Automated Content Creation ،"تج    ام ها فق إ ا   حل لام

     وى      وح    اذ  ء  لا اطم    فا     جا لة  لإ ك   ن ام  ح لنام  طا ق    م  متحي    خ ءة  فق   م  

 ب      ااااوى     اااا  ي   أح ة   ااااذ  ء  اااام  تلاااا مق    ل لاااام ت  اااايلا   ح لناااا    د عاااام  اااا      ،    اااا  م   ك   اااام

مم      ا       ا     و يا       خام  (ChatGPT)  لا اطم     ما       ما     ف ع ام  أ  ا      عا 

قا  و    حيا    اوحة      اوى  ق   ي اا ض        ل ي   ق م ون      ن د عم  م ج      ج لة  لإ ك   ن م.   
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     اوى   ا ق  عا حق  و لاطم   ام  م تل مق    مهج       ع د  م إ ا  ح    خ الا   يا  تا    ،  مح 

، Google Form    ا     اذ  ء  لا اطم   ،  ق  لا     وقاق،  تحي  ا     جاوحة   ا  ن ا ذج  و اق 

  حا     Python     لا د  حئا  لإضا فم إ ا  ذ ا  تا  إ ا  ء ت  ياق تم    ،  خ  ا ل ت عاي      ا       ا  

 15 ا     ونام ج و ام    ا   لإض فم إ ا    ا  ء  لا طلا  لأي  ،توفي    وقق  ق    م    ولا        م

٪ يخل ون   قم          ت  إن  ؤه   و لطم   اذ  ء  لا اطم   ،  يم ا  فلاق 81.33ف ح  ،    خق أن  

 هااذ   ؤ اا   اا د فحااط قاا لة   ااذ  ء  لا ااطم     ،٪ ت   اا   تاا  إن اا ؤه   و لااطم   ااذ  ء  لا ااطم   88

   ك  أيل   فق  ي ا ف     و  ق  ا   ج  هي .    خ ءة،    إن  ج      وى 

قااا ز يقااا لة   اااذ  ء  لا اااطم      اا  تو يااا     اااوى  ااا      جاااوحة  عااا  م لا  أن إ ااا    ل لااام   تو اا ق 

غااذي أيلاا    لإ اا        دطاا ط  لالاا   ت ج  ضاا    لاا   ت ج    تعااو   ي  كخاا ءة     ااغي  م ف عاا ،  ااق 

  اام  م     ااوى.   ااا  لاا    ل تحاا ح تكمو و  اا    ااذ  ء  لا ااطم   ،  اا      وقااا أن ي اا ا ح لهاا  فاا  

     ااوى لا غماا   مااا   اا ق      اا ،   اا   ااوف  ع قاا      اا ة    مظ اا    لازحهاا ل فاا    ق اا     ق اا . 

   ل لام شا     تطاو   ن ا ذج   اذ  ء  لا اطم     ا     ي    ا  ت عاي  تج بام    عا د ح  ا     أ  ق 

   ااوى لا ي  ااق   ت اام  ياا ة فاا      اا       اا  ف عاا ،  ااق  ااوف  أيلاا   ق  اام  ق ق اام   اام  مخاالا  

  اام  مأ  ااق    ل لاام  اا    أح      ااذ  ء  لا ااطم      ق  اا   خاا ءة  فق   اام    اا  ، تخاا  لا    ج هااول

،       يا    ا  إشا  ك Real Time      وى   لالا خ حة  ا       ايلا      ح  ام    عاي    وقاق   خق ا 

    ع د ح    خلا       وى   ح          ق  م. 

 A Comparative Study of  قمااو ن: " ،(Shukla et al., 2024)  آخاا    شااو لا حل لام •

ChatGPT, Gemini, and Perplexity ثلاث أح     ا ها  تحي    ح لنام قا ل       ل لام "،    اق

 ماا ء    اا  تو ياا   Perplexityو  Geminiو  ChatGPT اا لزة   ااذ  ء  لا ااطم       و ياا ي  هاا : 
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  عااا  ق     اااخ ف م.  لااا د  ق    ل لااام  مهج ااام  مظ ااام تلااا مق     ق و ااا  ،  فهااا    لااا           ااوى،

تاا    قاا   ،ت   اا   حاا   د تحياا     اا حة    اا  ح      ناا       اا ل    تحياا    لأح    فاا  ظااق ظاا       ر اام

إ   ء    ح لن       أ ق ح  ثق  وحة  لإخ  ج  آ      لا         ق و ا     لا د  ح      نا   فا    وقاق 

   وى   م  مف   ChatGPT ت ي   ي   ،  خق   م        نح ط قوة ف   ة  ي   لأح      ق    ،  خق 

   خوقاا   فاا  تحاا ي   ق و اا      راام  ذ    اا م    عاا  ق،  باا ز  Gemini إ اا        ااخ ،   اا ن

Perplexity AI      ا   يا  فها    عا  ق، ح ا   اق  ا  ، اوفي    د ا   شاخ فم   ع  اه   ها   يا  

Gemini  Perplexity      خهاا    م اا       اا ي،  يم اا  ل اا  ChatGPT  فحااط   اا       ااوى

هاا   لأح ة   و ياا ة    اا  تااوف   لال  ااه ح    Perplexity   م اا .  ف  اا    ق اا      ااخ ف م   نااق أح ة 

 أ  ق    ل لم   خ   ل  لأح     م ء       .      حل، ف   ي  تخ ح   لأح ت ن  لأخ   ن إ   هذي    ي ة

لالا         ق و ا   فا    Gemini  و ي    م اوط  لإ   ع ام،    ChatGPT  لا   ل د  ح    حة:  

  اا       اام إ اا      ل لاام   لأغاا  م    ااخ ف م   لأ  حي  اام.  أ اا   Perplexity  وقااق   خق اا   ب قاام،  

 لا  كااا ل    عااا      ق  ااا  ق    ااام  لااا د  ح  حقااام أح      اااذ  ء  لا اااطم       و يااا ي،   وققااا   أه ي هااا  

         ة ف   ج لا    مو م.

 :AI-generated vs human-authored  texts ":   قمو ن  ،(Sardinha, 2024ل ح م   ) حل لم •

A multidimensional comparison تحياا   حل اام     اا  ا  ااي    م ااوط  إ اا     ل لاام "، هاا فق

   اا   م جهاا    ااذ  ء  لا ااطم       م ااوط )     وباام     مطوقاام(    اا   م جهاا      اا  فاا   يئاا     قاا    

   اخق   م ا     اا   ،تا  إ اا  ء ت  ياق  حا لن   ا  عااو   لأ قا ح   د عام      عا م     اا     يا      ق حا 

ت   م     ي ة  ي    م وط       م جه    ذ  ء  لا طم       م وط      ي   ه       ،  ي  ف  ق 

  م وط       م جه    ذ  ء  لا طم       ق   ح ف  إظه ل       ا  ا نظي  تها   ا      ا .  الا ة 
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    ذ  ، أظه  ت  يق ت يي ي خط  ت  إ   ؤي  ق  ي  لإ   ن      م ؤ م  ا ل     لأ قا ح      ا  تاد  ف 

تؤ ا     ا أنا ي       ق         م وط       م جه    ذ  ء  لا طم     عهو م نع  م.     م وط،  

  م           حيوح       م   و يا    اذ  ء  لا اطم      م اوط فا      ا ة  لات ا       ا ي   ط  قا . 

 ا     دا       ا  قم  ا  أن   اذ  ء  لا اطم    لا  ق   اق     ا  فا   لات ا    يح اقهذ   لا       

إ ا  أناا فا    وقاق     ضا  تظاق قا لة   اذ  ء  لا اطم      ا     حا ط  لأن ا ط    م ا   ت اي      م  .  

    قح ة   غم   ط  ع م     حة.

 ,Gemini or ChatGPT? Capability ":  قماو ن ،(Rane et al., 2024)  آخ   ل ن  حل لم •

Performance, and Selection of Cutting-edge Generative Artificial 

Intelligence (AI) in Business Management إ ا  تحيا     ح لنام  ظا  أ     ل لام "، ها فق

، ف  ل  ق إح لة  لأ    . Gemini  ChatGPTن وذ ي    لز     ذ  ء  لا طم       و ي ي  ه  : 

قاا ل ته   فاا   هاا ح  ثااق أ  اا ث   عااوق  خ  اام   ق االاء     دطاا ط  لالاا   ت ج    تداا ذ     ل لاام ق  ل ك ااخ

   ل لام     قام  لأح  ا     لاخ  ا ل   خاولي       ياق   خما    و  اخ     م ا ذج،  تحيا     ل د  ق   ح  ل.  

 فق  ي ه      ليم ل وه     ق ق.

  و اق  خوق ف     ه ح      تق             ن  ،   لال خ حة    نظ ح   Geminiأش ل    م     إ   أن  

نحا ط  ChatGPT   يئ       يق    قي  ف    وقق   خق ا   ح ا    حا  ل    ا  ق.  ا  ن   ام أخا ى أظها  

تلاا مق    و اا     خ  اا ل    ،  شاا  ك   ق االاء      حراام     ااوى  لإ اا      تخاا  لا    اام  مقااوة فاا  

Gemini     ق   اااا        ي  اااام     ثخاااام      ناااا  ChatGPT  اااالأح  ل    اااا  تو  ااااا   ق اااالاء    جهااااوح 

  اا  أ اا      ل لاام   ا  أه  اام  لا   اا ل    لأخلاق اام  ثاق تدف ااف     ياا    ع لاا م      ناا    ،   عاو ق م

 ف  ن   هذي   م  ذج    حي  ن و تج لي  ع   ح.
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 Satisfactory ،  قماااو ن: "(Sobottka & Klopp, 2024) لاااوبوتك     اااوب  أع   ااام •

Performance of Text-Generative AI Compared to Human-Written 

Content for Websites in Digital Marketingلا د  ح   ااذ  ء  أرا     ل لام "، تع ك اأ 

  د اا ة  توظ ااف تح يااق داا      تقاا   فاا     عااو      ق اا    اا  لضاا     عاا د ح.     و ياا ي لا ااطم    

‌ChatGPT 3.5 قا لة       م  ع    لا    ح     أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي    خالا  تحيا  

 ااا    اا   لأحناا   اا   لإشاا        اا ي  ااا    خاا     اا  لضاا   إ ك   ناا ،ن ااوط  وقااا   اام  م  اا  

  لا   نم،   لا د  ح مذ    مهج ام تج    ام  ت  ي  ا م   ك  ا م  موع ا    ل لام  ا   لأ  ا ث    تق     ع د ح.  

 تحاا ي   هاا  ن اااوذ ي   ،   اا   31  20ت ااا   ح أ  اا له   ااي      وراا   14   اا تجاا لب خ ضااقم    ق  اام   

أ  يااي    حي  ه اا ، أ اا ه    اامت    ااوب  و لااطم  لإنعاا ن   لآخاا     ااوب  و لااطم   ااذ  ء  لا ااطم   . 

أشا ل    م ا    إ اا  أن   م اوط      وباام  و لاطم  لإنعاا ن لاج ق ن ا    أفلااق ق ايلا   اا   يا     ضاا  

تؤ اا     ل لاام   اا  أه  اام    ،أيلاا   ي  اا  أن يق  اا  أح ء   اامت   اا    عاا  ق   اا  ،    ق و  ت اام    ج ذ  اام

ح ااا    اااذ  ء  لا اااطم    فااا    فااا  ت عاااي   د  ااا     اااذ  ء  لا اااطم      خ  تاااا لإشااا        ااا ي 

  ذ  ام    ا  ت عاي     و يا ي أ  اق    ل لام    خيا   طاولي   اذ  ء  لا اطم      ،   لل      عو  

  ا   اؤحي  ، ا  خالا   لا   ا ح   ا       ا   ا   لا ظا      عا د ح  هذي    كمو و      ا ق أ  ا   ن    

ب  معااا م     اااوث    عااا ح   م   م اااا  ااار   ء حل لااا    اااي     ،تق  ااا     ضااا    قااا ح  تج بااام    عااا ه  إ ااا  

  كاا   لأ  اا  ، فاا  لاا  ق آخاا  غياا   و قاا   و اا    د  اام       قاام     ن اام أ   ،  ا هي   عاا ه فم أخاا ى 

ي  ا   لا د   ا   خا ءة     و يا ي ل دلاط  ل م      أخا ى  او   ا  إذ   ا ن   اذ  ء  لا اطم         

ن اااوط تعاااو ق م عو  ااام ح ن فحااا  ن   جاااوحة.  ااالا ة   ااا  ذ ااا ، ي  ااا     قااا     ااا    حياااوح    ااام  م



 

 

 

 

68 

       اام  لأخاا ى   ق  ج هاا .     اا  أن يخياا  هااذ  فاا  ت عااي      االا     عااو ق م    عاا ح   م   لاا د  ح 

    و لح   خ ءة أ     ا    خ       لض     ع د  ي .

"، Generative AI in content SEO processes،  قماو ن: "(Havia, 2024) ه ف ا  أع   ام •

حل لااام نوع ااام هااا فق إ ااا  حل لااام تك  اااق   اااذ  ء  لا اااطم       و يااا ي فااا     للااا   ت عاااي      ااا   

     ،  ا      ي        لا   ل د   ا  فو   ي  ت  ي تا  ت  ع  تا     ح ل   خ      و  ق ت م ا    

  ااا   حااا  لا  شااا ا  مظ ااام  اااا     فااا        ل لااام أح ة    ح   ااام،  يااا  أ ااا   ق ق اااق    مظ ااام.  لااا د  

  خق   م     أن   ذ  ء  لا طم    يع د ح ف    ت عي                 م ئ       وى   خم م  ي . 

   حاا ح  لأ   فاا  تو ياا   لأفكاا ل   اا  غم  أت  اام    هاا ح     تيم اام، إلا أن  د   تااا ت ط اا  غ   اا       قاام 

  ااا ح   ثحااام فااا    اااذ  ء  ،    خ  ااايق غيااا    ك ف ااام ،  ااا  م   يااا ة  عااا   قلااا ي   ثاااق  لأخطااا ء   و قع ااام

     اوى  ح ا    ام  م لا طم      لش ح    و ق. ف   ي  يق اق   اذ  ء  لا اطم      ا  تعا  ا 

   حياااوح     م ااام  ، لالااا د  ح غيااا     ااامظ    اااذ  ء  لا اااطم        ااا ي   فااا   ت  ثاااق  ق اااأ   اااذهم ، 

أ  ااق    ل لاام   ق  اا      اا     ااذ  ء  لا ااطم       مظ اام،  تااوفي     ،   اادري     ااقوب   فاا  ق اا ي 

،  ح     ذ  ء  لا طم    ف  لي    ق ق    مظ       حي  أق ا   لا خ حة     حي     ل       هم لم 

 ،     اوى   ام  م أ        ض  لة  لإش         ي  ل  ن   جاوحة   لا   ا ل    لأخلاق ام فا    ، ما

 تؤ   هذي   م       ا       ام إ ا  نها    او زن    قا  ن  اي   لإنعا ن    اذ  ء  لا اطم    فا  ت عاي  

.             

 Gemini vs GPT-4V: A Preliminary: " قماو ن ،(Qi et al., 2023)  آخا    ت ا  حل لام •

Comparison and Combination of Vision-Language Models Through 

Qualitative Casesم ااوذ ي   ااي  قاا ل      ق حاام    اإ اا    ااق  ح لناا ق ا"،     اا  ه فاا   Gemini‌
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 ChatGPT-4،  تحي       ق ح  لأ  ا     أ ق ح ل  ع م  ثق قا لة  ق   ل د  ح    مه     ج    ،  تل م

    حي  اا   فاا   ااق  اا     ااق   ااذ  ء    ق عخاام.  ،   خهاا      ماا  ،    خ  ااق  ااا     اا  ،    غاام ،   ؤ اام

ل عاا م  اا     جاا لب  أ   ااق   ياا   فاا  قاا ل     خهاا      اا ي      ياا ة  كااق ن ااوذج      يااق  ق اا   ااوه  

ج تقاااا  لا  فاااا   إحل   ااااا ااااق  مه اااا  فاااا  لاااايم ل وه   تط  ق اااام  اااام ع م  د  خاااام،  أح ء   مظ اااام   حياااا   

  لاوء   ا  نحا ط    م ا    ق ل ط  ق   (    عيم ل وه    ل  ن ت  يق   و زن    ح     حيم      ط      )

  يا     ق اا   خ  ا لي فا   لالا ج    ،  يم ا   ChatGPT-4  يا     يا   ،  حوة   خ   ة  كلا   م اوذ ي 

Gemini‌‌ .ا      ل لامتؤ ا     ا     ح ي  إ       خ  م   ولقم   ا وبم   اول  ل   اط ذ    ا م  

أ  اق   . (MLLMsقط   ن  ذج    غم   ك ي ة   ق حة   ولا  ط ) ف     ع        ح ح    ع ح        طول

 ChatGPT-4   ط  حاا      اا  ت ط اا   د  اا    خ اا م   قاا زة   اا       Gemini   ل لاام   لاا د  ح 

  ا  أ  اق  ا      م ا ذج  لالا خ حة  ا  نحا ط   حاوة  ،   ه ح      ت ط   حقم  ل م  ج أ     تق ح    ه ح

   د  م   ق  مه ،     ي ه    ط       ح ح    ع ح    ف  أنظ م   ذ  ء  لا طم        ق ح   ول  ط.

 The Impact Of Artificial Intelligence On "،  قماو ن: (Umam, 2023) أ  ا ح حل لام •

Search Engine Optimization Strategies تادري    اذ  ء  لا اطم      ا      ل لم "، تم   ق

 ل   ت ج    ت عي                  خلا  ت عي    م ن            تد   ه    لا د  ح   اذ  ء 

:   اااق     قااام  لأح  ااا      م اااول    لأ  حي  ااام   لأ  ااا   ل لااام  مهجي ااا ن،    لااا د  ق  ، لا اااطم   

: حل لاام    اام     للاا   ت عااي      اا       اا  فاا     اا        ااغي ة.   ث ن اام   .    اام ع م      ثاام

 ل طق   م       لوء     إ   ن     ذ  ء  لا طم    لإ   ث رولة فا  ت عاي      ا       ا   ا  

خلا  ت  اي  ن ا      ا  أ ثا  حقام  ا  خالا    ا ق    لآ ا    ق  جام    غام   ط  ع ام، فلالا   ا  تجا لب 

  ااا ذ اا  أشاا ل     ل لاام أيلاا   إ اا  ت اا ي    ثااق  ،   عاا د ح    د اا م  ماا ء    اا     خلاايلا    خ حياام
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     ااام إ ااا   هااا ل     د  ااام،      يااا        اااق فااا  خو لز  ااا     اااذ  ء  لا اااطم   ،     دااا    

فااا  تااا ل       فااا     ل لااام   لالااا ث  ل   أ  اااق  لأخلاق ااام   ااادن    اااخ ف م     لا ااا   م ااا        ااا . 

ت عي              ،  ت م       لل    لأخلاق م،   لال خ حة      ذ  ء  لا اطم      ا ق  عاؤ   

ل ك اا   ح ل لا  عاا ح   م أ  اا ث  أ  ااق  ق ااق   اا  ،  ق  اا   ااق  اا  تج باام    عاا د ح  ن اا     لأ  اا  

  ذ  ء  لا طم    ف  ت عي                           او    ق  جام  لا   ا ل    لأخلاق ام  لا  ن 

 ن       و زنم    ح م ف  ت تي       .

 Integration of Intelligent AI ":  قماو ن ،(Kumar & Taqa, 2023 قام )ت و ا ل    حل لام •

& SEO: A Review of Various Factors  ا  قا  ق     قام  قو  اق  د  خام فا  ت عاي     ،"

    ا       ا ،      حياا  فا  ح ل   ااذ  ء  لا اطم    فا  تق  اا     للا   ت عااي      ا       اا ، 

 ااا      ياا    اا    ف اام ت  اا   لأح        مهج اا      اا  تق  اا    اا    ااذ  ء  لا ااطم     اا  ت عاااي  

ظهول  وقا   و    تج بم    ع د ح. تل مق    مهج م     قم ش   م  لأح      لأ  حي  ام     ام ع م، 

  ل ك اا     قو  ااق    ااؤر ة   اا  ت عااي      اا       اا ،  ثااق  ااوحة      ااوى،   لاا   ت ج م   ك  اا   

      ع م،  ت عي     خ م،  ت عي                 خم م،   ش  ك    ع د ح.

   ق    ل لم تط ي    اذ  ء  لا اطم    فا  أت  ام    ها ح  ثاق     ا   ا    ك  ا        عا م،  ت عاي  

   ل لاام   تو اا ق  ،     ااوى،  ت  يااق   اا    ط   د ف اام، إ اا    ناا  ت عااي     د اا ت  فهاا  ن اام     اا  

تق  اا  ظهااول  وقااا   و اا   اا  خاالا  ت عااي    قم  اا   فاا   ااذ  ء  لا ااطم     لأح      ااوح قاا لة  إ اا 

  خم ااام  ت عاااي      ااا       ااا    ااا     اااخ م،  ت عاااي  حقااام ن ااا        ااا ،  تحااا ي  تجااا لب  عااا د ح 

  د  م.
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تلاااا مق    و اااا        اااا ح أح      ااااذ  ء  لا ااااطم       عاااا ط     اااا   ت عااااي      اااا       اااا ، 

  لالااا ث  ل فااا  تااا ل       فااا  ت عاااي      ااا       ااا  لإح لة تحم ااا     اااذ  ء  لا اااطم        ح  ااام، 

  ق  جم    د     لأخلاق م  ثق     ي    دو لز  .  خ  ق    ل لم إ   أن   ذ  ء  لا طم    يق ز 

     ياااا    اااا    ااااا ،  كمااااا   ط اااا  تمخيااااذ    اااا ه        اااا ،  اااا ق   ياااا   لاااا   ت ج    ت عااااي      اااا   

      لل    لأخلاق م  ل  ن    خ ف م    خق   م.

 على الدراسات السابقة  التعقيب 

 أنت اي   ؛ علا                ل ل     ع  حم   ق ب م   لأ م  م  فها   ح  ا     ثيها   ت دا ت ن   جها    ق  

أ اا حي    اا ح   خهااوح   ااذ  ء  لا ااطم       و ياا ي  أراا ي   اا   اام  م      ااوى     و فاا   ااا   ه  اا حهماا ك 

 : لآت ضوء ذ     ع ح فرن    قحي      هذي    ل ل      ثق ف    ف             ، 

 الحالية الدراسة مع السابقة الدراسات ملاءمة: أولاا 

 ,Macumber & Pagadala) اا  و     ب غاا ح لا   ااا حل لاامنظ  اا    تط  ق اا      ل لاام       اام  تاا لاءح

  حل لااام  يااا  تم   اااق تط  حااا       ااام    شااا ة فااا  ت عاااي      ااا       ااا    ااام  م      اااوى، ،(2024

 ار   ء  ح لنام تج    ام  اي       اوى     ا ي  (Čergić & Mehanović, 2024) ت ي  ي     يها نوفي  

لاااا ح م           حل لاااام  ااااذ         ااااوى   ماااا ت   اااا  أح      ااااذ  ء  لا ااااطم    فاااا     جاااا لة  لإ ك   ن اااام،    ح هاااا 

(Sardinha, 2024)،  ل لااا      اااق       عاااي     حمااا ،   خااا  ق فااا   لأح ء    غاااوي   هااام ااا     كااا      

(Rane et al., 2024; Shukla et al., 2024; Qi et al., 2023)،   ح لنام  اي ChatGPT   

Gemini ،ل لاااااا ي  ااااااا  أيلاااااا   نظ  اااااا    تاااااا لاءح  ه اااااا   اااااا  أ قاااااا ح     غياااااا     عاااااا حق فاااااا  هااااااذي    ل لاااااام                  

(Kumar & Taqa, 2023; Manisha, 2024) فاا    ك ااأ  اا     اادري   لإيجاا    لأح      ااذ  ء ،

 لا ااطم       و ياا ي  هاا    اام  م    ااوى  اا         اا       اا ،   اا     اا   اا  ت عااي     خ  ااق  ااا 
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  ع  ط   لاوء   ا    خا  ق  ،((2024 ت ح عا    ل لم  ا  ط          .  ج هول،  ز  حة      ل     ط  ع م

ف   م  م      وى   ق با      ادري     لإيج   ام    عا   م  كاق ناو .   ChatGPT-4   بي  ي    ك   م       م  

 ق اا ي  بوشااحولة   تحياا    وحتااا،  حل لاام ( فاا  تم   هاا       ااوى    عااو ح 2023)  ز ح    يهاا  حل لاام شاا  

فااااا  ت عاااااي   ،(2023)فااااا   اااااي  ل ااااا   حل لااااام   و  اااااق  آخااااا  ن  فااااا       اااااوى  لإ لا ااااا ، ،(2023)

 ذ ا   ت عاي      ا       ا   ا  ضا   هاذي  ، ل   ت ج       عو      ق     ل د  ح   ذ  ء  لا اطم   

  قااامت و ااا ل    فااا   اااي  ل ااا   حل لااام ،(Umam, 2023) أ  ااا ح  لالااا   ت ج       ااا  ل ااا      اااا حل لااام

(Kumar & Taqa, 2023 ا    قو  اق    اؤر ة   اذ  ء  لا اطم    فا  ت عاي      ا       ا   ثاق   )

( فحاا  2023)أ اا  حل لاام زغ ااو    ااوحة      ااوى    ك  اا      خ    اام،  هااذ   اا لاءح  ااا   اا     ل لاام       اام،

 هو   ول أل ل  ف     ل لم       م،  حل لام  ChatGPTل           غم      وى  لإ        ل د  ح 

( ل ااا     ااا  إحل ك   ج هاااول  جاااوحة      اااوى      اااوب    اااذ  ء  لا اااطم     ح لنااام 2020)  ااا      يااا  

(    ا  ل ا   Sobottka & Klopp, 2024) لاوبوتك     اوب   اذ   أع   ام    ح ها  ا     وى     ا ي، 

   ل لااام  اااا  تمعاااج  أخيااا     ااا  لضااا     عااا د ح   ااا    م اااوط     ااا  م  ن اااوط   اااذ  ء  لا اااطم   ،   

 .(       تم   ق ح     ذ  ء  لا طم    ف  ت عي               Havia, 2024) ه ف   أع   م

 الحالية الدراسةعن  السابقة الدراسات: اختلاف ثانياا

ف  تد  ف  ChatGPT-4 ل د  ح      ت  ي ه ف         ل لم       م  ((2024حل لم  ط          تد  أ

    تحي    وحة      وى    عو ح  فا    ا   تادري ي   ت  ي ه   ف (  2023) حل لم ش      ،  ح ت    ق    م

( فحاا  ل اا     اا   لاا د  ح   ااذ  ء  لا ااطم    2023)  آخاا   .  أ اا  حل لاام   و  ااق ى  اام        ااو    اا 

  ل ق  ضه   خ  خق ف  ،(2023 ق  ي  بوشحولة ) حل لم   ،   ق   ح  ل   ت ج       عو      ق      عي 

ت  يااق  تم   هاا  فاا  (2023) حل لاام زغ ااو   ،لاا د  ح   ااذ  ء  لا ااطم    فاا   اام  م      ااوى  لإ لا اا لا
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( فا  ت  ي ها  2020) حل لام   ا      يا   ،ف   لإ لاح     بوي  ChatGPT وحة   ك   م  لإ   ع م   ل د  ح  

حل لاااام  خ  خاااق    ااا  تحيااا     ج هااااول    ااا  ق م      اااوى  لإ لا اااا       اااوب   ااا    ااااذ  ء  لا اااطم   .   

فا  ت  ي ها    ا   لا د  ح   اذ  ء  لا اطم     (Macumber & Pagadala, 2024) ا  و     ب غا ح لا 

( فا  تم   ها  Manisha, 2024)   ن  ا   حل لام ،    غام  لإنج ي  ام  لإ ك   ن ام فا  ت عاي     اوى     ا   

  لا د  ح  ،تج بام    عا د ح   ا ت تيا      ا      ع ح ق ت عي                تادري    اذ  ء  لا اطم   

( ف  تحي  ه  Čergić, 2024  &Mehanović) ت ي  ي     يه نوفي    حل لم ،   مه    و خ       ي  

 (Shukla et al., 2024)  آخا   شاو لا    اذ  ء  لا اطم   ،  حل لام  ا    ما ت    جا لي   جوحة      اوى 

 م ء      ه ح  Geminiو ChatGPT  ح لن ه   ا   Perplexity خ  خق  رحخ   أح ة   ذ  ء  لا طم     

   اق   ا   ح لناام   م اوط غياا   (Sardinha, 2024لاا ح م   )  حل لام ، د  خام  ثاق  لاا           نا   

  آخا    ل ن حل لام ف   اي   خ  خاق  .ل  ق      م ف              وبم  ق ب م      وبم    ذ  ء  لا طم      

(Rane et al., 2024)   فا  ت  ي ها    ا  تحيا   أح ء  اق  اGemini وChatGPT   فا  إح لة  لأ  ا. 

فا    غي ها     ا  ا  هاو   خ  خاق  فحا   (Sobottka & Klopp, 2024)لاوبوتك     اوب   أ ا   ا  أع   ام

 ,Havia)    ل لا     اذ  ء  لا اطم        ام ب      اوى.  يم ا    ا لض     ع د ح      م اوط   م تجام 

2024; Kumar & Taqa, 2023; Umam, 2023) ه  اق  ام تما    فا   اا    ل لام       ام و  خ  خا 

   خ  خاق   ا ق  ا ح.      ا       ا      للا   ت عاي   فا  ح لي     قام   ح ا    اذ  ء  لا اطم     مإ   ن 

فا  فها   Geminiو ChatGPT-4  م   ها   ح لنام  اي   اق  ا   (Qi et al., 2023)  آخا   ت ا   حل لام

 .   ؤ م     غم



 

 

 

 

74 

 : تميز الدراسة الحالية عن الدراسات السابقةثالثاا

   ج    اام     ط  ق اام   ق   اام فاا   اام  م  ع  ق هاا  فاا     اا لا      ل لاام       اام  اا     ل لاا     عاا  حم ت  ياا 

  قاا حة،   حاا لن ه   ااا   ك   اام  م اا  خاالا  أح    ذ اا ء   ااطم    تو ي ياا    عااو ق م     غاام   ق ب اام،    حاا لا  

 Google Analytics  ثااااق أح    تحياااا    ت  ياااق  لاااا د  ح  ،    ااا  م   اااا   ااااقي    اااا ك   ااا   و ااااق

 Google Search Consoleفا  ظاق         و اق    ك    يق    دري    خق        وى    عو ح  ف   ؛

فا         للا      ث ا          ق ه   لأح        مظ ي   إع له .     تج ا    ل لم ف   ر      قو  ق  لأخ ى 

 ت عي                ع ق    ق  ق  ا أح      ذ  ء  لا طم   .

 : استفادة الدراسة الحالية من الدراسات السابقةرابعاا

 . تخعاي  ن   جها     ا    ل ل     ع  حم ل ي ة أل ل م       لإع ل   مظ ي    ل لم       م  ت  ق  ح       ق

 ل د  ح   ذ  ء  لا طم     تم   ه  ف  ،(2023)ش         م    حل لم   ل لم   ق خ ط ف ع خي      أ  

لاااوبوتك     اااوب  أع   ااام   ااا  .م       ل لااام       ااا ااافااا      ااام      اااوى    عاااو ح   تحيااا    وحتاااا،   ااا  

(Sobottka & Klopp, 2024)،  ياااااق تااااادري       اااااوى   ااااا    ه ااااا     مظاااااول    توفي هااااا  فااااا                         

                                                          ل لااااااااااااااا     ااااااااااااااا   .   عااااااااااااااا د ح لضااااااااااااااا ت عاااااااااااااااي      ااااااااااااااا       ااااااااااااااا   ااااااااااااااا   يااااااااااااااا    ج ذ  ااااااااااااااام   

(Havia, 2024; Kumar & Taqa,2023; Manisha, 2024; Pagadala & Macumber, 

  إعا ل تحا ي     ذ  ء  لا طم    ف  ت عي      ا       ا     ل د  ح      ي    فو         ضه  ف   ،(2024

فه ا   تحا ي ه   فا  (Umam, 2023) أ  ا ح حل لم      ذ       ي  ق ت عي   وحة   م وط  تد   ه .

 فااا  ،(2024)حل لااام  طااا      ااا    ااا    ،فااا  ح ل   اااذ  ء  لا اااطم    فااا  ت عاااي  ن ااا        ااا     ق حااا  

 اا  ل   ااذ  ء  تم   هاا (، فاا  (2023  آخاا     اا  حل لاام   و  ااق  ،ChatGPT  ح لن هاا   ااي   لأح ء     اا ي 

 ق ا ي  بوشااحولة    ا  حل لام ، لا اطم    فا  ت عاي  تج بام    عا د ح    و او  إ ا    ج هاول    عا ه  
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فاا   لاا د   ه  لأح      ااذ  ء  لا ااطم    فاا    ك   اام  لإ   ع اام،  ت  ي هاا    اا  ت اا ي   نحاات  ،(2023)

     م  م    ChatGPTف  ت  ي ه   ح لة   ،(2023)حل لم زغ و       ،  كخ ءة    غو م ف   قض   ع  ق   

ف  فه  ع  حم ق  ي إحل ك   ج هول      وى      اوب  ،(2020)    حل لم         ي    ،     وى  لإ     

   ااا  ، و لاااطم   اااذ  ء  لا اااطم      ااا  يقااا ز ت  ياااق تااادري  هاااذي   م اااوط   ااا  ت عاااي      ااا       ااا  

                 فا     ح لنام  اي    ك   ام     ا  م (Čergić & Mehanović, 2024; Sardinha, 2024)      ل لا ي 

                                                                   اااااااااااااااااااااااااااااوى   مااااااااااااااااااااااااااااا ت   ااااااااااااااااااااااااااااا  أح      اااااااااااااااااااااااااااااذ  ء  لا اااااااااااااااااااااااااااااطم   ،   ااااااااااااااااااااااااااااا     ل لااااااااااااااااااااااااااااا

(Rane et al., 2024; Shukla et al., 2024; Qi et al., 2023)  فها    خا  ق  اي   فاChatGPT 

 Gemini . 
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 الدراسة  منهجية

  ااذي يحااوح   اا  ق  اا ة أن  لأ ااول      ر اام ت اا ث فاا  ظاا       ر اام، فهااو      اا       اا     اامه     ج   اا 

     اام  اا       اا  فاا    اا     فاا     ااا     غياا       قو  ااق  لأل لاا م    ااؤر ة فاا    ظاا ه ة   لاا ثم ء   غياا  

    ااامه   عااا ه    . )2024) ميااا ،  ،   ااا ،  يااا  يحاااوح      ااا    طو قاااا  تغييااا ي  هااا   ق ااا ي  ت   ااا  تااادري ي

 ااي      اا  ء    ح لناا    ه ، ف  اا     اا     قلاقاا   ع  اا    اا فاا    و ااو  إ اا  ن اا    أ ثاا  حقاام    ج   اا  

 .    غي        ث م

أح      ااااذ  ء  ثلاث  اااا    حاااا لا     عااااو ق م     اااام   هاااا    اااا   لاااا د  ح هااااذ     اااامه  هااااو   ااااق  ح لناااام  ااااي  

 بي      م    ح لا     عو ق م  ،ChatGPT-4o  Gemini 1.5  Claude pro 3.5  : ه  لا طم     

   قم        ي   ا  ى  اق  امه  فا    ظهاول   ا      ا       ا     عا د  ي    اذ      ثاون  ا  خ  ام 

ت ثااق  ،(2022)  و عا    ك فئاام تجا لب  ألبااا  اق ع  اا    ا ذ اا  .      و قااا  لإ ك   ن ام    جام أ ت ا    

ي ااون    يا   ، وقاا إ ك   نا  ف اا  حاا   تعاو ح     ا   ا  خ  ام ت اا     ب  جام  و قاا إ ك   ن ام تج بام اق 

     حا   ،ChatGPT-4o  لا د  ح     اوب    ثا ن      حا   ،"     ا  "   وب    قم ا      ا ي      ح    لأ  

ضا ط   قو  اق   اا ،Claude pro 3.5   لا د  ح   اوب       اا   ،Gemini 1.5   لا د  ح   ث  ا     اوب 

 و قا   ا    لألبقم     لأخ ى )    غي      ل  طم(      تؤر      ت عي              ، ر  فه لم  قٍ 

را   ،Tag manager لبطها   اا ت  ايلا   و اق  أح      ا ف     و قاا  ا  خالا   ،  ا ك     ا   و اق

،  يااا    قااا ه  ت  ياااق   م ااا     ااا     جااا لب     ح لنااام  يااامه  قااا  ءة  ؤشااا     لأح ء      عااا م  ق ااا ي  ااا  ى  اااقٍ 

  تخعي ه   لبطه   ا    ل ل     ع  حم    د  ج   و    .
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 الدراسة مجتمع

 الكلي  المجتمع 

أ        ك        خ    م      تد ت   طو    و قا   و ا ،  ف   و ق  هو    ا    ع د  ي    ذ      ثون 

 بقاا      اا   اا  أ ثاا    ك  اا      خ    اام   ثاا   فاا  هااذ     جاا    اا  ع  اا  أح ة  دطااط   ك  اا    ا،ت اا   

  ا  أ ثا   ي  اوي ، ت   لا د  ج   جا       ا      اذي Google Ads     ع م      قم   م م إ لان    و ق 

مواقـــع  تصـــميم فااا  ضاااوء ذ ااا  تااا   خ  ااا ل   ك  ااام    خ    ااام " ،  ك  ااا       ث ااام تااا   لا  فااا       اااوى   ق بااا 

"     م  خ    م ل  ع م  ع ه فم ف  تجا لب    ل لام  اا  لأخاذ   لا   ا ل  قاض   ك  ا      عا   ة لكترونيةإ

 غي ه (   و و  إ ا    ا هي  أخا ى  تح ياق نعا م   دطاد فا     وقا،   ثق: )ش  م،      ،  لإن  نق، تطو  ،

   ح    ج  ا   ك  .

 قااا       ااا     اااه ي   ك  ااام  فااارن  ك  ااا        عااا م فااا    ااا ك     ااا   و اااق   دطاااط إ  ااا        عااا  

 ألبقااام أن    جاا لب     ث اام تعاا غ ق  ،(3.1 فاا    جاا    لقاا  )   اا  شااه     5000 هااو   خ    اام      عاا م 

 تح     .  20000  ع  ي  5000X4أشه   ذ   فرن    ج  ا   ك   ف     ك        و ق    ل لم هو 

 معدل البحث الشهري  الكلمة المفتاحية 
التغيير على مدار ثلاثة  

 أشهر 
 التغيير مقارنةا بالعام السابق 

 %0 %0 5000 ت      و قا   ك   ن م 

 %90- %90- 5000 ت      و قا  شركة

 %0 %0 500  و قا  مبرمج

 %0 %0 500 الإنترنت  ت      و قا
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 %0 %0 500  و قا   ك   ن م  تطوير

 %0 %0 500  و قا   ك   ن م  مصمم

 %90- %90- 500  و قا   ك   ن م  انشاء شركات

 %0 %90- 500 ت      و قا   ك   ن ا 

 %0 %0 500    و قا  لا ك   ن م  بناء

 %0 %0 500    و قا  لا ك   ن م  تطو  

 %900 %900 500  ن  نق  ش     ت      و قا

 %0 %90- 500 ت        و قا  لا ك   ن ا 

       ت        و قا 

  لإ ك   ن م 
500 -90% 0% 

 %0 %0 500 تطو      و قا  لإ ك   ن م 

 %900 %900 500  و قا  ن  نق  ش  ا ت    

(  ق            ه ي   ك  م    خ    م      ع م ف     ك        و ق 3.1     لق  )  

 الحقيقي  المجتمع 

 ط  ا      ج  ا   ذي ت  تط ي     ل لام   ايه   هاو  ج او    او     جا لب  لألبقام  ا     ج  اا   ك ا   هو

       : (3.2لق  )  ذ    ع    ج    %       ج  ا   ك  ،2.195   ك        و ق،  هو    ي  ق 

  ك       و و   لإ ك   ن      وقا   ك ت   لق 
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    ج  ا     ج بم 

 web-design-ar.me 35      ي )      (    قم   01

02 ChatGPT-4o‌web-design-ar.com 288 

03 Gemini Advanced 1.5 web-design-ar.net 60 

04 Claude Pro 3.5 web-design-ar.pro 56 

 439 المجموع

   و     ج لب  لألبقم       ج  ا   ك    ط       ك        و ق  ج و ( 3.2     لق  )

 الدراسة  أدوات

   ج لب  ل  ن ق  ي    غي      قام،    ء    تق       ل لم      ج و م     لأح       ق  م  ج ا      ن   

    ط وب،  ذ         م و       : ه     ت مو  هذي  لأح     فح   

 وقياسها  لجمع المصادر الأولية أدوات

   :       ع م     حل  لأ   م ف       ن     ت  ثق

لال ك      ك        خ    م   ج           Tool   :Keyword Plannerالكلمات الرئيسية  مخطط •

   يه . 

   و قاا   اا   أح ء إ  ا       ج ااا  Search Google Consoleمشـرفي الموقـع فــي جوجـل  أدوات •

 . فه لم    و قا ،            ،   ل ك          ق

   و قاا    ا   ت  ي ها     ق حام  عا وك    عا د  ي     م     ج ا  Google Analyticsجوجل  تحليلات •

  لإ ك   ن م.
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• Page Speed Insights  تج بام    عا د ح،     للا     أح  اا ،  لإ ك   نا    وقاا لا  م فا ا ق ا ي 

 .ت عي               

 .        إ  بط    وقا  لإ ك   ن   ا أح         يق  تح ي   Google Site Kit إضافة •

م ا      غم ام فا    ح ا   اخ م   و ا    ا   حا     Rich Results Testاختبـار النتـائج الغنيـة بصـرياا  •

             . 

 لجمع المصادر الثانوية  أدوات

ت      و    يه       ك       جلا      ح ل  ،     ف       ن       ق و          ت  ثق      حل   ث نو م 

     و قا  لإ ك   ن م،     ل  ق   ق   م،      ل   . 

 لإجراء التجارب العملية  أدوات

  ق ق    و قا   خ      ه وط. WordPressنظام إدارة المحتوى وردبريس  •

 ق ق إ   ح   ت عي                  أ تو ف     ح  م  ا          ‌Yoast SEOإضافة  •

     ث م.

  ق ق ت عيم    ع  م ف ا    و قا. LiteSpeed Cache إضافة •

 وثباتها  دواتالأ صدق

  ااا   لااا ق  م   ااا ى   ااا  ق م أح       ل لااام  لااا م ح    ااا   لح فااا     ل لااا     ق   ااام    ك ااا      و قاااا  ف  ااا 

  لإ ك   ن م    وروقم ف   ج      عو      ق    ت عي              .

   ق مااي  قاا  ء     حاا ي    هاا    Google Adsهاا   لأح ة    لاا  م   م اام  :الكلمــات الرئيســية مخطــط •

  ض م  حق حم     ق لا        ف         خ    م   ا حة  ما ء   ا     مطحام   جغ  ف ام     غام،   ا  
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 وروق اام   اا    وروقي هاا  لأح ء  هااذي   اا    خ    اام    اا ة،   لاا      اا ق   اا  تعاا د ح فاا    ك ااأ

Google،  ، ل لااااااا     ثاااااااق  لإضااااااا فم إ ااااااا      ااااااا ح   ق  ااااااا   ااااااا     ااااااا  ثي       د  اااااااي    يهااااااا                 

(Barbosa, 2021; Konidaris et al., 2022; Zitting et al., 2019). 

                   ااااااا       اااااااا ،     عااااااااي تق  ااااااا   اااااااا   لأح     لأل لااااااا م    ااااااا ف     وقااااااااا فااااااا   و ااااااااق: أح     •

                           لأح ة    لااااااااااااا  م  جو اااااااااااااق     عاااااااااااااؤ  م  ااااااااااااا  إضااااااااااااا فم    و قاااااااااااااا إ ااااااااااااا    ااااااااااااا ك     ااااااااااااا    هااااااااااااا 

                         لأ طاااااااااا    تحاااااااااا ي   لا  اااااااااا     ،   اااااااااا  تاااااااااا       حهاااااااااا   اااااااااا  ق ااااااااااق    اااااااااا  ثي     ك اااااااااا ب     ااااااااااأ

                                                                                          ل لااااااا     كثيااااااا   ااااااا     ل لااااااا        ااااااا حل    ااااااا  ت ق ااااااا     عاااااااي      ااااااا       ااااااا ،  ثاااااااق  فااااااا 

(Daryan & Saeedeh, 2022; Knabenreich, 2021; Sakaliuk & Shershun, 2023). 

ــل تحلـــيلات •   ااا     و قاااا   هااا ت  ي     عااا د  ي   لااا و ه  تخااا  لا  تقااا   ااا  أشاااه  أح      اااا  :جوجـ

  ة أنو         ح ل   أ  زه  ت  يق    م      ل  ،   ق لا   لالت  ح      و ق،  تا    ف   لإ ك   ن م،  تو 

                ثاااااااق      ااااااا حل لااااااا د  ح هاااااااذي  لأح ة  م ااااااا   إ ااااااا   مااااااا   اااااااا أح ة   ااااااا ف     و قاااااااا فااااااا   ااااااا ح  ااااااا  

(Afdallah et al., 2021; Knabenreich, 2021). 

• Page Speed Insights:    ت  يق ل  م  فم م  و   تح ل    تح ي   أح     و ق    عؤ  م        

 تع     وروقي ه      وروق م     تج بم    ع د ح،     لل   ت عي              ،  ، خ      و   

 . (Tengriano et al., 2022; Yason et al., 2022)    ل ل ي     ت       حه  ف    ، و ق

 ااا  ج و اام  اا    لح اا  د اا بط  وقااا  هاا  إضاا فم للاا  م  اا   و ااق :Google Site Kit إضــافة •

 Page Speed Insights، Tagأح         يااااق )أح      اااا ف     و قااااا، ت  اااايلا   و ااااق، 

Manager.تع     وروقي ه      وروق م  و ق  ،) 
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يق  اا  أ ثاا  نظاا ح إح لة    ااوى شااه ة  تق  اا     ااا أغ اا     و قااا   اا   :نظــام إدارة المحتــوى وردبــريس •

ذ ا  إ ا  ت  قاا     نام     ام فا      ا   ،    اا    ،(Kumar et al., 2021)  و ا ل  عا وى   قا   ،

      ج م   خ       وقا   كون   و فحم  ا             .  يئم    وف  

 ها  أ ثا    لح ا  د،ها  أشاه  إضا ف   ت عاي      ا       ا    ا  نظا ح  :Yoast SEOإضـافة  •

فا         د لاخ   له    ،  هذ  هو   ع(2023  ،)ف      لح   د    ق ب مإض فم ح          وى   ق ب   

 هذي    ل لم.

وف   ج و م   لقم       ي   ،  ت    WordPress   عي  أح ء  و قا    :Lite Speed Cacheإضافة   •

تح يق أ ق         ف  ذ      د       ؤقق  ت عي     ول  تمظ ف ق   ة      ن  ،    ه  ته   إ   

تج بم    ع د ح إ         يق  ت عي   خ  ل      ك  ق  لإض ف م  دو حح    إض فم    QUIC.cloud ا 

 LiteSpeed    إ ت              ق           ي      ع د  ي      ح  ي    ذ     ط قون  فه    ،

خو حح  (Catantan, 2024)،  ت ع ط           وقا  لإ ك   ن  لوق  ف   ت  ق             ا       .

 ,Sarker)%  ي   و قا   و        ي ق   خ حح   و     د ط  ه ، 13.2  و  ،  ي  تخ د     م  

2024). 

تعا      ا ف     و قاا   ا    و اقهاو أح ة  ا  ‌Rich Results Testاختبـار النتـائج الغنيـة بصـرياا  •

لألاائ م    اا  قم   ثااق  ،      م اا      غم اام فاا      اا       اا  تاا ااخ      و اا   ق     حاا    اا  إذ    ناا

FAQ، .ن      مظ م   ع ل      محق       



 

 

 

 

84 

 تصميم الدراسة ومتغيراتها 

 ع و  ة     أ ق حي  ،   عو ق م      وبم       ذ  ء  لا طم        ب      وى(     ح لا  : )المتغير المستقل

    ف    ج           تك  ق    أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي        حل   خوفم أ ق ح  لأ   ث     

       :  (3.3لق  )

      تك  ق    أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي         حل أ ق ح  لأ   ث    خوفم( 3.3     لق  )

 

 ChatGPT Gemini/Bard Claude Llama الدراسات 

(Reid et al., 2024)   ت   ت   ت -- 

 ت   ت   ت   ت   (2023)  هيئم   عقوحيم      ن      ذ  ء  لا طم   ،  

 ت   ت   ت   ت   ( 2023   ق و   ،  )     م   عقوحيم   حم م

 -- -- ت   ت   ( 2023)زغ و ، 

(Sadikoğlu et al., 2023)   ت   ت   ت -- 

(Ogilvie, 2024)   ت   ت   ت -- 

(Akpan, 2024 )   ت   ت   ت -- 

(Qi et al., 2023)   ت   ت -- -- 

 2 6 8 8 المجموع
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 المتغير المستقل
عبر  كتابة المقالات التسويقية

اب  الذكاء الاصطناعي وكُتا
 المحتوى 

 ما  ا ام    اا  ا  ك 

ChatGPT-4o 

Gemini Advanced 

1.5 

Claude Pro 3.5 

 المتغير التابع
في  "تحسين محركات البحث

"جوجل  

 المتغيرات اليابطة
 ل    مط ق،   ك  م    خ    م      ع م ف   ق    

     وى(،  -  أ    ي   –     ط  –)  قمو ن 
ل  م ف ا    وقا، خ  طم    وقا 

SiteMap.xml بط  ا    ،Google Search 

Console إ   ح   نظ ح إح لة      وى،       ط ،
  د ل  م،       ط     خ  م،       ط      ع م، 

 ،      ن      مظ م.ALT  ولة   مت      ق  

ف  ضوء     لح            ا  أ قا ح     غيا     عا حق    معا م لأح      اذ  ء  لا اطم     لأ ثا  تا   لا   اي  

  لإضا فم  ،(Claude Pro 3.5, Gemini Advanced 1.5, ChatGPT-4o)  ك ا ب     ا  ثي   ها  

  قله     قض  اا       وضا  لاقم     غي (،08ش ق لق  )       إ     ك   م       م،     ا فرن    دطط 

ق        ف     ج لب  لألبقام   ا  لا تاؤر    ا      غيا     ذ       غي      ل  طم      لي   ض طه     ق  

  ل د  ج ن     أ ث  حقم.  ه       ا 

 (  دطط   غي       ل لم 08ش ق لق  )
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 : ت عي               ف   و قالتابع المتغير

 :اليابطة المتغيرات

   مط ق.   ل  -1

      وى(. -  أ    ي   –     ط  –  ك  م    خ    م      ع م ف   ق    )  قمو ن    -2

 ف ا    وقا.  ل  م -3

 . SiteMap.xml   وقا  خ  طم -4

 . Google Search Console ا     بط -5

 نظ ح إح لة      وى. إ   ح    -6

   د ل  م.       ط -7

     خ  م.        ط -8

      ع م.       ط -9

 .ALT     ق    ولة     مت  -10

 .    مظ م      ن    -11

 تنفيذ الدراسة  إجراءات

ت     إ   ء   تمخيذ    ل لم  ل  ن ت حي  أه  فه     د  ج  م     حق حم  ق   ام      ياق،  ذ ا   ا  خالا    ت 

      ذ  ه   ا أ   فه        م و       :    ج لب  لألبقم، خطو       م

 : كتابة المقالات التسويقية (1رقم ) خطوة

     م    ح لا     عو ق م  لألبقم   ل د  ح  ق   : ت 
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    اا  م )     اا (  قمااو ن: "شاا  م ت اا     و قااا إ ك   ن اام: ح ي اا     اا  ق  أفلااق   داا        ك   اام .1

 (.1لق  )     ج بم(،      ق حم ب "،       ثق ف       )2024

2. ChatGPT-4o  أفلاق شا  م ت ا     و قاا:   اف نعا   ك فا   ما ء  وقاا إ ك   نا  ":   مو ن   ق ح

 (.2) لق      ج بم      ق حم ،( ح      ثق ف       ) ، !" ذهق

3. Gemini Advanced ح ي ا     ا  ق لاخ  ا ل أفلاق شا  م ت ا     و قاا إ ك   ن ام  : ماو ن  قا ح"

 (.3) لق      ج بم      ق حم ،( ل"،       ثق ف       )2024ف  

4. Claude 3.5 Sonnet ش  م ت ا     و قاا إ ك   ن ام:   اف ن او  لؤ  ا  إ ا    قاا ‌: " مو ن  ق ح

 (.4) لق      ج بم      ق حم ،( ط لق     ه "،       ثق ف       )

فاا  ضااوء قو  اا  هم لام     حااي ،   خ  اا ل ت حيمااا  و ام ة،  ك   اام    حاا لا     عااو ق م   لاا د  ح أح      ذ ا 

   ذ  ء  لا طم       و ي ي   ع  حم.

 (: حجز النطاقات والاستيافة 2رقم ) خطوة

ت   ااام تح    ااام   ك  ااام  ي ثاااق   اااذي  ،"web-design-ar" هاااو  نخعاااا،   مطااا ق  لااا   جااا  ألباااا نط قااا    تااا 

  ها    عا   ة   ا ك     ا  فا  فها    ل ام      اوى،  "،ت      و قا إ ك   ن ام  ش  م"   خ    م    ع ه فم  

       ح    د  خم  ه   ض ط   غي  " ل    مط ق"،   ي  ي ثق  ق نط ق   لآت :   مط ق     

 (.1) لق      ج بم     ق    ،   ثق    ح      عو ح       وب        ،"web-design-ar.me" :  مط ق .1

 ،ChatGPT-4o   ثااااق    حاااا      عااااو ح       ااااوب  اااا  خاااالا   ،""web-design-ar.com :  مطاااا ق .2

 (.2) لق      ج بم     ق   

 ،Gemini Advanced   ثق    ح      عو ح       وب    خلا    "،web-design-ar.net" :  مط ق .3

 (.3) لق      ج بم     ق   
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 Claude 3.5   ثااق    حاا      عااو ح       ااوب  اا  خاالا   "،web-design-ar.pro: "  مطاا ق .4

Sonnet، (  4     ق       ج و م    ج    م لق.) 

نو      ت  ش  م     Share Hosting ج   ل ل فم        Namecheap    خطمStellar Plus     ه 

 . ع  م ف ا    و قا تع ل ف  لألبقم  و قا  ذ    ل ط  ل ج  م   د حح ق ل  لإ   ن

 (: ضبط إعدادات المواقع3رقم ) خطوة

 ا  تم  اق      عا  ي  ه ضا ط إ ا  ح ت را  ،WordPress م  م ألبقم  و قا   ل د  ح نظ ح إح لة      وى   ت 

 Classic  وح ااا      ح ي يااام  ،Classic Editor    ااا ل    ح يااا ي    ااا حه  ر  ن ااام  هااا :  لإضااا ف   

Widgets، Gutenberg، Heroic Table of Contents، LiteSpeed Cache، Site Kit by 

Google، Yoast SEO،   هاا   ضاا ط  )ق  اا   هاا لت (    عاا د ح    ح  اا   .   ااخ     ؤ ااأ  - هاا لت 

 ,Search Console, Google Analytics  ااذ     اا بط  ااا  ااق  ا   .   وقاا  ااق  غيا  لاا  م فاا ا 

PageSpeed Insights, Tag Manager, Meta Pixel. 

 ونشرها على المواقع المقالات  إدخال (: 4) رقم خطوة

 اااا تو يااا    ااا    ط     خ  ااام    د ل  ااام  2024-10-30 حخااا      حااا لا   ن ااا ه  فااا  آن    ااا    ااا ل    تااا 

 (.ط (،         )ل(،         )ح(،         )ب .        )    ولة    ع د  م    مت      ق  ه 

 (: النشر طبيعي5رقم ) خطوة

 x  ف عاااا وك) د  ااااأ  م اااا      و  ااااق  لا   اااا       اااا   لألبقاااام   ااااخ       جاااا لب    اااا    ط ن اااا  تاااا 

 LinkedIn)،  تخ  اااي ا فااا       وضاااا     ااام     قااا   )تق  حااا  (  هاااذي    اااخ   ،   ج هاااول    ط ااا   ااا

  وقاااا   ،LinkedIn  وقاااا فااا   ع لااا فم  حااا لا   Backlinksذ ااا   ااا    ط خ ف ااام   غيااا (. غ     ااا  )
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Medium، وقااا   Quora، وقااا   GitHub  ط اا   اا    ج اا هي     ق ياا    اا     ااخ   ،     وضااا   

 (. تخ  ي ا ف         )

 وأنستاجرام منصتي فيسبوك   على ممول(: جلب تفاعل 6رقم ) خطوة

  ذ     ،Facebook   Instagram  ق إ لان     و م  ه       ز  ل        لألبا  و قا     م م    ت 

 ج و ام فيها  إ الان    ا  ي ثاق   اقإ لان ام      ج و ا ألباا    ا  ت كاون  ا    ، رعلاق    ام إ لان ام    ا ة

 .(09      ثق ف      ق لق  ) ،    ة تج بم ج و م 

   م و       :     

 (.1لق  )     ج بم م     ق ح ،Human:   ل :  لأ    لإ لان م     ج و م .1

 (.2لق  )     ج بم م     ق ح ChatGPT:   ل :   ث ن م لإ لان م     ج و م .2

 (.3لق  )     ج بم م     ق ح ،Google Gemini:   ل  :  ث  ثم لإ لان م     ج و م .3

 (.4لق  )     ج بم م     ق ح ،Claude:   ل  :     قم لإ لان م     ج و م .4

 :تو ي   ق     اأي ح  7    و زي     ة تط  

أ   ألبقاام أياا ح  اا   فاا  :  ت  عاا     اا  لال  لأ    اا ،   اا   توز قهاا   كااق  ج و اام إ لان اامالميزانيــة •

 5.0 كااق  ااوح،  ز اا حة  و  اام فاا    يااوح   داا  د    عاا حي    عاا  ا  حاا ل  5.0إعاالاق      اام  حاا ل 

،   كااون    ي  ن اام   ك  اام    ج و اام 10.0أخاا ى   كااون    ي  ن اام   يو  اام فاا  آخاا  رلاراام أياا ح  حاا ل 

.     ااا ذ اا     حعاا   إ اا    عاا  ح فاا  أ   ألبقاام أياا ح  دو لز  اا   شاا  م 50.0 لإ لان اام   و  اا ة 

Meta  ،  ااادن تخهااا  أ ثااا  لااا وك   ج هاااول    هااا    ااا    ج هاااول     ااا ح أ   ااا  يقااا        ااام   ااا ق 

 .(2025)      ع   ة  لأ      ي  ، 
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  :الفئة المستهدفة  •

o كاااام   ق ب اااام   عااااقوحيم )    اااا م   اااا ة(،  لإ اااا ل     ق ب اااام      اااا ة، قطاااا ، الموقــــع      :

        ،     ن،   كو ق.

o 60       لأق    ،25:       لأحن : العمر. 

o ذ ول،   ن ث.الجنس : 

o أ   ب  لأ                 غي ة.الاهتمامات : 

o ق ب ماللغات   : 

o ق  ح عا فيا  و    ، لإ لان       ل مم ف       وى   ح عا   خي  و   ح عا ل   :  استبعاد 

           ش     ف ع وك ف  إ لان     خي  و     ل مم ف       وى.

o ــة: الكلمـــات تطاااو    ،تطاااو    و قاااا إ ك   ن ااام ،ت ااا     ب  جااام   ااا    إ ك   ن ااام المفتاحيـ

    جم  و قا إ ك   ن م ،      إ ك   ن م

 .ح2025-01-28      ح2025-01-21   ا  لإ لان       و زي    ت ل    ت ق : التوقيت  •

 
(  دطط     ن      م  لإ لان م  ج      خ  ق        ج لب09) لق  ش ق  
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‌

‌

‌

‌

 الرابـعالفـصـل 

 ة ـدراسـالنـتـائـج 
  

 المتعلقة بالسؤال الأول  النتائج  1.4

 المتعلقة بالسؤال الثاني  النتائج  2.4

 المتعلقة بالسؤال الثالث النتائج  3.4

 المتعلقة بالسؤال الرابع النتائج  4.4
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  ه      وضو     أ  اا  ق ا ي  ا  ى     ام    حا لا     عاو ق م   ا      ل لم أح      لاء م         د      ق  

 تط  حهااا    ااا   يمااام  ،  اااذ  ء  لا اااطم       و يااا ي    ااا ب      اااوى    عاااي      ااا       ااا  فااا   و اااق

ي حاا ح      اا    ضاا   تخ ااي       م اا       اا  تاا     و ااق إ يهاا  خاالا    ااا ضاا ط     غياا      لاا  طم،    ل لاام

  وح      ء    ج بم. 120 ق    لإ   م    تع ؤلا     ل لم      ح     ف ض  ته 

 المتعلقة بالسؤال الأول  النتائج

ــةجــدوى  مــا  عااؤ    لأ    اا  ألاائ م    ل لاام   اا :    اامت  ــوى  كتاب اب المحت ــا ــر كُت المقــالات التســويقية عب

 لتحسين محركات البحث في جوجل؟

فيهاا   web-design-ar.me   مطا ق   اخ م   ا    ها ( 1هاذ    عاؤ  ، تا    اق تج بام لقا  )   ا   لإ   ام

 قمااو ن: "شاا  م ت اا     و قااا إ ك   ن اام:    اا       اا ،       ااوب   اا ك     اا   و ااق    اا  حاا    م ااول 

 ت     و ق إ     م           م:  ق   (،ب       ثق ف       ) ”،2024ح ي        ق  أفلق   د     

 الويب  صفحة فتح تحليل

ق فا      ‌PageSpeed Insightsف ت ل  ط    خ م    خلا  أح ة  ن  جم أ ه ة   جو   )   ح       خ ام

ق ف       )  )        ح   د ل  ع م  ه : لألبقم  فح   ((،ث ((،  أ ه ة لطا        )   ح       خ م

 تج باام    عاا د ح  اا   ياا  لاا  م    و اا ،  ااخ ملاا  م ت  يااق   ق اا ي: Performance الأداء -1

   حي   للالم  لال د  ح. LCP  FID  CSL ثق   ح   د       لا    ح  ،   خ  ق   لال ج  م

  و ااا   اااا  قااا  ي    و اااو   اااذ ي   اااخ م:   حيااا    ااا ى تو فااا  Accessibilityالوصـــول  إمكانيـــة -2

 لا     اا     د  اام،  ثااق  ضااوح   م ااوط،  لااهو م    محااق   لاا د  ح  و اام    خاا ت ا،     و فاا   ااا 

 تحم    ق  ءة     شم.



 

 

 

 

93 

 تحم اا      طااو        ثاام،  ثااق     وقااا   حاا   اا  أ اا ن  :Best Practicesالممارســات  أفيــل -3

،  ت  ياااق    اااو لح  ط  حااام آ مااام،  تجمااا   لااا د  ح أ اااو ح    ج ااام ق ي ااام أ  غيااا  HTTPS لااا د  ح 

    و م.

  و    ا  قا  ي  ت عاي      ا       ا ،  ثاق   خ م ق  ي   ى تو ف    محركات البحث:  تحسين -4

 ل د  ح   ولاوح   و اف م،  بم ام   قما    ،  لاهو م     اأ  ا  ق اق     ا       ا   لا  ن ظهاول 

 أفلق ف  ن          .

       : (4.1لق  )    ج     ع  

 العامة القياسات
 الجهاز نوع

 محركات البحث  تحسين الممارسات  أفيل الوصول  إمكانية الأداء

 %100 %100 %83 %85 الجوال

 %100 %100 %83 %94 مكتبي  حاسوب

 ( 1(   ق  ل     ق  م     ط  خ م   و     ج بم لق  )4.1لق  )     

  وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و    هو أ      ح   د   خ ع م لأح ء  خ م   و        ق      ن  جم

 (       :4.2  ج    لق  )  ع  ‌Speed Index ما  ااا 

 القيمة 
 Speed Index الجهاز نوع

 را نايام   3.7 الجوال

 را نايام  1.5 مكتبي  حاسوب
 ( 1(   وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و       ط  خ م   و     ج بم لق  )4.2لق  )     
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 على محرك البحث جوجل الغنية بصرياا النتائج اختبار

 

 (   هو تأ   ذ  م1(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )10ش ق توض    لق  )

  هو تأ   ذ  م  أ ه ة لطا    ؤه  م   ظهول  م     غم م        ف       و ق    قم          م تح    

       : 
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        ك      و ق   هو تأ   ذ  م ( 1)( ش ق ظهول   ج بم لق  11ش ق توض    لق  )

 

 لطا         لأ ه ة( 1(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )12ش ق توض    لق  )
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 توافق المحتوى مع محركات البحث  تحليل
 Yoast SEOت  يق تو ف       وى  ا                 خلا  أح ة  ن  جم

 

   (1)   ج بم لق  Yoast SEO   خ    م    ع ه فم ف  إض فم      ك  م( 13ش ق توض    لق  )

 

 (  1)   ج بم لق ‌Yoast SEO      ن     و ف م ف  إض فم     قمو ن ( 14ش ق توض    لق  )
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   (1)   ج بم لق   Yoast SEO   و ف   ا              ف  إض فم      يق ( 15ش ق توض    لق  )

 جوجل  البحث  محركالصفحة على  أداء
 ل د  ج   م        خلا  أح       ف   و قا  و ق،  ت ي  ظهول  خ م   و          ك         ت ق 

 :        (4.3لق  )    ج   "،  ذ    ع  المواقع الشامل دليل‌ م             ك  م    خ    م: "
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 الموضع  متوسط
معدل النقر إلى 

 الظهور 
إجمالي عدد 

 ظهور البحث  النقرات
 المقاييس 

 التاريخ
7 0% 0 1 10-11-2024 

11 0% 0 2 15-11-2024 
97 0% 0 1 28-11-2024 
90 0% 0 1 02-12-2024 
82 0% 0 1 03-12-2024 

80.5 0% 0 2 04-12-2024 
77 0% 0 2 05-12-2024 
39 0% 0 1 06-12-2024 
30 0% 0 1 11-12-2024 
6 0% 0 1 19-12-2024 
1 0% 0 2 23-12-2024 
8 0% 0 1 25-12-2024 
8 0% 0 1 26-12-2024 

3.5 0% 0 2 31-12-2024 
10 0% 0 1 08-01-2025 
6 0% 0 1 12-01-2025 
32 0% 0 1 17-01-2025 
7 0% 0 1 18-01-2025 
8 0% 0 2 19-01-2025 
8 0% 0 1 21-01-2025 
9 0% 0 2 31-01-2025 
8 0% 0 1 05-02-2025 
97 0% 0 1 12-02-2025 
23 0% 0 1 16-02-2025 
23 0% 0 1 17-02-2025 
15 0% 0 1 24-02-2025 
9 0% 0 1 25-02-2025 
9 0% 0 1 01-03-2025 

 الإجمالية القيم 35 0 0% 28.4
 (        ك        و ق1( أح ء تج بم لق  )4.3لق  )     
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 (        ك        و ق  1تج بم لق  )  ح ءلأ    ن  لل ( 16لق  ) ش ق

 ه : لا  ،عدم تحقق الفرضية الفرعية الأولى والتي تخص السؤال الأول ثبت      م       ع  حم    بم ء

  و      ى    ح لا     عو ق م      وبم        م ب      وى    عي               ف   و ق.

 المتعلقة بالسؤال الثاني  النتائج

 ChatGPT-4o: مـا جـدوى كتابـة المقـالات التسـويقية عبـر  ا  ألائ م    ل لام   ا     ث ن   عؤ        مت 

 لتحسين محركات البحث في جوجل؟

 web-design-ar.com(  هاا   ااخ م   اا     مطاا ق 2هااذ    عااؤ  ، تاا    ااق    ج باام لقاا  )    اا   لإ   اام

أفلق ش  م ت ا    ‌ قمو ن: " ،ChatGPT-4oفيه   ح    م ول        ك        و ق       وب     

(،  قا  تا     و اق ح      ثاق فا     ا  ) ”، و قا إ ك   ن م:   ف نعا   ك فا   ما ء  وقاا إ ك   نا   اذهق!

 إ     م           م:
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 فتح صفحة الويب  تحليل
ق فا      ‌PageSpeed Insightsف ت ل  ط    خ م    خلا  أح ة  ن  جم أ ه ة   جو   )   ح       خ ام

ق ف       ) (،(م     )        : (4.4لق  )   ج     ع   ،((ح  أ ه ة لطا        )   ح       خ م

 العامة القياسات
 الجهاز نوع

 محركات البحث  تحسين الممارسات  أفيل الوصول  إمكانية الأداء

 %100 %100 %87 %84 الجوال

 %100 %100 %87 %96 مكتبي  حاسوب

 ( 2(   ق  ل     ق  م     ط  خ م   و     ج بم لق  )4.4لق  )     

  وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و    هو أ      ح   د   خ ع م لأح ء  خ م   و        ق      ن  جم

 (       :4.5  ج    لق  )  ع  ‌Speed Index ما  ااا 

 القيمة 
 Speed Index الجهاز نوع

 را نايام   3.7 الجوال

 را نايام  1.6  مكتبي  حاسوب
 ( 2(   وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و       ط  خ م   و     ج بم لق  )4.5لق  )     
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 النتائج الغنية بصرياا على محرك البحث جوجل اختبار

 

 (   هو تأ   ذ  م2(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )17ش ق توض    لق  )
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  ؤه  م   ظهول  م     غم م        ف       و ق:     قم          م تح    

 
 

 (        ك      و ق   هو تأ   ذ  م 2( ش ق ظهول   ج بم لق  )18ش ق توض    لق  )

 
 

 لطا         لأ ه ة( 2(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )19ش ق توض    لق  )
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 توافق المحتوى مع محركات البحث  تحليل
 Yoast SEOت  يق تو ف       وى  ا                 خلا  أح ة  ن  جم

 

   (2)   ج بم لق  Yoast SEO   خ    م    ع ه فم ف  إض فم     ك  م  ( 20ش ق توض    لق  )

 

 ( 2)   ج بم لق ‌Yoast SEO      ن     و ف م ف  إض فم    قمو ن   ( 21ش ق توض    لق  )
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 ( 2)   ج بم لق    Yoast SEO   و ف   ا              ف  إض فم   ت  يق( 22ش ق توض    لق  )

 الصفحة على محرك البحث جوجل  أداء
 لاا د  ج   م اا     اا  خاالا  أح      اا ف   و قااا  و ااق،  ت ااي  ظهااول  ااخ م   و اا    اا    اا ك     اا    تا

‌"، "شــركة تصــميم موقــع الكترونــي‌"، "شــركة مواقــع الكترونيــة‌ ماا      اا   اا    ك  اا      خ    اام       اام: "

شـركة تصـميم ‌"، "شركة تصميم مواقع انترنتافيل ‌"، "شركة انشاء موقع الكتروني‌"، "شركة تصميم موقع

افيـل ‌"، "أفيل شركة تصميم مواقع الكترونيـة‌"، "افيل شركة تصميم مواقع الكترونية  ""،  مواقع الكترونية

 :       (4.6  ج    لق  ) "،  ذ    ع  شركات تصميم مواقع 5افيل ‌"،  "شركات تصميم مواقع انترنت
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 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 المقاييس ظهور البحث النقرات

 التاريخ 
124 0% 0 1 16-11-2024 
103 0% 0 2 18-11-2024 
123 0% 0 1 19-11-2024 
126 0% 0 1 21-11-2024 
118 0% 0 2 22-11-2024 
147 0% 0 1 23-11-2024 
78.5 0% 0 2 25-11-2024 
142 0% 0 1 26-11-2024 
141 0% 0 1 27-11-2024 
145 0% 0 1 28-11-2024 
141 0% 0 1 29-11-2024 
156 0% 0 1 02-12-2024 
153 0% 0 1 03-12-2024 
147 0% 0 1 05-12-2024 
141 0% 0 1 09-12-2024 
5 0% 0 1 10-12-2024 

143 0% 0 2 12-12-2024 
100.7 0% 0 3 13-12-2024 
148 0% 0 1 16-12-2024 
113 0% 0 1 27-12-2024 

111.5 0% 0 2 28-12-2024 
108.0 0% 0 1 30-12-2024 

54 0% 0 1 02-01-2025 
94.5 0% 0 2 03-01-2025 
96 0% 0 1 04-01-2025 
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 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 النقرات

 ظهور البحث
 المقاييس

 التاريخ 
97 0% 0 1 05-01-2025 
101 0% 0 1 06-01-2025 
52 0% 0 1 07-01-2025 
90 0% 0 1 10-01-2025 
87 0% 0 1 14-01-2025 
83 0% 0 1 19-01-2025 
101 0% 0 1 20-01-2025 
41 0% 0 1 23-01-2025 
96 0% 0 1 24-01-2025 

74.5 0% 0 2 25-01-2025 
90 0% 0 2 26-01-2025 

57.3 0% 0 3 28-01-2025 
65 0% 0 5 29-01-2025 

74.3 0% 0 4 30-01-2025 
72.8 0% 0 6 31-01-2025 
67 0% 0 2 01-02-2025 
68 0% 0 1 02-02-2025 

71.3 0% 0 3 03-02-2025 
79.5 0% 0 4 04-02-2025 
59.7 0% 0 3 05-02-2025 
89.6 0% 0 5 06-02-2025 
91.1 0% 0 8 07-02-2025 
82.5 0% 0 4 08-02-2025 
8.5 0% 0 2 09-02-2025 
73.2 0% 0 5 10-02-2025 
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 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 النقرات

 ظهور البحث
 المقاييس

 التاريخ 
84 0% 0 2 11-02-2025 

82.3 0% 0 4 12-02-2025 
89.8 0% 0 6 13-02-2025 
80.9 0% 0 9 14-02-2025 
75.6 0% 0 12 15-02-2025 
67.6 0% 0 5 16-02-2025 
89.7 0% 0 13 17-02-2025 
68.5 0% 0 12 18-02-2025 
86.2 0% 0 10 19-02-2025 
85.3 0% 0 7 20-02-2025 
89.8 0% 0 6 21-02-2025 
73.7 0% 0 9 22-02-2025 
98 0% 0 10 23-02-2025 

58.7 0% 0 11 24-02-2025 
67.1 0% 0 11 25-02-2025 
83.1 0% 0 21 26-02-2025 
71.2 0% 0 19 27-02-2025 
79.5 0% 0 6 28-02-2025 
61 0% 0 3 01-03-2025 
54 0% 0 4 02-03-2025 

66.5 0% 0 2 03-03-2025 
76.2 0% 0 5 04-03-2025 
 الإجمالي 288 0 0% 81.4

 (        ك        و ق  2( أح ء تج بم لق  )4.6لق  )     
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 (        ك        و ق  2(  وضا أح ء تج بم لق  )23لق  ) ش ق

 لا ها :  ،الثـانيوالتـي تخـص السـؤال  الثانيـةعـدم تحقـق الفرضـية الفرعيـة   ثبت      م       ع  حم     بم ء

    عي               ف   و ق. ChatGPT-4oتو      ى    ح لا     عو ق م      وبم     

 المتعلقة بالسؤال الثالث  النتائج

 Gemini: مـــا جـــدوى كتابـــة المقـــالات التســـويقية عبـــر   عاااؤ     ث  ااا   ااا  ألااائ م    ل لااام   ااا    ااامت 

Advanced 1.5 هاذ    عاؤ  ، تا    اق    ج بام لقا      لإ   ام  ا لتحسـين محركـات البحـث فـي جوجـل؟

فيهاااا   حاااا    م ااااول   اااا    اااا ك     اااا   و ااااق  web-design-ar.net(  هاااا   ااااخ م   اااا     مطاااا ق 3)

ح ي اا     اا  ق لاخ  اا ل أفلااق شاا  م ت اا     و قااا  قمااو ن: " Gemini Advanced 1.5      ااوب   اا  

 (،  ق  ت     و ق إ     م           م:ل      ثق ف       ) ”،2024إ ك   ن م ف  

 فتح صفحة الويب  تحليل
ق فا      ‌PageSpeed Insightsف ت ل  ط    خ م    خلا  أح ة  ن  جم أ ه ة   جو   )   ح       خ ام

ق ف       )  (،(ز     )        : (4.7) لق   ع    ج    ،(( ي أ ه ة لطا        )   ح       خ م
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 العامة القياسات
 الجهاز نوع

 محركات البحث  تحسين الممارسات  أفيل الوصول  إمكانية الأداء

 %100 %100 %87 %86 الجوال

 %100 %100 %87 %98 مكتبي  حاسوب

 ( 3(   ق  ل     ق  م     ط  خ م   و     ج بم لق  )4.7لق  )     

  ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و    هو أ      ح   د   خ ع م لأح ء  خ م   و        ق       وقق   ن  جم

 :(        4.8  ج    لق  )  ع  ‌Speed Index ما  ااا 

 القيمة 
 Speed Index الجهاز نوع

 را نايام   .83 الجوال

 را نايام  1.3  مكتبي  حاسوب
 ( 3(   وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و       ط  خ م   و     ج بم لق  )4.8لق  )     
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 النتائج الغنية بصرياا على محرك البحث جوجل اختبار

 

 (   هو تأ   ذ  م 3(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )24ش ق لق  )

  ؤه  م   ظهول  م     غم م        ف       و ق:     قم          م تح    
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 (        ك      و ق   هو تأ   ذ  م 3( ش ق ظهول   ج بم لق  ) 25ش ق لق  )

 

 لطا         لأ ه ة( 3(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )26ش ق لق  )
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 توافق المحتوى مع محركات البحث  تحليل
 Yoast SEOت  يق تو ف       وى  ا                 خلا  أح ة  ن  جم

 

 (  3  ج بم لق  ) Yoast SEO   خ    م    ع ه فم ف  إض فم   ك  م  ( 27) لق ش ق 

 

 ( 3  ج بم لق  )‌Yoast SEO      ن     و ف م ف  إض فم    قمو ن  ( 28) لق ش ق 
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 ( 3  ج بم لق  )  Yoast SEO   و ف   ا              ف  إض فم   ت  يق( 29) لق ش ق 

 الصفحة على محرك البحث جوجل  أداء
 ت ي  ظهول  اخ م   و ا    ا    ا ك     ا   ، ل د  ج   م        خلا  أح       ف   و قا  و ق  ت ق 

ــ‌ ماا      اا   اا    ك  اا      خ    اام       اام: " ــع الشــامل‌"، "عأفيــل تصــميم مواق خــدمات تصــميم ‌"، "الموق

 :       (4.9  ج    لق  ) "،  ذ    ع  شركة مواقع الكترونية‌"،  "شركات تصميم المواقع‌"، "المواقع

 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 المقاييس ظهور البحث النقرات

 التاريخ 
49 0% 0 1 01-11-2024 
5 0% 0 1 03-11-2024 
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 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 النقرات

 ظهور البحث
 المقاييس

 التاريخ 
15.5 0% 0 2 13-11-2024 

9 0% 0 1 14-11-2024 
26 0% 0 1 19-11-2024 

92.5 0% 0 2 27-11-2024 
8 0% 0 1 29-11-2024 
9 0% 0 1 30-11-2024 
43 0% 0 1 06-12-2024 
7 0% 0 1 08-12-2024 
6 0% 0 2 09-12-2024 
14 0% 0 1 10-12-2024 
142 0% 0 1 11-12-2024 
7 0% 0 1 12-12-2024 

187 0% 0 1 13-12-2024 
166 0% 0 1 16-12-2024 
37 0% 0 3 19-12-2024 
189 0% 0 1 20-12-2024 
10 0% 0 1 21-12-2024 
6 0% 0 1 25-12-2024 
8 0% 0 1 29-12-2024 
71 0% 0 1 03-01-2025 
11 0% 0 2 05-01-2025 
15 0% 0 1 07-01-2025 
13 0% 0 1 09-01-2025 
1 0% 0 1 10-01-2025 
11 0% 0 1 11-01-2025 
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 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 النقرات

 ظهور البحث
 المقاييس

 التاريخ 
3 0% 0 1 19-01-2025 

1.5 0% 0 2 28-01-2025 
2 0% 0 1 29-01-2025 
6 0% 0 1 31-01-2025 

42.3 0% 0 8 03-02-2025 
8.5 0% 0 2 05-02-2025 
11.5 0% 0 2 10-02-2025 

3 0% 0 1 11-02-2025 
15 0% 0 1 12-02-2025 
2 0% 0 1 16-02-2025 
75 0% 0 1 18-02-2025 
9 0% 0 2 20-02-2025 

6.5 0% 0 2 21-02-2025 
19 0% 0 1 28-02-2025 
8 0% 0 1 04-03-2025 

 الإجمالي 60 0 0% 31.7
 (        ك        و ق  3( أح ء تج بم لق  )4.9لق  )     
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 (        ك        و ق  3تج بم لق  )  أح ء (30لق  ) ش ق

 ها : لا  ،الثالـثوالتـي تخـص السـؤال  الثالثـةعـدم تحقـق الفرضـية الفرعيـة   ثبت      م       ع  حم     بم ء

   عااي      اا       اا  فاا   Gemini Advanced 1.5تو اا   اا  ى    حاا لا     عااو ق م      وباام   اا  

  و ق.

 المتعلقة بالسؤال الرابع  النتائج

 Claude 3.5: مـا جـدوى كتابـة المقـالات التسـويقية عبـر  ا  ألائ م    ل لام   ا       اا  عاؤ      امت 

Sonnet (  هاا  4هااذ    عااؤ  ، تاا    ااق    ج باام لقاا  )    لإ   اام  اا لتحســين محركــات البحــث فــي جوجــل؟

فيهاا   حاا    م ااول   اا    اا ك     اا   و ااق       ااوب   اا   web-design-ar.pro ااخ م   اا     مطاا ق 

Claude 3.5 Sonnet، " :ش  م ت      و قا إ ك   ن م:   ف ن و  لؤ    إ     قا لق     ه ‌ قمو ن،” 

 (،  ق  ت     و ق إ     م           م:ط       ثق ف       )
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 فتح صفحة الويب  تحليل
ق فا      ‌PageSpeed Insightsف ت ل  ط    خ م    خلا  أح ة  ن  جم أ ه ة   جو   )   ح       خ ام

ق ف       )  (،(م      )        : (4.10لق  )  ع    ج    (،(ط أ ه ة لطا        )   ح       خ م

 العامة القياسات
 الجهاز نوع

 محركات البحث  تحسين الممارسات  أفيل الوصول  إمكانية الأداء

 %100 %100 %83 %85 الجوال

 %100 %100 %83 %93 مكتبي  حاسوب

 ( 4(   ق  ل     ق  م     ط  خ م   و     ج بم لق  )4.10لق  )     

  وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و    هو أ      ح   د   خ ع م لأح ء  خ م   و        ق      ن  جم

 (       :4.11  ج    لق  )  ع  ‌Speed Index ما  ااا 

 القيمة 
 Speed Index الجهاز نوع

 را نايام   .63 الجوال

 را نايام  1.7  مكتبي  حاسوب
 ( 4(   وقق   ك      ع غ ق  خ ا  خ م   و       ط  خ م   و     ج بم لق  )4.11لق  )     
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 النتائج الغنية بصرياا على محرك البحث جوجل اختبار

 

 (   هو تأ   ذ  م 4(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )31ش ق لق  )

  ؤه  م   ظهول  م     غم م        ف       و ق:     قم          م تح    
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 (        ك      و ق   هو تأ   ذ  م 4( ش ق ظهول   ج بم لق  ) 32ش ق لق  )

 

 لطا         لأ ه ة( 4(  خ   ل   م       غم م          ج بم لق  )33ش ق لق  )

‌
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 توافق المحتوى مع محركات البحث  تحليل
 Yoast SEOت  يق تو ف       وى  ا                 خلا  أح ة  ن  جم

 

 (  4  ج بم لق  ) Yoast SEO   خ    م    ع ه فم ف  إض فم   ك  م  ( 34) لق ش ق 
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 ( 4  ج بم لق  )‌Yoast SEO      ن     و ف م ف  إض فم    قمو ن  ( 35) لق ش ق 

 

 ( 4  ج بم لق  )  Yoast SEO   و ف   ا              ف  إض فم   ت  يق( 36ش ق توض    لق  )
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 الصفحة على محرك البحث جوجل  أداء
 ت ي  ظهول  خ م   و          ك           ل د  ج   م        خلا  أح       ف   و قا  و ق  ت ق 

" "مبهر  موقع م             ك   ي     خ   ي ي :  )  "،  ذ    ع  موقع  مبهر"،    لق   ( 4.12  ج    

      : 

 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 المقاييس ظهور البحث النقرات

 التاريخ 
5 0% 0 1 13-11-2024 
4 0% 0 1 16-11-2024 
49 0% 0 1 18-11-2024 
8.5 0% 0 2 19-11-2024 
5 0% 0 1 22-11-2024 

7.5 0% 0 2 24-11-2024 
45 0% 0 1 25-11-2024 
8.5 0% 0 2 28-11-2024 
11 0% 0 1 30-11-2024 
1 0% 0 1 01-12-2024 
6 0% 0 1 03-12-2024 
32 0% 0 1 04-12-2024 
4 0% 0 1 05-12-2024 
98 0% 0 1 06-12-2024 
10 0% 0 2 10-12-2024 
43 0% 0 1 11-12-2024 
34 0% 0 1 15-12-2024 
12 0% 0 1 16-12-2024 
4.5 0% 0 2 18-12-2024 
8 0% 0 1 22-12-2024 
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1 0% 0 1 24-12-2024 
 متوسط
 الموضع 

معدل النقر  
 إلى الظهور

إجمالي عدد 
 النقرات

 ظهور البحث
 المقاييس

 التاريخ 
62.8 0% 0 4 27-12-2024 
41.5 50% 1 2 29-12-2024 

1 0% 0 1 31-12-2024 
74 0% 0 1 02-01-2025 
2 0% 0 1 04-01-2025 

29.7 0% 0 3 11-01-2025 
10 0% 0 1 19-01-2025 
4 0% 0 2 29-01-2025 

5.5 0% 0 2 02-02-2025 
10 0% 0 1 04-02-2025 
9 0% 0 1 05-02-2025 

9.3 0% 0 3 08-02-2025 
18 0% 0 3 12-02-2025 
11 0% 0 1 21-02-2025 
1 100% 1 1 25-02-2025 
3 0% 0 2 01-03-2025 
1 0% 0 1 02-02-2025 

 الإجمالي 56 2 3.6% 19.4
 (        ك        و ق  4( أح ء تج بم لق  )4.12لق  )     
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 (        ك        و ق  4( أح ء تج بم لق  ) 37لق  ) ش ق

 ها : لا  ،الرابـعوالتـي تخـص السـؤال  الرابعـةعـدم تحقـق الفرضـية الفرعيـة   ثبـت      م       عا  حم     بم ء

    عي               ف   و ق. Claude 3.5 Sonnetتو      ى    ح لا     عو ق م      وبم     

 الإعلانية  بالحملاتالمتعلقة  النتائج

   م و       :    ( 4.13     لق  ) ف    ج لب  لألبقم  Meta    لا      و م      م م  ن    

 النقرات على الروابط مرات الظهور المبلغ الذي تم إنفاقم الكاتب التجربة رقم

 13 6005 4.71      ي    قم   1

2 ChatGPT-4o 4.11 4883 13 

3 Gemini 1.5 3.99 4693 11 

4 Claude 3.5 4.09 4810 13 

 Meta( ن  جم      م  لإ لان م     4.13لق  )     
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‌

‌

 الخامس الفـصـل

 مناقشتهاالنـتـائج و تفسير 
 

 ( 1تجربة ) – ومناقشتم‌الأول السؤال   تفسير 1.5

 ( 2تجربة )  – ومناقشتم‌السؤال الثاني  تفسير 2.5

 ( 3تجربة ) – ومناقشتم‌السؤال الثالث  تفسير 3.5

 (4تجربة ) – ومناقشتم‌السؤال الرابع  تفسير 4.5
‌

‌  
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إ يهاا   اا  خاالا     جاا لب   ق   اام  لألبقاام    ااا   ق و ااا        م ق اا ه ،   م اا    تخعااي هااذ    خ ااق إ اا   ي ااي 

ــة المقــالات  مــالااؤ      ل لاام   اا   د  هااو: "    اا لإ   اام   هاا   ؛أ   ااق ضاا   إعاا ل    ل لاام جــدوى كتاب

  ذ ا "، ؟التسويقية عبر الذكاء الاصطناعي التوليدي وكتاب المحتـوى لتحسـين محركـات البحـث فـي جوجـل

ل  عاا م، ت اا ق    اا  ل ماا ء   اا   اا ة     موع اام   ك  اام  م اا     تخعااي  فاا       يااق     ح لناام   اا    لا   اا ح 

،   عا وى ظهاول    حا لا  فا  ن ا      ا  SEO لأح ء    حم     خ   ،    ى تو ف       اوى  اا  قا  ي  

  اا  ف    اام      ااوى    عااو ح  فاا  ت اا ل ن اا       قو  ااق    اا  قاا  تااؤر   اا   ك ااأ    و ااق،   لإضاا فم إ اا

  عا  حم فا     جا  ،     ل لا    م ق ام   م ا    تق  ا    ا   ح لنام      نا      ع د  ام  اا   أ ا      و اق.  

 .   ل لم ا  ق   ح ت عيم       م   ق     لأح ء  ت حي  أه    

 نتائج الأداء وتجربة الاستخدام مقارنة

رقم  
  سرعة فتح الأداء الأجهزة التجربة

 الصفحة
إمكانية  
 الوصول 

أفيل 
 الممارسات 

تحسين محركات  
 البحث

01 
 % 100 % 100 % 83 ر ن م   3.7 % 85   جو   

 % 100 % 100 % 83 ر ن م   1.5 % 94         لطا

02 
 % 100 % 100 % 87 ر ن م   3.7 % 84   جو   

 % 100 % 100 % 87 ر ن م   1.6 % 96         لطا

03 
 % 100 % 100 % 87 ر ن م   3.8 % 86   جو   

 % 100 % 100 % 87 ر ن م   1.3 % 98         لطا

04 
 % 100 % 100 % 83 ر ن م   3.6 % 85   جو   

 % 100 % 100 % 83 ر ن م   1.7 % 93         لطا
 (  ح لنم أح ء  تج بم  ل د  ح    ج لب  لألبقم5.1لق  )     

ت ححاق  ،الأداء   جا لب  لألبقام، ف ا   يا        حا لب  (  لأح ء   جيا   ا   5.1  م     ف   ا    لقا  )  ت ظه 

%   اا  أ هاا ة لااطا 93 نعاا  أ  اا   اا  أ  يعاا  ي  ،  اا  أ هاا ة   جااو   %84نعاا  أ  اا   اا  أ  يعاا  ي 
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 ،  ا  أ ها ة   جااو   ر ن ام 3.8أ  يعاا  ي   ا  أ اغ ت  ياق  ااخ م   و ا    حا  ل  سـرعة    ا  ا      ا ،

  اقٍ  فا  %83 م ححاق   م ا    نعا    ا  ،  ا  أ ها ة لاطا      ا   ر ن ام 1.7أ اغ   ا  أ  يعا  ي   ح  ل  

 إمكانيــة لأ هاا ة   اا  ا   ج  ااا(، 3(   )2 اا     جاا ب ي  ) فاا   ااقٍ  %87(،  نعاا م 4(  )1 اا     جاا ب ي  )

    اا    ا     اا  لأ ها ة %100 معا م  الممارسـات أفيـل.   ا  أظها   ن ا       ا زة  ا   يا  الوصول

   ا     اا  لأ هاا ة %100،  معا م تحسـين محركـات البحــث  ا   يا  تو فا   اخ م   و اا   اا  ،   جا لب 

 .    ا    ج لب 

 Yoast SEOوفق   SEOتوافق المحتوى مع معايير  مقارنة

 الــعــامــل 
 الـــتجــــارب  أرقــــام 

01 02 03 04 
 ✔ ✔ ✔ ✔ خارجية  ارتباطات 
 ✔ ✔ ✔ ✔ رئيسية للصورة  عبارة 
 ✔ ✔ ✔ ✔ الصور 
 ✔ ✔ ✔ ✔ الداخلية  الروابط
 ✔ ✔ ✔ ✔ الرئيسية في المقدمة   العبارة
 ت ن     ✖       5 ✖       3 ✖   ة 22 ✔ العبارة الرئيسية   كثافة
 ✔ ✖ ✔ ✔ SEOالرئيسية في عنوان    العبارة
 ✔ ✔ ✔ ✔ العبارة الرئيسية  طول
 ✔ ✔ ✔ ✔ الوصفية  Metaالرئيسية في بيانات    العبارة
 ✔ ✔ ✔ ✔ الوصفية  Metaبيانات  طول
ا  لم  ✔ ✔ ✔ ✔ تستخدم العبارة الرئيسية سابقا

 ✔ ✔ ✔ ✔ Slugالرئيسية في الاسم اللطيل   العبارة
 ✖ ✖ ✖ ✔ الرئيسية في العناوين الفرعية   العبارة
 ‌3253✔  ‌2262✔  1713 ✔ ‌2014✔  النص بالكلمات  طول
 ✔ ✔ ✔ ✔ SEOعنوان   عرض

    ج لب  لألبقم SEO(  ح لنم تو ف       وى  ا 5.2لق  )     
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  م ا        ق حام  ف  ،       ء5.2  5.1ضوء      ء ف     ح لن ي    ع  ح ي       ث  ي  ف    ج   ي     ف 

(،  تخ  ااق    عاا د  ي    اا     حاا لا   اا  خاالا     ق  حاا   4.13 اا    لا      و اام       ث اام  جاا    لقاا  )

    فحااام       ث ااام فااا     لا ااا  ب، ح، ل، ط، ر اااق نجااا ح    ل لااام فااا  ضااا ط    اااا     غيااا      لااا  طم 

  ه   تث يق  و  ق ت عي                        وى.

 SERPمستوى ظهور المقالات في  مقارنة

 عدد النقرات  إجمالي  البحث  ظهور التجربة  رقم
النقر إلى   معدل

 الظهور 
 الموضع  متوسط

01 35 0 0 % 28.4 
02 288 0 0 % 81.4 
03 60 0 0 % 31.7 
04 56 2 3.6 % 19.4 

    ج لب  لألبقم   SERP(  وضا  ح لنم ظهول    ح لا  ف  5.3لق  )     

 ( 1)  تجربة -الأول   السؤال ومناقشة  تفسير

ــوى لتحســين  لالفااض   خ ضاا م  لأ  اا : " تاا  اب المحت ــا ــر كُت ــة عب ــالات التســويقية المكتوب يوجــد جــدوى للمق

 ( ف    و و  إ    ج  اا    ل لام1لق  )  ج بم    مع    مج ح ذ    م ء         ،"محركات البحث في جوجل

ظهااول  12 اامه   ،"المواقــع الشــامل دليــل  اا    اا ك     اا   ماا    ط اا    اا    ك  اام " ظهااول  اا ة 35 قاا ح 

،  هذ  يقما  أن     ا     ظهاول هاذي   ناق فا     اخ م  لأ  ا  فا  ن ا    10  ن   ولط    وضا أقق     

هاااذي   قااا   إ ااا  أن  ت اااي ، 2024-12-23  م  جااام  لأ  ااا  فااا  تااا ل     إ ااا  ي ااا ت    ااا  إ ااا  أن   ااا ق 

ظهااول  ااخ م   و اا  فاا    ك  اام   اا ح   ااخ م  ه اادة تحم اا    ت   ااا  عاا  م ت  يااق  ياا ة  اا      اا  يقماا  أن 

" لا    اا إ ا    ا  ق فم ام أ  تصـميم مواقـع إلكترونيـة شـركة"   ها        ع م    ع ه فم ف     حا      عاو ح 

شركة تصميم مواقع إلكترونية: دليلك الشـامل وأفيـل  ق ق     ا إ   أن  مو ن    حا  : "  ،ف       يق  ء ط
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 يا  أظها   و اق  ،ك  ام      عا م        ام إ ا  ت عاي     ا ا أ ثا    ذ  ام   و فحا    أنا"  2024الخدمات  

 ح لناام  ""شــركة تصــميم مواقــع إلكترونيــة"   اا  يظه هاا  فاا    ك  اام دليــل المواقــع الشــامل   ااخ م فاا     اام "

 اا ة  ب وز ااا  ياا   22  اا    اا غ   اا   لاا ه  فه  فاا     حاا     ث فاام ت ااق إ اا   ,(3(،  لقاا  )2    جاا لب لقاا  )

 ،  هااذ  يقماا  أن  مااو نYoast SEO  اا    قماا          عاا م    خ ع اام    حاا      عااو ح   فاا  ت  يااق إضاا فم 

 خ م   و ا    ظهول    م ل م ك         ث م  خ   ل   هم نظ   و ق لا تغيي ي ق     لا  ل  ع    ف       ح  

   خق  ،    (Macumber & Pagadala, 2024)   و     ب غ ح لا   هو    أ  تا   ، خ م   م         

  هاا     خ و اي   اا ٪ 81.33 أن (Čergić & Mehanović, 2024)حل لام ت اي  ي     يهاا نوفي   

 .يخل ون   قم          ت  إن  ؤه   و لطم   ذ  ء  لا طم   

 ( 2تجربة ) - ومناقشتم السؤال الثاني تفسير

لتحســين  ChatGPT-4oتوجــد جــدوى للمقــالات التســويقية المكتوبــة عبــر  لالفااض   خ ضاا م   ث ن اام: " تاا 

(،    مجا ح 4.6     ث ام فا   ا    لقا  ) (2لقا  ) تج بام ن ا   "،  ذ ا   ما ء   ا  محركات البحث فـي جوجـل

 ك  ااا      ااا ة ظهاااول   ااا    ااا ك     ااا   مااا    ط ااا    ااا   288إ ااا   ج  اااا    ل لااام  قااا ح    و اااو فااا  

 ااخ م    اا ق  ، ااا   ك  اام    خ    اام    عاا ه فم ت   اا     و فحاامذ  هاا  فاا  ن اا       ج باام       عاا     خ    اام  

إ اا  أن    ااخ م  ه اادة تحم اا    ت   ااا    قاا   هااذيت ااي   ، اا تي     ااخ م  لأ  اا  فاا  ن اا        اا   إ اا    و اا  

    ااخ مظهااول  ااخ م   و اا  فاا    ك  اام      عاا م    عاا ه فم فاا   ضااقأ  اا  أ اا  ، عاا  م ت  يااق  ياا ة  اا   

  ح   ق  ي ون     ه     ح لا  أخ ى ف  ن          ،  ق     ا إ   أن  ،   ح   و ه      نح     ، لأ   

                                   ق اااااااااق    ااااااااام   ااااااااا  يجق اااااااااا لا   ااااااااا ز  اااااااااي     م فعاااااااااي  فااااااااا  ظاااااااااق ق ااااااااام   ااااااااا    ط      ع ااااااااام، فهاااااااااو 

                                              ت عااااي   ااااولة   قلا اااام    ج ل اااام  ،  وروق اااام تم فعاااا م   اااا ا أ ثاااا    حو اااام    اااا    ط      ع اااام ز اااا حة   اااا 
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                                                                    ل لاااااااا    هااااااااذ   و فااااااا    اااااااا   اااااااا ء فاااااااا   ، ااااااا  خاااااااالا      اااااااا ل م   اااااااا   لااااااا  ق    و  ااااااااق  لا   اااااااا   

(Havia, 2024; Kumar & Taqa, 2023; Umam, 2023). 

 ( 3تجربة ) - ومناقشتم الثالث السؤال تفسير

  Gemini Advanced 1.5توجد جدوى للمقـالات التسـويقية المكتوبـة عبـر  لالفض   خ ض م   ث  ثم: " ت 

(، 4.9(      ث ام فا   ا    لقا  )3"،  ذ ا   ما ء   ا  ن ا    تج بام لقا  )لتحسين محركات البحث في جوجـل

 ا ة ظهاول   ا    ا ك     ا   ما    ط ا    ا    ك  ا    60   مج ح ف    و و  إ    ج  ا    ل لم  قا ح 

 بااا   غ   ااا      خ    ااام   عااا    ذ  هااا  فااا  ن ااا       ج بااام      و فحااام ت   ااا    اااا   ك  ااام    خ    ااام    عااا ه فم،

إ اا     ااخ م  لأ  اا  فاا  ن اا       اا ق إلا أن    ج باام  ،(2)  و ااو  إ اا   اا ح    اا   أقااق  اا  تج باام لقاا  

يقما  أن    ج بام  ححاق أ  ا   قا   ظهاول   هاذ  ا    فا       تا    ثلارام  لأ  ا ،   7 مه       ة،  24       

 Geminiذ اا  إ اا  تخلاايق  و ااق      ااوى      ااوب   اا   ي قاا ى فاا  ن اا        اا  فاا   ااق    جاا لب، قاا  

Advanced،        ت ي  هذي   ق   إ   أن    خ م  ه دة تحم     ت   ا  ع  م ت  يق  ي ة     ، أ        ح

إ اا   ؤحي  اا   ااإ اا  ضااقأ   ذ  اام   قمااو ن أ    و ااأ    عاا د  ي    اا  نحاا   ، قاا     ااا     ج باام   ااو 

عف اااف فااا    قماااو ن   قااا  ق ظاااق ق ااام   ااا    ط      ع ااام، فهاااو     ااام  فااا  ضاااقأ  قااا     محااا  إ ااا    ظهاااول

  لالا    ل  وروق ام،    تم فعا مز  حة       ط      ع ام   حو ام    ا ا أ ثا    ا    أ ث    ذ  م،      ون    و أ  

 .ت عي   ولة   قلا م    ج ل م    خلا       ل م      ل  ق    و  ق  لا      ف  
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 ( 4تجربة ) - ومناقشتم الرابع  السؤال تفسير

  Claude 3.5 Sonnetتوجــد جــدوى للمقــالات التســويقية المكتوبــة عبــر  لالفااض   خ ضاا م      قاام: " تاا 

(، 4.12(      ث ام فا   ا    لقا  )4"،  ذ    م ء     ن     تج بم لق  )لتحسين محركات البحث في جوجل

   ك   اي  ا ة ظهاول   ا    ا ك     ا   ما    ط ا    ا   56   مج ح ف    و و  إ    ج  ا    ل لم  ق ح 

،  هاذ  يقما  10ظهاول  ا ن   ولاط    وضاا أقاق  ا   30  امه  "موقع مبهر"،   "مبهر  موقع   خ   ي ي : "

  م  جاام  فاا خ ااد  اا      اا ة،   اامه  30    ااخ م  لأ  اا  فاا  ن اا        اا     و اا    اا ق إ اا   ااخ مأن 

 هااذي   م اا     .نحاا تي     اا ق    ج باام   اا   لأ  اا ،   اا ة فاا    م  جاام   ث ن اام،    تاا ن فاا    م  جاام   ث  ثاام،

هااذي   قا   إ اا  أن    ااخ م  ه ادة تحم اا    ت   اا  عاا  م ت  ياق  ياا ة  اا     ت اي   ياا   (1)  ا  هم   ج باام لقا  

 شــركة  اا  يقماا  أن  اا ح ظهااول  ااخ م   و اا  فاا    ك  اام      عاا م    عاا ه فم فاا     حاا      عااو ح   هاا  "

فا       ياق،  اق قا     اا إ ا  أن  ماو ن    حا  :  ء" لا    ا إ       ق فم م أ   اطتصميم مواقع إلكترونية

    ام إ ا  ت عاي     ا ا   أناا"  شركة تصميم مواقع إلكترونية: كيل نحول رؤيتك إلـى واقـع رقمـي مبهـر"

"، موقع مبهر"،   "مبهر موقع""  ي  ي  أظه   و ق    خ م ف      ،ك  م      ع م     أ ث    ذ  م   و فح  

     ا  لا    ا  م  ا    لا ،(3(، )2"  ح لنام     جا لب )"شركة تصـميم مواقـع إلكترونيـةف    ك  م  ه     يظه  

 عاا      اا    قماا          عاا م    خ ع اام    حاا     ك  اامتوز ااا   أ   ك  اام    خ    اام فاا     حاا    ث فاام ق اامذ اا  

أن  ماو ن    حا     ا ة أخا ى   ؤ ا  ،  هاذ  (     غ     تاوف    كث فام     وز اا1   ث نخد   ظ ه ة ف  تج بم )

   اخ م   و ا    ا  ظهاول    م لا م ك  ا       ث ام    هم نظ   و ق لاخ  ا ل  تغيي ي ق     لا  ل  ع    ف  

 يا  تا   ضاا   ك  ام  نخعاا ( نجا  أنه ا       يا  4(  تج بام )1ف   مو ن  تج بام )   ب  مظ  خ م   م    ،  

( تقاا   1  جاا ء   ثاا ن   اا    قمااو ن، فخاا     ج باام ) فيه اا  هااو    خ    اام فاا  أ     قمااو ن    ااا ":"     د  ااأ

    اا ( 3(،   اا    ااد تج باام )4  ااذ     اا   فاا  تج باام ) ، و ااق   اا     اام فاا    جاا ء   ثاا ن   اا    قمااو ن
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(     غ  أن   قمو ن  م ه   لا وب     ا  ه  ، إلا أناا  حا  أ  ا  2 ححق أ    ن     ت  ل، أ   ف  تج بم لق  )

ذ   إ   ذ ا     ام " وقاا إ ك   نا "  هاو  ا  أحى إ ا  فها   و اق    ا  ح  ا    قماو ن،   ى ق  ي  ن     ظهول، ق   

" فظها     حا   فا  2024"دليلك الشامل وأفيل الخدمات ( فك ن   حع    ث ن       قماو ن 1أ      تج بم )

كيـل نحـول رؤيتـك  ( فك ن   حع    ث ن       قمو ن "4  ذ  تج بم )  ،المواقع الشامل"  دليل  ك  م    خ    م "

"،  ا   غ   ا  تو ا    إضا فم موقع مبهر"،   "مبهر موقع""  اي فظه     ح   ف      إلى واقع رقمي مبهر"

Yoast SEO .أن   ك  م    خ    م ي خلق أن تكون ف     يم   قمو ن   ‌

 تو  ق    ل لم إ         :      م       ع  حم  تخعي ه    م ء

  ظهااول    م لاا م ك  اا       ث اام    هاام نظاا   و ااق لاخ  اا ل  تغيياا  مااو ن    حاا   ي قاا   اا  لا  ل  عاا    فاا   -

 خ م   م       ث فم ت     ك     ي ق     لا  ف ع   ، ف ا  خالا     جا لب   عا  حم فارن    خ م   و     

   خ    م ف  أ     قمو ن     حطا  لآخ  ف  آخ    قمو ن،   ا     ك  م      و ق ي     أن يد  ل  حطق  

يقم  أن      للم    ث   ف      ام   قماو ن هاو  ا  غم   ك  ام    خ    ام    عا ه فم   يا  تكاون فا  أ   

    جا ء  لآخا  ي اون ف اا    ا   ح  ام   ا     وضاو  أيلا   فا   ا  غم ع  ع ام  خهو ام  ،  ء      قمو ن

      ن م    ع د ح  م             ك        خ    م    ع ه فم.

  أن ، ل د   ا ف      م   قم        عو ق م   ظهول ف     ك        و اق  ي     ChatGPT-4o  أن -

Gemini Advanced 1.5 أن  ،أيلااا   فااا      ااام  مااا        حااا لا     عاااو ق م     و هااا  يعااا د ح 

Claude 3.5 Sonnet . ي     ل د   ا ف      م  ع     ح      عو ح 

لا ااظ      اا  أن ت عااي  إ   ن اام   و ااو  قاا  ي ااون  ااا أراا  فاا  تقاا     اا ك     اا   و ااق   اا     اا  -

 ياا  ق اا ي إ   ن اام   و ااو   (3)  (2  ك  اا      خ    اام    عاا ه فم،   اا  هااو    اا   فاا  تجاا ب ي  لقاا  )



 

 

 

 

133 

 هذ  يقم  أن ت عاي  إ   ن ام  ،%83(  ي  ق  ي إ   ن م   و و  4(   )1 دلا     ج ب ي  )  ،87%

   و و  ي    أن يع   ظهول  خ م   و   ف    ك        خ    م    ع ه فم.

      ط      ع م   حو م،  ت عي   ولة   قلا م    ج ل م  ا  خالا      ا ل م   ا   لا  ق    و  اق   ز  حة -

 .ظهول   ه  ن ف  ز  حة  ق     مح  إ       لان فه    لا      ،

محتـوى قـادر علـى المنافسـة فـي محـرك  لصـناعةالذكاء الاصـطناعي وحـده لا يكفـي أن  على الدراسة  وتؤكد

والمشـاركة فـي صـياغة العنـوان وتحسـين  التلقينـاتتـدخلات بشـرية مـن كتابـة  البحث جوجل، بل يحتاج إلى

كـل هـذا يحتـاج  .إمكانية الوصول والروابط الداخلية والخارجية والمرجعية والتأكد مـن تحقـق العوامـل الأخـرى 

تعــديلات ال إلــى التــدخل البشــري فــي كتابــة المقــالات التســويقية متوافقــة مــع محركــات البحــث، عــلاوة علــى

 ،جعلم أكثر جاذبية وتميزااالتي قد ت ى المحتو  فيبشرية ال

 مع الدراسات السابقة  واختلافها نتائج الدراسة توافق

ف      م   قم    ،        ChatGPT-4(     هم  ل د  ح  2024ن        ل لم  ا  ط        )  تو فحق 

(     هم  لا    ح     أح      ذ  ء  لا طم       و ي ي ف  إن  ج      وى،  2023تو فحق  ا ش   )

ه     ق  ع   .    قوبم     هم   ت    لأح     ف     ع ح ق،  أن   لال غم ء      قم        ي 

أح      ذ  ء      خ  خق  ق لة  ر ق  أح      ذ  ء  لا طم     ا    غم   ق ب م،  ي   تو ف       هم   ح 

ي    ،  ق ب م     غم لا طم       و ي ي        ق  ق  ا   ف     ى ق   ق   إ      طول   ع  ا  ذ    لاخ لا  

، فح  تو فحق   م      (2023)      آخ    و  ق       حل لم  أ   ت عي     و ف     غوي ف    ق  ي     م   ي ،  

ف      م      وى،   خ  خق  قه     أن     قه      هم إ   ن م  لا    ح     أح      ذ  ء  لا طم   

تحم      ذ  ء  لا طم    ف     عو        قم        ي.      تخحق  ا حل لم    ق  ي يغم   ل د  ح 

(  2023)  زغ و   تخحق أيل    ا حل لم    ،ف   لا    ج     خق      ي  ل ط    د       (2023 بوشحولة )
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    ي     (2020        ي  ).   تخحق  ا حل لم   لا طم    ف    ك   م  لإ   ع م    ذ  ء   ل د  ح   هم    

 & Macumber)   و     ب غ ح لا    ض  لة     خق      ي    حي        ق م.      تخحق    ل لم  ا

Pagadala, 2024)   ن وذجأن    ف  OpenAI    ع ه     ك        خ    م   قم،     خ ءة،   ي ما    وى 

.   ط  ع م               م      ل    ،،    أ    م ج   H1 لا      أ        ي  ،      م        خ   ،  

ن  إق  و          وري ٪     85أن    ذ     ي     ،(Manisha, 2024)  ن       حل لم   اذ      و ف        ء

ي   ت تي         عم   ذ  ء  لا طم     ت عي   ت عي                  خلا   أح ء                                                        ق   ي     

ظق  لإش         ي  ل  ن     م    جوحة    ط  ع م ز  حة    م      ل   ذ    .  أ    ف    حل لم       

ي          و ي يف  أن   ذ  ء  لا طم       (Čergić & Mehanović, 2024)ت ي  ي     يه نوفي    

ف   م  م      وى    عو ح    ق      كخ ءة    خق   م.   تخحق    ل لم  ا    ل ل ي                      ل د   ا 

(Shukla et al., 2024; Qi et al., 2023)،   ت ي إ          م  مف      ChatGPTف      وى 

تح ي   ق و       رم  ذ     م    ع  ق.      تخحق  ا   Gemini    خ ،                                        ل ل   ف  

(Havia, 2024; Sardinha, 2024; Sobottka & Klopp, 2024)       ف  ت        د         قم

ل  ق   ق      ت خق    ي   ، أن   ذ  ء  لا طم     لا        وح                   آخ    ل ن    حل لم.   ا   أنا 

(Rane et al., 2024)     ل د  ح      ى ف   ChatGPT     حل لم     جهوح ف   أ   ح      عو ق م.   تخحق  ا 

(Umam, 2023)   لال خ حة      ذ  ء  لا طم       ق  عؤ     ق     ق    تج بم    ع د ح ، ف 

أن   ذ  ء ف     (Kumar & Taqa, 2023)   قمتحل لم  و  ل      ن      لأ    .  خ       تخحق    ل لم  ا

     ي      ا  ،  كما   ط   تمخيذ     ه          ، لا طم    يق ز    ق   ي   ل   ت ج    ت عي          

          لل    لأخلاق م  ل  ن    خ ف م    خق   م.
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 والمقترحات  التوصيات

  لا ق  م      ا     ل لا      ا     م ق ا ه    م ا   ،   ل لم  ج و م       و     ف  ضوء تخعي    تط ح

 تم   ق   غي       ل لم،  ه        م و       :

 في مجال التسويق الرقمي للمنظمات ومقترحات توصيات: أولاا 

    د ااات  لااا  ن   جاااوحة   لا   ااا ل    لأخلاق ااام فااا   ااام  م      اااوى   لإشااا        ااا ي  ضااا  لة .1

    عو ح ،   تد ذ  مه    و زن  ي    قم        ي    ذ  ء  لا طم    ف  ت عي              .

 فا  لإ ا  ل    لأ ا ث  مها   أ  Gemini Advanced 1.5و ،ChatGPT-4o  اق  ا   ل د  ح .2

 .ق    م   قم        عو ق م   ظهول ف     ك        و 

 قمااو ن    حاا لا     عااو ق م   ياا  ت  ااوي   اا    ك  اا      خ    اام    عاا ه فم  لاا مم   اا ق   لاه  اا ح .3

 ع  ق    خهوح يجذب    ع د  ي     و ف   ا ن  ته      ث م.

 أ  Claude 3.5 Sonnetو Gemini Advanced 1.5و ،ChatGPT-4o ا    اق  لا د  ح .4

 .   ل د  ح تحم    هم لم     حي ،   ح لا     عو ق م    وى      م لإ   ل    لأ  ث ف  

إ   ن اام   و ااو   قاا  ن اا     حاا    ااا ت حياا       للاا    لأخاا ى    عااي      اا      قاا  ي   لاه  اا ح .5

.      

    وظخي      تحم    هم لم     حي      حة  لإن  ج  خق   م   خ ءة   وفي    وقق   و لح    مظ م  ت ل    .6

   ظق ق حلة        م فعم.

             قام تطاول   أح      اذ  ء  لا اطم     ت ا  ث   خو لز  ام   ا ك     ا   و اق   لاعلا  .7

  ت ل      وظخي    يه .

 



 

 

 

 

136 

 للباحثين ومقترحات توصيات: ثانياا

ت عااي      اا    فاا أخاا ى  ذ اا ء   ااطم    ح    لأ تاادري     اا   لأ  اا ث لال ك اا         اا   إ اا  ء .1

      . 

 لااا ج       خئاا      عااا ه فم  ت عااي  فاا  لال ك ااا   تاادري    لأح    ذ اا ء   اااطم    أ  اا ث  إ اا  ء .2

 .    و م  لإ لان     م ول    و قا    و  ق  لا         

 ف   ج لا     عو      ق  .  حق ه  ،  ذ  ء  لا طم       و ي ي أح    إ   تق    ق    م       م .3

ح يااق    اا   ك   اام    حاا لا     عااو ق م   لاا د  ح أح      ااذ  ء  لا ااطم   ،    اا ق   اا   اا   إ اا  ل .4

:    

أ  أح        م      وى   ذ  م( ف  تو يا   ChatGPTآ  م  ل د  ح   ذ  ء  لا طم    ) ثق   ش ح •

 أفك ل    ح لا ،     حة      غم      عي     غوي.

ا  Prompting Frameworkآ  م ت حي  ) ت     • ( ت لا   خطاو     ا حة   ا  غم تق   ا   ت و ام

 لأح      ذ  ء  لا طم    لإن  ج    وى   و ف   ا:

    خ    م    ع ه فم.   ك      ▪

 ت عي              . قو     ▪

    ع ه  .   ج هول ▪

 للمؤسسات التعليمية ومقترحات : توصياتثالثاا

 .  خ ءة  خق   م   ف م  ل د  ح أح      ذ  ء  لا طم       ؤت       لم   ق  ح ل   ت ل   م تمظ   .1

 تق  ف   حم      ذ  ء  لا طم     هم لم     حي  ف   ح ل      كمو و        عو  . إحل ج .2
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 العربية باللغة عـراجــمـال

 .  ل   اDigidose.      فحط ف     ح لا   h1أه  م   وح  مو ن  (.02، أ   ق 2024 لأغ  ، إي  ن. )
 scholars.com/ae27d9-https://arab ،   2025، 10ف  ف             

 

 .Amazon Web Services.    ه  هم لم  لأ     )هم لم     حي (؟ (.31،  و يو 2022أ  ز ن. )
 scholars.com/062862-https://arab ،   2025، 16 ل   ا ف  ف             

 

ق  و  ع  حم   ق    ك      (.18،   لي 2025 و ق. )  .  ج و م خ         Google يق  خ م
 scholars.com/ba0235-https://arab  و ق.       

 

 .  ع   ة      و ق.  ل   ا ف  ق و         ذ  ء  لا طم       و ي ي (.01،  م    2024 و ق. )
 scholars.com/9e656e-https://arab ،   2025، 16ف              

 

 (. توظ ف تط  ح     ذک ء  لا طم    ف  إن  ج      وى  لإ لا  2020        ي ،          . )
 (،55)55 ، ج م     وث  لإ لا  م   لاق ه       قي ا   ى   ج هول      ي.            

             2797-2860. scholars.com/d4aff3-https://arab 
 

ا تعو ح       ف          ق مم 2022 و و،     ،     ة،     . )  حل لم-(.     عو         وى   و ُّ
 .39-371(، 01)07 ، ج م    ل ل    لاق   حيم    ق   ة .-   م  ؤلعم   زي        
‌‌‌‌‌‌‌scholars.com/ac55ec-https://arab‌

 

‌(.  ل   ت ج        أ  لإ ك   ن م       م    عي               2022  دو  ، ل          مق . )

    ج م   ق ب م    وث  لإ لاح (   لاق ا   ق  ي  ن      ل  ي      ف م.SEO)ليو        
 scholars.com/8b59d0-https://arab .129-80(، 39)2022 ،  لإت           

 
 

https://arab-scholars.com/ae27d9
https://arab-scholars.com/062862
https://arab-scholars.com/ba0235
https://arab-scholars.com/9e656e
https://arab-scholars.com/d4aff3
https://arab-scholars.com/ac55ec
https://arab-scholars.com/8b59d0
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 (.  ل د  ح تحم      ذ  ء  لا طم    ف      م      وى    عو ح     نق 2023ش  ، ل   م أ   . )
 .566-529(، 84)2023 ،   ج م       م    وث  لإ لاح      وى ف     .        
        scholars.com/af1007-https://arab‌

 

   و ا  لآخ    ذ  ء (.2023     م   عقوحيم   حم م    ق و    )ل  ق( قط             طو     لا  ك ل. )
‌‌scholars.com/6caf7e-https://arab. لا طم       و ي ي       

 

 ف    ا ل    .خطو  ؟ 6  ف تك    ح   تعو ح    ي  ف    .(08،  ونيو  2021   ه م ل. )
‌scholars.com/3ed1b3-https://arab ،   2025، 27 م            

 

 (. ت عي 2021أ ول  ي،  ولأ           ،      ول،         لط ل   ،     ه ك، ل  م       علاح. )
  ج م ل  م  ل ج  م    و قا  لإ ك   ن م              :  وقا    قم     تا ) ي   ( ن وذ  .       
 (،2)2021 ،حل ل      ق و        كمو و       قم              د  م ف     د      ق ب        
       02- 09. scholars.com/a81036-https://arab. 

 

 (.    غم      وى  لإ        لإ لاح     بوي   ل د  ح تحم م   ذ  ء2023زغ و ، ه  ح لق . )
 (،75)2023 ، ج م   وث     ب م   موع م :  ل ك      خ ط       ي  .ChatGPT لا طم             
        55-140. scholars.com/c7b7e8-https://arab 

 

  .On Page Optimizationت عي    عيو     خ    (.14، نوف    2023ليو لان . )
 scholars.com/896baa-https://arab ،   2025، 10 ل   ا ف  ف              

 

 . 2025ح يق   قثول       ك        خ    م  لأ ث    ث   ف   (.24، حيع    2023  م ، أ   . )
 scholars.com/31a753-https://arab ،   2024، 14ش  م ليو  ا.  ل   ا ف  ف            

 
 

https://arab-scholars.com/af1007
https://arab-scholars.com/6caf7e
https://arab-scholars.com/3ed1b3
https://arab-scholars.com/a81036
https://arab-scholars.com/c7b7e8
https://arab-scholars.com/896baa
https://arab-scholars.com/31a753
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 – خ لا  ن ط   م ء      وى )  قم        ى  (.  ر 2024 ط ،         وح،      ، ل ن      ا. )
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 ةـدراسـق الـلاحـم
 مكتوب بالكتابة البشرية  مقال -أ
 ( 1تجربة رقم ) –شاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب بالكتابة البشرية   تصوير -ب
 ( لأجهزة الجوال1تجربة رقم )  -التفصيلي  PageSpeed Insightsتقرير   -ت
 ( لأجهزة سطح المكتب1تجربة رقم )  -التفصيلي  PageSpeed Insightsتقرير   -ث
 ( 2تجربة رقم ) -مقال تسويقي   لكتابة ChatGPT-4oمحادثة مع   تسجيل -ج
 ( 2تجربة رقم ) -  ChatGPT-4oشاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب   تصوير -ح
 ( لأجهزة الجوال2تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير   -خ
 ( لأجهزة سطح المكتب2تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير   -د
 (3تجربة رقم ) –لكتابة مقال تسويقي  Gemini Advanced 1.5محادثة مع  تسجيل -ذ
 ( 3تجربة رقم ) - Gemini Advanced 1.5شاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب   تصوير -ر
 ( لأجهزة الجوال3تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير   -ز
 ( لأجهزة سطح المكتب3تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير   -س
 (4تجربة رقم )  –لكتابة مقال تسويقي   Claude 3.5 Sonnetمحادثة مع   تسجيل -ش
 (4تجربة رقم ) - Claude 3.5 Sonnetشاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب   تصوير -ص
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 ( لأجهزة سطح المكتب4تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير   -ط
 LinkedInو  xو  Facebookلروابط الأربعة تجارب على منصات التواصل الاجتماعي:  منشورات -ظ
 لروابط مرجعية للأربعة تجارب والمرتبطة بالكلمة المفتاحية )شركة تصميم مواقع إلكترونية(  منشورات -ع
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‌

 أ   ملحق

 مكتوب بالكتابة البشرية مقال
 2024شركة تصميم مواقع إلكترونية: دليلك الشامل وأفيل الخدمات 

 ته نيم  ...  ح     ق إ   أفلق خ     ت        و قا  لا ك   ن م     لأ أ إ       ء.

لا تجقق  م ء  وقا أ    ج  إ ك   ن   ق م ف  ع    نج ح         تطو   ن  ع     ج لي،  لا تجقق  

 ق م  ق ف      حم م تث ط    ع و  ، لم م   وقق     ج ك  ل  ق     ف ت   ي   ق لهو م.

أن   ع ح          ع     ف عطي ، خ  ة أ ث         لمو   ف   م ء    و قا           لإ ك   ن م، 

  ل    ج لب     ة   د  أ  لأن طم    ج ل م،  أ       تحي   ت    ق   م ف   وقا  ع حق ش ه ة      

 ذ  ، فللا      ح لات   أ   ر    ق   م    م ولة ف     جلا       م م.

لد ون  ق     يم    ت            ت   تح ي   لال   ل      م   ا،   ولا  إ   إعلاق  وقق    ق ا 

 نظ     قو     ع ح     لهلا   لال د  ح. 

 ق         هو    و  ق  ق          و           ج ن  نم ق  ف ا        ت   لغ  ت      ر      ق  

    مخيذ   علاق  وقق  أ    ج ك. 

 تو  ق  ق  

 لا ة     ذ  ، لدق ح    ف  هذ     ح    ق فم ش   م    تطو    ت        و قا           لإ ك   ن م  

      ل ع   ك     د ي  ف  ت            ت   وضوح  حقم ق ق ع    لا     . 

 ذ   أن    أن تح أ هذ     ح    قم يم  ت  ي ،  تد ت  قق  ذ     وفي   ه ك ف           عؤ  ،   

     ا   ي   ولة   ض م    هذ   لأ  ،     م     محق  ي     و       ح      ع           قم      
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ألخق هذ   خح ة. يعق ن  أن أق ح    هذي    ق فم       ن    ت و  ق  ق ، فه ف     هذ  هو نج    ف   

        لو ء   ن هذ    مج ح  ق  أ   ا غي ي. 

: من الذي يحتاج إلى شركة تصميم مواقع إلكترونية؟   أولاا
             ؤلع  .  •

    لا     عو  .  •

    د           هي .  •

   ق   ي  ف   ج     ق ق     . •

      ل ا   ك ي ة      ولطم     غي ة    م ل م    غ .  •

    ع  ف               ط  م    ع  ح  . •

             ق    م    ج  ق         لي  دنو  ه . •

    ؤلع      ج ع      غي  لب  م    دي  م.  •

ت  ا تحي       لا     ع  حي         ق  ق  ق ،     غ      خ لا   ج لا    ق ق  تد   ته   
   خ لا  تو ه ته .  

 ثانياا: ما هي أهمية تصميم المواقع إلكترونية؟ 

أ  ا ت        و قا  لإ ك   ن م ذ   أه  م    غم،  ق     أل ل      ق           لأف  ح   ذ        ن  

 تحو م  لوله       لان  نق، ف        نذ    قل    مه :

   وقا  لإ ك   ن   لا    ف     ك  نط       يج        ى   ق لاء،    ق    أ       لا ظا       ،         .1
    ق  م      م. 

  ٢٤يعهق   و    ق لاء إ    ق و      م ج   أ  خ          م    ق ح     بعهو م        ل  .2
   ع  م. 
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يق     أ  ز أل  ن    عو      ق    خ  م ت عي              ،     ك  ق  ا   لا   و قا  .3
    و  ق  لا      ،     عو               لإ ك   ن .  

ت حي  أه      م  ط، لو ء   ا  م ج   أ  تح ي  خ     أ     ل م    وى،   ولة له م  أقوى تدري      .4
  أقق تك خم.

 يق ز        ق م   قلا م    ج ل م   ى   ج هول.  .5

    ا ت  ا ل وك      ل،  ت  يق    ن ته   ق  ي  لأح ء    ع   ة ف   تد ذ ق  ل    ت عيم  . .6

  لي م      قم   ق لاء     م فعي   لح ح  لأفق     ولة ألهق  أل    أحق  .7

  و   م    ح ح    حم   حخو          ج لة  لإ ك   ن م   ع  ش   ا     ة      ق لاء. .8

 ثالثاا: مميزات خدمة تصميم مواقع إلكترونية 

إن    و قا أ          إ ك   ن م      ي ة ت ق  ح ل     ي    ف  ت حي  أه    ن  ع     ج لي،  ز  حة  لألب ح،  

  لفا    نم   قلا م    ج ل م،   ك    عؤ   هم :   ف ي  ا    وقا  لإ ك   ن     ي   ؟ 

 هذ    عؤ   نع ق م أ  ز     ي          أ ححه  ف      .   لإ   م    

 سرعة في التنفيذ مع الإتقان

أحلك ت      أن  قق    مخيذ هو    أه       ي         و  ه  أ   ب  لأ      ا  طولي    و قا،     ا  

ذ   إ        لل     د عئم       قم       م هجه      جي     و قا  ه    ه    ه  ف              

 لأ     ح ن  لاه   ح ف  إنج زه     وقق    ط وب تمخيذي، ف  ه      مع م    قظ  هو    با أ ث     تمخيذ 

    ط وب    جوحة    ع  م    كخ ءة.

 ف  ضوء    ل   فرن   ي نظ     لإح لة  قق    مخيذ   نج ز    ط وب   خ ءة  فق   م،  هذ     أه   أ    

  لأ ول           لاتخ ق   يه   ق  . 
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 موقع متجاوب 

،   قم  أنا   ج  ب  ا    ا أ ج ح     ش         خ   ،  Responsiveأق ح ت      وقا   ج  ب 

ف        ليا اكيامأ  ا  ج  أي ش شم  ل ظه       وى    ق   ضا      ل أي     ن   جو   أ   ه ز  

     لوب أ           خا   ذي يع د  ا،  ق ل ظه      أ ه ة   جو    دنا تط ي .

 تجربة مستخدم ناجحة 

‌‌User Experience     قم       ه م ف        هو ت        وقا     أل ي نج ح تج بم    ع د ح 

 هو تح ي  ت          ف  لهق  لال د  ح     محق  ي   خ  تا، ي ق م       ق  م    عو ق م    هو م       م،  

     يجقق    ع د ح ي    أعو  ف  ة    مم ف     وقا  هو  ع   ا. 

 تحسين محرك البحث 

‌‌Search Console     م  م  وقق     ون   يح                ،  لبطا  ا أح       ف     و قا 

  أح         يق   ل ه      ك        خ    م.

 الربط مع أدوات التحليل

   ق   ‌Google Analytics ل ك أ    يحوح  ا ز  ل  وقق     خلا     بط  ا أح         يق  ثق 

    ل و ه   نوع م    م ج   أ       وى    خلق    ه ،       ذ     ثون،       ة   وره  ف   خ     

 وقق    ق        ق  ،   ظه ل  قض    ح   د ف   و م ت       وقا، أ    ق  و م ت     د  م  

 ذ  ،    ق        لا         لأخ ى.     ق   أ ث               و ق ي  م  ق  ءة ل ع م  ح لا   

    Google Analytics  ي    لبط    وقا  ا     .Tag Manager   كون   حم   ق  ي   ق  

     ا ل وك      ل   ح ح ي     إ لان   ف ع وك. Facebook Pixel لالت  ع    ثق 

 تصميم مواقع سريعة 
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تح ي   و قا إ ك   ن م ل  قم ف  ف ا    خ        أ ه ة     لوب أ  أ ه ة   جو لا ،      تح ي  تح ل    

 . GT-Matrix  م م  Google Page Insightل  م    وقا      م م  

 لوحة تحكم شاملة 

   ذي   WordPressأل د ح ف     جم  تطو      و قا           لإ ك   ن م نظ ح إح لة      وى  لح   د 

 ي قا     أفلق أنظ م إح لة      وى  ع       ء ف    ق          ل ل     ق   م.

ت   ا  و م         رت  م خ  ل    ثي ة  تخ ي  م ف   ق ش ء ف     وقا أ      ج   لإ ك   ن ،     لدق ح 

  ك  ت ل      ش        يه ،  تد   ه   يلا          ت . 

 الربط مع شبكات مواقع التواصل الاجتماعي 

    لبط    وقا  ا ش      و قا    و  ق  لا        أزل ل    و  ق  ثق   و تع ب                ل    

     قم ن  ع      ج لي     و  ق

 الحماية والأمان 

 أق ح  ك  أقوى     ح        يم   لأ  ن       م:

 تد  ت         ع .    -

 نظ ح     ح    ثم   .   -

    حة. Ips إ   ن م  ظ  -

  ظ  ت ح      م  ع        وهم.  -

 تد  ت ل  ط    خو    و م       .  -

  غي  ذ          ح    لأ  ن     ح  م إن   ح  لأ  . 

 النسخ الاحتياطي
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 وقق  ل   ا   ي ة   مع   لا    ع    ك  ق   ق لهو م  بمح    ق ي م،   خظا      ه ز     لوب 

،        ا نظ ح   مع   لا    ع  إ    ل         وقا Google Drive      ، أ  لبطا  ا   ع   م  ثق 

  مح    ق ي م أيل  . 

   CRMنظام إدارة العلاقة مع العملاء 

أقوح  ق ق نظ ح إح لة   قلاقم  ا   ق لاء،   ذي    ا       قم  ا   لا ك   ت م خه   حو       خ        

  ق لاء      يي   ت عي  ل و ه             ق  م       م  ه ، إ     ن  ت و ق   ق لاء        ي  إ    

   لاء فق يي     خلا      قم إت  ح             ء غي         م  قه .  

 اعداد الايميلات الرسمية والقائمة البريدية 

لإح لة    ه ح  لبطم   Info@example.saأق ح إ   ح         لإ ك   ن     ل   إ ك   ن   ؤلع ت   ثق 

       لبطا  ا أنظ م    عو                 أ                  ي  لو ء         لوب أ    جو  .

 ،  ا   ق ن وذج  لاش   ك    ح   م       يم  Mailchimp لإ ك   ن   ثق 

 Domain & Hostingإمكانية توفير استيافة والنطاق 

ي  مم  أن أ ج   ك   ل ل فم  م ل م أ     ع   ة ف   ج ه     ع فك ،     أل      ف   ج    خ   ل  

    ا    عهو م  تو فحا  ا ن  ع      ج لي،  هذ  يع    ف  ت عي  ظهول    Domainأفلق  ل    مط ق  

     وقا  لإ ك   ن                  .

 موقع متعدد اللغات

  يق ق      لا        غ ي    ق ب م   لإنج ي  م       إض فم  غ   أخ ى  ا إت  م      ق      وى     غم  

   ط وبم       ضا  خ   ل    غ        ح   م   ق و م  ي     ا  كق ز     خ   ل    غم          ه  ف  أي  
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ي ون    وى    ح      أن  إض ف     ه ة      م  و ق(      )ت   م  ق ق م    د   خ م 

 ع فك .

 الدعم فني شهر مجاناا  

أق ح خ  م         خم       ق  تع     وقق   أ    ج     لإ ك   ن      ح      ل خع ل تك    ق      لا  

    ق       ث      ة شه   ج ن  ،       تج    ف  ة         لوح  دخلم. 

 تو  ق

 ع  حم   ق ش  م ت      ب  جم  و قا أ        إ ك   ن م 

أي ش  م ت      و قا إ ك   ن م تق ق      م ء أي  وقا    خلا      ق      طم، لمذ   هم  تخ يق  

 هذي       ق  ع  حم      ف   م ء    و قا           لإ ك   ن م. 

       م  لأ   : ت         ط       لا       . 

ف    أ،  ا     م  لأه   ،  ت  يق   ع   تك        ه     ط             ت      خلا                 

ت  يق    م فعي       م   أل   ك ف      م   أ     ط        ق  ر       لاتخ ق      لأ  و   .    عوق، 

  لأه       عو ق م  غي  ذ  ،  ي    ي ن وذج  ل د  ا  أ  ق    ا ت عيم      ق  ع   .

       م   ث ن م: ع  حم    و  ق     ل م     خ   

     لاتخ ق     ع  حم    و  ق     ل م   خ      وقا. أقوح     و  ق  ق         و تع ب،   لإض فم إ    

" أ  "أن "           ه ح )    ط          ت  ت    ه  ف        م   ع  حم(      قم  Trello  ق ق       ن    "

لي      ل م   خ     إنج ز    ه ح،      إنج ز    ه ح  ق        قم لي   إنج زه ،  ي         ل م  و م 

            لإ ك   ن     Google Drive   وقا  لإ ك   ن    ق      ق            ف   ج         ع   م  

Gmail .        د ت    
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 المرحلة الثالثة: تصميم الموقع / المتجر الإلكتروني

لدش لك  ق       م ت        وقا  لإ ك   ن   فح     هو م       م،  أ ف   ك  ن  ذج  أفك ل ل ع      ف   

   ق ت ول ذهم   ع ح      وقق  ،     ي  مم     ع   ة ف  ت     شق ل إن    ي     ي   شق ل. 

 المرحلة الرابعة: البرمجة والتطوير

ف  هذي       م     تمخيذ    ط وب  ع     ه ح      حة              خ     ا  جوحة   تح ن  ب  وقق 

      ح،  ب   و  خ        ي              لاتخ ق   يه . 

 المرحلة الخامسة: الاختبار والمراجعة 

        قم   ق ق   ظ  أ    وقا  ت    ا     د         ا   خ ءة  فق   م،    لاح  لأخط ء أ      ء  

 تق  لا  إن   ح  لأ  . 

 المرحلة السادسة: التسليم وإطلاق الموقع 

 هذي       م ه  ت و    جهوحن   ق   ف    ق  وقق    لإ ك   ن ،         ع       خلا          عجق ف ا  

ش ح  خ ق     ت  إنج زي،  ش ح  خ ق   و م          لأح        ت طم     وقا أ      ج   لإ ك   ن ،  

 ن   ا      ف م إح لتا،   ل   ل   تعو ق م،     ي    تج  م  لا         ون ل ع م     لا         

  ع     غ م.

 هق ت   أن ت ق إ   هذي       م؟

 تو  ق  لآن،   ه  ن  د   ك ! 

 ما هي أنواع المواقع التي يمكنني تصميمها وبرمجتها؟ 

 تصميم موقع تعريفي لشركة 
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       وقق   تق  ف           ت      ذ ب  بع ط يع      هولك ف    و و  إ    ق و            م 

    ق   حو          يم   CRM بم ء  لاق    ا   ق لاء    خلا  نظ ح 

 تصميم موقع حجز وتذاكر  

ي   ون     تذ      مو م،  ثق  جوز     خم حق  تذ      طي  ن  تد ي    ع  ل       و ف    قق   لا    

  ا    و        ح،     ي     ل د   ا ف   ج     و  ي    لال   ل        ت     ع  ح  .

 تصميم متجر إلكتروني 

 ر   ن      ا      لان  نق، ق   جذب             ق لاء    خلا   م ء   ج  إ ك   ن   ا تخقيق  و      

،    ق           ي    Multi-Vendor   فا  لإ ك   ن ،       أن ي ون   ق ح    غ  ،    ق ح      قي   

  لأخ ى. 

 تصميم موقع اخباري 

قوي  ا             ،   أ    ؤلع    لإ لا  م،     ا   و ف    وقا  خ  لي      ف   ق        خ  

 ل  م ف      خا    ي    ف  ع ق   م      وى،  ا خ       م ألق ل   ق لا     طحد       ط 

  لإخ  لي،  غي  ذ     كثي . 

 تصميم موقع حكومي 

   ق      وقا يق د   ى نج ح    ؤلعم  تح  ه ،     و  ق  ا   ج هول،     ح      لال خع ل  ، 

  ن  ذج تح ي    ط            ى،  غي  ذ          ي   .

 تصميم مكتبة كتب الكترونية 

   ق         م إ ك   ن م ت  ا    فه لم  تحع     ك      ق  م ظ   ت خا   ك   ح خق    وقا  نظ ح 

    حي       ج هول،  تق م تخ  يق  ق    ب،  غي  ذ          ي        ق حم  هذ    د وط. 
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 تصميم موقع طبي 

  ع  ح              ط  م،   ق  ف    ع  ح     لأع  ء     و  ق  قه    ج     و  ي        ه ،  غي  ذ   

        ي      جذ  م. 

 تصميم موقع تعليمي 

تخقيق   تق        ق   ق م     ل    ش         و ح   ضا   و       لاخ   ل       ه ح  ،  ا   م م 

  و        فا  لإ ك   ن   غي  ذ          ي   .

 تصميم موقع رياضي 

 وقا  م حي ل  ض     ي  يق د لؤ م  أه     ق     م حي،     و  ق  ا   ج هول    م أخ  ل   م حي  

   لإنج ز  ،    ق           ي     لأخ ى. 

 تصميم موقع عقاري 

   ق      وقا  م  ع    قح لي  تعو      ا   و         ق  ف  مه     م تخ  ي ه      و  ق  ا 

   ق لاء        ي    ع  رح ه ،  و م ت       ي ة  له م  لال د  ح 

 تصميم موقع لمطعم أو كافيم 

   ق      وقا تق  خ     طق  أ    ك ف ا، تح ي    خ    ن    ول     وى،  ا   م   ي   ح   م 

   د ولا         ب      د    ،  ن     ق  م     م ل   ،  لاقم     نظ ح تحي     ق لاء   ح لة   قلاقم 

CRM     ل م   قم           د  طم،       تخقيق نظ ح   ط     أ ن لا       فا  لإ ك   ن ،  غي  ذ    

        ي   .  

 تصميم موقع جامعة / مدرسة 
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تد   ته   ن    لأن طم     و ح    ق    م،  ن  ذج   أ      للم  تق  خ    ج  قم     ق      وقا 

    عجيق،  غي  ذ  . 

 تصميم مدونة شخصية 

 ت    ف   لأقع ح  ا   ق           ي     ثق  أن      ن ت   ت     ط  حم   ضه           ي   ل  ا،

    بط  ا  و قا    و  ق  لا        نظ ح    ق  ح       حي        ق           ي     لأخ ى. 

 تصميم موقع لمعارض السيارات

  ز  لا       ج ل م         وقا  ق م   ع  ل       ق و       خ ي  م     ق ل  لة،  نظ ح    و  ق  

  ا   لا          ي ، يظه     ق      ف  يق د لق   لا       ج ل م. 

   أ  ق ق  وقق     ع                 ق      خلا     و  ق   ج          ج ن   ا تح ي   

  ل   ت ج    تعو      ي ة 

 بعض عملائي  

 ) حخ   شق ل     ق لاء( 

 أ        وقا أ    ج  إ ك   ن    ولة تم ل   م ج ت   ش   م   لاءك    ع ه فم

ألق  إ   تع      وقا   ك  ق  ؤهق   مج ح،     ألق  أيل   إ   إشه ل  ل   ف    عوق   ي    

 .لل         يعه  ف  ز  حة    ق ت   ألب   
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 بملحق 

( ١تج بم لق  ) –ش شم   خ م ه وط   ح        وب    ك   م       م  ت و     
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 تملحق 

 ( لأجهزة الجوال 1التفصيلي لتجربة رقم ) PageSpeed Insightsتقرير 
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 ثملحق 

 ( لأجهزة سطح المكتب 1التفصيلي لتجربة رقم ) PageSpeed Insightsتقرير 

 
 

 



 

 

 

 

193 

‌



 

 

 

 

194 

‌



 

 

 

 

195 

‌
‌



 

 

 

 

196 

‌
‌



 

 

 

 

197 

‌



 

 

 

 

198 

‌



 

 

 

 

199 

‌



 

 

 

 

200 

‌



 

 

 

 

201 

‌
‌



 

 

 

 

202 

‌



 

 

 

 

203 

‌



 

 

 

 

204 

‌



 

 

 

 

205 

‌
‌



 

 

 

 

206 

‌



 

 

 

 

207 

‌
‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌



 

 

 

 

208 

 ج ملحق 

 (  ٢لكتابة مقال تسويقي  تجربة رقم ) ChatGPT-4oمحادثة مع  تسجيل
 : الباحث

  ت     وى   د ت ف      م    ح لا     عو ق م    قم       جذ  م، أن  أق ح خ  م ت      ب  جم   أنق 
أ   ج  مو ن  ذ ب   ح   تعو ح   د         ل   ،WordPress   و لح   د و قا        إ ك   ن م     

  و قا". ت     ن            م                   ك  م    خ    م       م "ش  م
 ذ  م   ح   تعو ح  ي    أن ت   ل              ف    ك  م    خ    م "ش  م ت         م      10أ    

  و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م". 

ChatGPT-4o 
 م      ذ  م ي    أن ت   ل ن                          م   ل د  ح   ك  م    خ    م "ش  م    10  إ   

 :"ت      و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م
 "!ش  م ت      و قا:   ف نع   ك ف   م ء  وقا إ ك   ن   ذهق أفلق" .1
 "ت      و قا     فم:    ق      وقق   لإ ك   ن     ث     ا ف  حم  ش  م“ .2
 " و قا إ ك   ن م      ف م:   ف تد  ل      م    ث   م         ت    " .3
 "ت      و قا إ ك   ن م    ك ة:   و    ك   م   طو   أ      ش  م" .4
 "! و قا إ ك   ن م  دلق ل تم فع م: ش   م  ه    د  ل  لأفلق ت    " .5
 "تد  ل أفلق ش  م ت      و قا ت                     ق  ؟   ف" .6
 "!ت      و قا إ ك   ن م   ك   م:      خك ة إ      مخيذ  ش  م" .7
 "لاخ   ل ش  م ت      و قا إ ك   ن م ت       نج ح أ       ن   ا" .8
 " و قا      ف م:   ف تع   ك ش   م      تق      وحك    ق   ت    " .9
 "ت      و قا  د  م  م  ع :    ذ  ن     د  ل  لأ  ؟ ش  م" .10

 .  قم         م   كون  ذ  م                تجذب  ن   ي   ق لاء        ي  هذي

 :  الباحث
      هم نظ ك ق حل     ت  ل              ف    ك  م    خ    م   ع  حم؟   مو ن   أقوى أفلق  هو   
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ChatGPT-4o 
 :  هم نظ ي،   قمو ن  لأقوى   لأ ث  ق لة     ت  ل              هو   

 !شركة تصميم مواقع: كيل نساعدك في بناء موقع إلكتروني مذهل أفيل
 :  ع   
 .    م قو م "أفلق"      تجذب  لان   ي  تلخ   وروق م    أ •
 .  ك  م    خ    م "ش  م ت      و قا"    ق ع  ق    ل   •
 .ق  م   ض م   ق يق " م ء  وقا إ ك   ن   ذهق"،     ي خ    خلو     جا       مح  يق م  •
 .  ق ح  ع ط   ذ ب،     يجق ا  م ل     م              خ      ق لاء        ي       ي   •

 : الباحث
 !  لآن أل  ك أن تك    ح   تعو ح   هذ    قمو ن  هذي   د  م  فح      ق  ي        م:  ي  

"ت           ح   - أ   ت      و قا"،  "ش  م  ف    ك  م    خ    م  ت  ل               ق حل     
  و قا إ ك   ن م". 

    م.  ٢٥٠٠       لأق   هو   ١٥٠٠ لأحن   ق ح          ح   هو         -
 ط           ج ن  أتخ     خلا ا          و تع ب ي جا   ح لئ        و  ق  ق            ح   -

 ف   م ء  وققا أ    ج ي  لإ ك   ن .  تخي ي ه ح تخ ي  م   د  م  أق ح  ا ن   ا   ل   ل   
ي  وي     ن ذي  م      خ   ت   أ     ،  ت ك    ن ف لغ ف     ح    ك  أ    ف ا هذي       ح   -

    ق و   . 
تع      ح لئ ف        و قا   ت    يح ح  ق فم ش   م    تطو         ح   -           لإ ك   ن م      

 ت            تا  وضوح  حقم ق ق ع    لا     . 
 يح ح   ي      د  م    ق   وق    قق    حما  ه         :     ح   -

o ف     مخيذ  ا  لإتح ن  ل  م 
o ج  ب   وقا  Responsive 
o ع د ح ن   م  تج بم  
o  ت عي              SEO 
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o وقا  ا أح         يق لبط    
o ف ا    وقا  ل  م 
o ت    ش   م   و م 
o ا ش        و  ق  لا           بط  
o  لا    ع     مع  
o إح لة   قلاقم  ا    ب     نظ ح 
o  إ ك   ن  لل    لبطا  ا   ح   م       يم  إ   ح      
o توفي   ل ل فم    مط ق   إ   ن مDomain & Hosting 
o          فم  شه   ج ن 

يح ح ش ح        ق  م ء    وقا أ      ج   لإ ك   ن     ف م    و  ق  ا    بون ف   ق       ح   -
     م

ي  وي     ق   م  دنو      و قا أ               ي  مم     ج ه   ت    ه   ا ش ح  ع ط       ح   -
     ق نو . 

ChatGPT-4o 
 !شركة تصميم مواقع: كيل نساعدك في بناء موقع إلكتروني مذهل أفيل

ف       ن    إذ  فدنق  إ    ق حم،  لؤ       ق  م  ت و ق  ي  مه   ت      و قا"  "ش  م  ت         مق 
   م ل ! لو ء  مق ت غ  ف  إعلاق   ج  إ ك   ن       ف  أ  ت   ج إ   ت      وقا        يق د  
هو  ه      ز خ   ته ، لدق ح    خ  م ش   م تل       وقق    ذ    ،   ج  ب  ،  ل  ق  . ف  هذ     ح  ،  
لدش ح     ق    ت   ج إ    ق ف ا ق ق        ف        ت      وقق   لإ ك   ن ،  ل         فه   

 .  دطو     لاز م    ف ي  مم   ع   ت     حي  أه  ف 
  م   ن ذة
ت      تطو      و قا  لإ ك   ن م    ف  ف   خ   ت   أ        ع  حم  ت  ق  ن ذة  م ،  ل ك    هذ    حع  

             WordPress.  
 اختيارنا لتصميم موقعك الإلكتروني؟  لماذا
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   خكي  ف  إن  ء  وقا إ ك   ن ، هم ك   ق         د  ل  ،   ك  ت ي ن  ي    ف  تح ي  خ  م   ك   م     م  
 :     م خ      لا      ت . ف          ي      د  م      نح  ه 

  في التنفيذ مع الإتقان سرعة 6

 و قق   دل    قق      ح ن    م ز      وحة   ق ق. ن   نق   أن   وقق هو        ت      تطو    نق ق
ف  حم  ا  لا    ح  د      نل          و       وقق   ع  م  نج ح  لأ    ،   ذ    ف      ق   ل  

 . ق  ي    جوحة
   (Responsive) متجاوب موقع 6

أ     ن    أ ه ة  و  م  أ   ذ  م  هو تأ  لو ء   نق  ت ك ف  ا    ا  لأ ه ة،  إ ك   ن م   ج  بم   و قا 
ش ش   لطا       .     يقم  أن  وقق  ل ظه     ق  ث     كق  ع د ح،  غض   مظ       جه ز  

 .  ذي يع د  ا
 

  مستخدم ناجحة  تجربة 6

    توفي  تج بم  ع د ح ل عم  له م، لأن   مج ح لا   ق   فحط            ج يق،  ق أيل      ى    ن   
تخ   ه   بح  ه  ف   وقق    لهو م  ل د  ح    وقا     محق ف ا. ن  ط     ت عي  تج بم      ل  ل  ن 

 . خ  ة أعو 
  (SEO) محركات البحث تحسين 6

ت عي                 يخي ك     ن         إذ             م ي      قثول    ا.  ذ  ،   وقا  ذ ب 
"ت       ن            لأ         و ق  م                  خ    م  ثق   ل  ن ظهول  وقق  ف  

 ." و قا إ ك   ن م
  الموقع مع أدوات التحليل ربط 6

ت  يق  ثق  نجقق أح     أح ء  وقق ،  فه           Google Analytics  وقق    ك  ق  ا         قم 
 .  ف م ت         ل،  ت عي   ل   ت جي      ق  م  م ء           ن      ج قم

  فتح الموقع سرعة 6

نق ق        نق   أل ل      ج بم    ع د ح  ت عي              .  تق       لا   ت  يق    وقا  أن ل  م 
 .ت عي  ل  م ت  يق  خ       وقا   ح يق  ق    لالت  ح  ز  حة ف ط   مج ح
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  تحكم شاملة لوحة 6

إ    ه ل     نوف  ح ن      م  إح لة  ق  و ن     وقا  مخع   ت  م      ت    له م  لال د  ح      و م 
 .   ج م   ح  م

  مع شبكات التواصل الاجتماعي الربط 6

    نع غ  ح   تو   ،     عهق لبط  وقق   ا  ع   ت      ش        و  ق  لا        ثق ف ع وك،    نجقق
 .  ق       خ  ق  ا   هولك

  الاحتياطي النسخ 6

 . وقق     أي     ق أ  فح  ن      ن  ، نوف     خ  م   مع   لا    ع      لي      يم
  (CRM) إدارة العلاقة مع الزبائن نظام 6

ت  ا   ق لاء   لإح لة ف   تع   ك  إح لة  لاقم   ق لاء       نوف       و   فق  ،  تخ  لا    ق لاء    ق 
 . ت عي  تج بم   د  م

  بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة البريدية إعداد 6

إ ك   ن  لل     ت ط  مط ق  وقق   ن بطا  ا   ح   م       يم لإح لة   لات     نع   ك     إ   ح      
 .   عو ق م   خ ءة

   (Domain & Hosting) توفير استيافة والنطاق إمكانية 6

   خ  م  ل ل فم  وقق   لإ ك   ن     مط ق   د ط  ا  ل  ن ل  م  لأح ء   ل    ل م   ق ق ح ن   نوف 
 .أي     ق تحم م

  الفني مجاناا لمدة شهر الدعم 6

   ح     فم     ج ن       ة شه   ق  تع       وقا،  ل  ن أنا يق ق    ق  ث     تح ي  أي  ع   ة    نوف 
 .ت    ه 
 بناء الموقع الإلكتروني مراحل
  :وتحديد المتطلبات التواصل -1

نع  ا    ن  أ ي     ج ي       تع ب،  ي   أ           ت    ك فم لا         ج ن    ذي   لؤ      وقق  
 .  ج ك  لإ ك   ن . هم  نع   ك     ت      لأه         ط       قم
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  :(Wireframe) الأولي التصميم -2

توز ا    نحوح  فك ة      ف م  يقط    هذ    م وذج  أ              وقا  م ء             ت .  ن وذج    ح ي  
 .     وى   لأقع ح

  :النهائي والتطوير التصميم -3

   و فحم              لأ   ، نم حق إ   تطو      وقا   ل د  ح أفلق      لل      كمو و  م. ن و  ق     ق  
 . ق    ن ظ ح خلا  هذي       م    د      ت   م    ا     ط     

  :الموقع اختبار -4

 . ر   ء  خ   ل   ش   م    وقا    د      أنا يق ق    ق     ز      د  أ  لأ ه ة       خ      نحوح
  :والتسليم الإطلاق -5

 .   د      أن    وقا   ه  ت     ، نحوح  رعلاقا    ق لل    لبطا    مط ق   د ط      ج ح 
  :الفني الدعم -6

 . لإعلاق، نح ح ح     فم    ش  لا   ل  ن أن  ق ش ء يق ق  علالم  ق  
 المواقع والمتاجر الإلكترونية التي نصممها  أنواع
تح ح  ق و     و    د         و قاالتجارية:    المواقع -1  د  م             ؤلع      ج ل م، 

 .    م ج    ا إ   ن م    و  ق  ا   ق لاء
          م    ا    م ج      د          لإن  نق،   ك   م  ا  و        :الإلكترونية  المتاجر -2

 .   فا  لإ ك   ن م   ح لة    د  ن 
الشخصية  المدونات -3 ف    م  والمواقع  :  و قا  د  م      ني         في    ذ     غ ون 

 .   و ه     د   أ   لا    ف 
:  و قا  و هم           م شئم تح ح  ق و            م  خ   ته   ط  حم  الشركات الناشئة  مواقع  -4

 .   ثم   ذ  م
:  و قا     م  ق م   قح ل    ا خ   ت   ح  م  ثق           ح ح  خ  طم  العقارية  المواقع -5

 .  قح ل   
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الإلكتروني  مواقع  -6 أ     و  ي       لإن  نق،  ث   م  الحجز  ت  ا   ق لاء  ج    د      :  و قا 
 .   ط       خم حق    د        د  م

  قم    يوح  تو  ق
ت  حح ف     و  ق  ق         إذ  أ    ج ك  لا    ف ، لا   مق  ع ق        ء ف   م ء  وقق   لإ ك   ن  

**]  تع ب[)#(**  ط           ج ن . خلا  هذ   لا     ، لم   ث           ت      خ يق،  لدق ح  
 .     م   ا   لال   ل        ت    ه     حي    مج ح    ق  

تل ا   وقق ف           ش     ت      و قا غي   وروقم. تو  ق  ق    يوح،  ح م  ن  أ ف   م ء    لا
  وقق   لإ ك   ن    ذي ل غي  قو       ع م       ! 

 : الباحث
         ١٥٠٠ لأحن   ق ح          ح   هو          :    تط      ع  ل             ك        ح   غي    ف    ح 

 إ  حة     م    ح    ا  لأخذ   لا    ل    ا    ق  ي  أل و .   م ٢٥٠٠ لأق   هو 

ChatGPT-4o 
 شركة تصميم مواقع: كيل نساعدك في بناء موقع إلكتروني مذهل!  أفيل

      لأ        ق  م     ع ل ، لا  و   ش ء أ ث  أه  م       لاك  وقا إ ك   ن  يق د قوة        ف 
تعق    ق      أ   ؤلعم   ي ة  ت         م و  ش  م  غي ة  ت     لو ء  مق     ي ك       م فعي . 
إذ   مق  خ  ل  .  ض  لة    د  أ  ا  إ ك   ن    ك  ق  فرن     و       وقا  تو   ه       لإن  نق، 
ت       "ش  م ت      و قا" ي  مه  ت   م   ط   ت    ق      ف م  ل  م، فدنق ف       ن    م ل . ف  

ت       خ  م  ش   م  و   لدق ح     ق فم  أق  ه ،  لدش ح      ف       و قا   تطو  هذ     ح  ،       
 .ي  مم   ع   ت  ف   م ء  وقا إ ك   ن        ق        ت 

  م   ن ذة ###
ت      تطو      و قا  لإ ك   ن م    ف * ف   ت  ق خ   ت   أ        ع  حم  ن ذة  م ،  هذ    حع  ل ك   

             WordPress.*   
   ل   عمو    م م    ح لة     ت   م        WordPress   و لح   دف  ت      ب  جم  و قا    تد   

           ق لاء     مو م  ط  حم      ف م  ل  قم. لو ء  مق تعق           ج  إ ك   ن    ك  ق أ   
فدن  أض          و       وقا   ج  ب  لهق  لال د  ح يق ز      وحك    ق  .    وقا شد  ، 
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ت عي                تحم       ثم  ثق  ف   ل د  ح  تجق م    د  ل     أح    (SEO) خ  ت        يق 
 . لأ ثق    حي    مج ح    ق  

 تحتاج إلى موقع إلكتروني احترافي؟  لماذا
أح ة      وح  هو  ن  ع     ج لي،  ق  فيه   قض    ق و        تق م  إ ك   ن    د  ج ح  خ م   وقا 

 ل   ت ج م تع   ك        و  ق  ا   هولك  ت حي  أه        . ف         كمو و       ق  م، يق     
فرن  وقق    ت  ا  م ج  ،  أ   خ      تح ح  لو ء  مق  ن  ا.  تج لي  ن  ط  أي  أل ي     وقا  لإ ك   ن  

 . لإ ك   ن  هو   و  هم  لأل ل م        خ  ق    خلا ه    ق لاء  ق 
 الخدمة التي أقدمها  مميزات

تح ي      م   ي    ف   ت ي ن   هم ك   ق         د  ل         م.  ك   إن  ء  وقق   لإ ك   ن ،     خكي  ف  
 :خ  م   ك   م    د  م تم ل         ت     ق ف حي. إ     قض   ي      د  م      نح  ه 

  في التنفيذ مع الإتقان سرعة -1

 وقق   لإ ك   ن   دل    قق     ، ح ن     تطو  ن لك أن   وقق هو      ،  ذ  نق ق     ت        ن  
 .   م ز      وحة   ق ق.     م    ع    تكون ف   قق ق  ل   ا ض  ن  لإتح ن   لاه   ح     خ  يق

  (Responsive) متجاوب موقع -2

ن     و قا إ ك   ن م   ج  بم ت ك ف  ا    ا  لأ ه ة، لو ء   نق هو تأ ذ  م أ  أ ه ة  و  م أ     ن  
أ ه ة لطا       .     يقم  أن  وقق  ل ق ق    ق  ث        أي  ه ز،             ف  م  ح ء  

 .          ت و  ه  إ     لاء 
  (UX) مستخدم ناجحة  تجربة -3

تج بم      مج ح تح ي   ن         ن    لهو م  ل د   ا.  ش ق    وقا،  ق       ى  فحط      يق     لا 
ف    تخ  ق      ل   ل    له   لهق  لال د  ح     محق،              ي ون    وقا   ع د ح     زة،  ي  

 .   وقا
  (SEO) محركات البحث تحسين -4

أفلق       نط    ن    إذ             م ي      قثول    ا.  ي ون   ي   وقا   يق  أن  غي     ج ي 
ظهول  وقق  ف    م      لأ                   ثق    ل  ن (SEO)  ل   ت ج    ت عي               

 ." و ق، خ و     م                  خ    م  ثق "ش  م ت      و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م
  الموقع مع أدوات التحليل ربط -5
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ت  يق  ثق  ن   أح         لأح        ح  م،   ي      غي ه   Google Analytics نحوح   بط  وقق   ا 
 .ت            قم أح ء  وقق ،  تخه    ف م ت         ل،  ت       مح ط      ت   ج إ   ت عي 

  تحميل الموقع سرعة -6

ت  يق    وقا تق       أه    قو  ق      تؤر      تج بم    ع د ح  ت عي              . ن      ل  م 
تح يق  ق    ف   يع     ق ي م،      رو نٍ  ف   ت  يق    خ     ل  م    وقا  ل  ن  ت عي   نق ق     

 . لالت  ح  ز  حة ف ط ت و ق      ل إ     لاء
  تحكم شاملة وسهلة الاستخدام لوحة -7

نوف      و م ت      ك   م ت  م     إح لة  ق    وى    وقا  مخع   عهو م، ح ن      م إ    ق فم   ن   
 .تحم م    حم. ي  م  إض فم   ذ       وى،  ت  يق  لأح ء،      ء    ق  لا       ت  ه   م ل م

  مع شبكات التواصل الاجتماعي الربط -8

ش        و  ق    ل  ن نحوح   بط  وقق   ا  ع   ت       ش  ق،  تو   ك    ق      ق  تق    
 .    يعهق    خ  ق  ا   هولك  ز  حة   و      قلا م    ج ل م   نع غ  ح، تو   ، لا        ثق ف ع وك، 

  الاحتياطي الدوري  النسخ -9

خ       مع   لا    ع     ن    تح ي   ع     فح  ن      ن       أ   أي     ق  نل      يم  وقق     
 .    لي.  ق ش ء لي   تد  ما  د  ن  ل  ن  ل    ل م   ق ق ح ن ق  

  (CRM) إدارة العلاقة مع الزبائن نظام -10

 مق ت      لا  تج ل   ، فرن نظ ح إح لة   ق لاء  ه        ل  ن إح لة  لاق ت   ا   ق لاء    ق فق  .   إذ 
 .   ت  ا   ق لاء  ت عي  تج بم   د  م ت  ا CRM نوف    و 

  بريد إلكتروني رسمي إعداد -11

 ر   ح      إ ك   ن  لل     ت ط  مط ق  وقق ،     يقط  ش         ق م أ   .     نوف  إ   ن م    نحوح 
 .لبطا    حو          يم لإلل     لا  تعو ق م فق  م

  (Domain & Hosting) توفير استيافة ونطاق إمكانية -12

ي  مم  تح ي     م ش   م ت  ق  لال ل فم    مط ق،        ،(Domain)    ي     ي   ل ل فم أ  نط ق  إذ 
 .يل          و      أفلق أح ء  أ     ع وى     لأ  ن   لال    ل م

  الفني مجاناا لمدة شهر الدعم -13
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نح ح ح     فم    ش  لا     ة شه   ج ن    ق  تع       وقا. هذ  يل      ت غيق    وقا    ن     ق أ     ن  
 . قوب  ،  ا  لإ   م    أي ألئ م ق  تو  ه 

 تصميم وتطوير موقعك الإلكتروني  مراحل
إ        ل  ن ت    ق ة     ق.  نع د ح     م  مهج م   ض م   خ  م  نج ح         لإ ك   ن ، 

 : وقق   لإ ك   ن   تطو    دطو        ن    ه  خلا      م ت     
  وتحديد المتطلبات التواصل -1

أ    ج ك  لإ ك   ن .   ن  أ إ   لؤ            ت    وقق   نع  ا   لا         ج ن        تع ب،  ي  
نحوح   ح ي   ل   ل    ن   ا  و  أفلق     و       تم ل      . هم  نحوح         لأه         ط      

 .  قم  ل  ن ت      وقا       ق        ت 
  (Wireframe) الأولي التصميم -2

ن وذج أ              وقا. هذ           وضا   ف م توز ا     ق   نحوح   طو      ا    ق و      لاز م، 
 .     وى   لأقع ح    ق أ   ،   قط   فك ة      م    ش ق    وقا

  النهائي والتطوير التصميم -3

أفلق    ق   ت       معدم   مه   م    وقا  تطو  ي   ل د  ح  إ    نم حق     و فحم              لأ   ، 
ت   ش   ا   خطوة  أن  ق  ن و  ق  ق    ن ظ ح  ل  ن  هذي       م،  خلا        لل      كمو و  م. 

 .توقق ت 
  الموقع اختبار -4

إعلاق    وقا    ق لل  ، نحوح  ر   ء  خ   ل   ش   م  ل  ن   ق    وقا    ق  ث           ا    ق ق
تو ف           ا  لأ ه ة   ل  م      يق،  ت  ق     ح      هذي  لاخ   ل     لأ ه ة       خ   . 

 .   د  خم،   خ   ل    ا   وظ  أ  ثق    فا     و  ق
  والتسليم الإطلاق -5

ت ل        ج ح  هذي       م  نحوح  رعلاقا  لبطا    مط ق   د ط   .  ت     ،  أن    وقا   ه      د      
 . ذ   تح ي     ق        لاز م  ك ف م إح لة    وقا   ل د  ح  و م       

  الفني والمتابعة الدعم -6



 

 

 

 

218 

ح       ق   تو  ق  نكون      ن    يق ق  علالم.  ش ء  أن  ق  ش  لا   ل  ن  فم     ح      نح ح   لإعلاق، 
 . لإ   م    أي  ل خع ل    تح ي          لازح

 المواقع والمتاجر الإلكترونية التي نصممها  أنواع
ق   م  دنو      ن    إ     أنو    لأن طم    ج ل م.  ت              ق  ت      تطو     مو م  خ      نح ح 

 :   و قا           لإ ك   ن م      ي  مم  ت    ه 
إ     م   د     التجارية  المواقع -1 ته    :  و قا     م             ؤلع      ج ل م، 

 .    م ج      ق      ف   ا تعهيق تو  ق   ق لاء  ا      م
آ مم،   ح لة  الإلكترونية  المتاجر -2 حفا  ت  وي      و      إ ك   ن م   ك   م  نحوح                :

 . د  ن،  نظ ح ت  ا   ط    . هذي             م   كون له م  لال د  ح   ق لاء      ي     ج 
الشخصية  المدونات -3 ف    م  والمواقع  :  و قا  د  م      ني         في    ذ     غ ون 

   و ه     د   أ   لا    ف . هذي    و قا     م   كون  ذ  م  له م     خا،  ا توفي  أح    
 .لإح لة      وى  عهو م

: ن     و قا    ثم   ذ  م  و هم           م شئم      ت   ج إ       ي   الشركات الناشئة  مواقع  -4
 .  ذب  لان   ي ف    عوق. هذي    و قا ت  ي        نم  لهو م         

خ   ت   ح  م  ثق           ح ح العقارية  المواقع -5 :  و قا  د  م  ق م   قح ل    ا 
  خ  طم   قح ل  . 

 : الباحث
 .   م  1500 لأحن   ق ح          ح   هو          :    تط      ع  ل             ك        ح   غي    ف    ح 

 .إ  حة     م    ح    ا  لأخذ   لا    ل    ا    ق  ي  أل و

ChatGPT-4o 
  !شركة تصميم مواقع: كيل نساعدك في بناء موقع إلكتروني مذهل أفيل

 لأ       يوح أ  ا لق           ز،  ي    ق     وقا  لإ ك   ن  ح ل     ل    ف  تق      وحك            
 لإن  نق. إذ   مق      ش  م أ  ن  ط تج لي، فرن  وقق   لإ ك   ن  يق     ط قم    ق  ف   د  م     
أ  ح   ق لاء        ي ،  هو  و       و و  إ   ألو ق     ة. هق ت       "ش  م ت      و قا" ي  مه   
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إ ك   ن    ف   م ء  وقا  أل ط ا  ع   ت   لد ضا      ف  هذ     ح  ،  ف   إ    ق حم؟  لؤ     ت و ق 
 .     ف  يق د هو   ،              ت ،   ع ه  ف  نج       ق  

  م   ن ذة ###
ف   ج           في   رض فم ن ذة  م ، خ   ت   أ        ع  حم،  أي شه ح   أ  إنج ز   تؤ         ل حوح*

   *.WordPress ت        و قا  لإ ك   ن م             
ت         ح   ف   ج     ق ق  .WordPress    و قا  لإ ك   ن م            ل د  ح   تطو      ق  عمو   

  م ء  و قا  ق ح                        د  خم،  ق  ل     ت               ت عي  تو   ه     ق   
ت عي   ذ    ف   تطو      و قا،      تحم     أ  ث  أل د ح  تخ  ق   ق لاء  ا  م ج ته   خ   ته .   ز  حة 

              (SEO)،   تج بم    ع د ح  (UX)،    ض  ن أن    و قا      أ   ه    عق فحط  ذ  م،  ق 
 .أيل   فقم  م     ي   لأح ء    ع  م

 تحتاج إلى موقع إلكتروني احترافي؟  لماذا
      لأ       يوح، يق       وقا  لإ ك   ن   ج        م لأي  ل   ت ج م تعو ق م.    ن   وح لق      ف 

أ       لا  خ      ق لاء      يي .  وقق   إ     لاء   ح  ي  ا       ق         و و   قوي، 
 لإ ك   ن  هو           ت     ق  م؛ هو      ن   ذي ي      ق لاء   قثول         خلا ا،  هو   و  هم 

  .       خ   ون  قه      و       ق و        م ج ت  أ  خ   ت 
 :بعض الأسباب التي تجعل تصميم موقع إلكتروني احترافي ضرورة وليس خياراا  إليك
التجارية  تعزيز • إذ    ن  وقق          العلامة  ش    .  ي ثق      ح    هو م  :  وقق   لإ ك   ن  

 . ط  حم      ف م، فرنا يق ز        قي       ك  نط      إيج        ى   ق لاء
أوسع   الوصول • أن  ء   ق   .     إلى جمهور  إ     لاء       ا  :  لإن  نق    ا      و و  

ت عي                ن            م     ،(SEO) خلا   ف   يظه   وقق   أن  ض  ن  ي  م  
 ." ل د  ح        خ    م  قيمم  ثق "ت      و قا إ ك   ن م" أ  "ش  م ت      و قا

ن وذج العملاء  تفاعل • لو ء      :    وقا  لإ ك   ن     ا       و  ق      ش   ا   لا  ، 
 لات    أ     خلا  ح جا  ا ش        و  ق  لا      .     ي  م   ل د   ا لإح لة  لاق    

 . ا   لا        يي   تح ي  خ         ق      ا

 الخدمة التي أقدمها  مميزات
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أن  أل       م      ق    لأ           وقا إ ك   ن ، فرن   د  م      أق  ه    عق  ج ح ت       يق. 
هم    ف    خل ء    ق  .  نج     ت   ش   ا              ،  تق ز    ف ط  تح ي    و  ش   م      

 : قض     ي         ل   ق   يه   م    تد  لن          تطو    وقق   لإ ك   ن 
  التنفيذ مع الإتقان سرعة -1

أن   وقق هو    ق   ل  ف  نج ح  لأ    .  ذ  أتقه    ح ي   وقق  ف  أل    قق       ا ض  ن    أفه 
نل        تقم     م ز       جوحة،  ق  لا  ل  م    ع     تخ  يق             طو  .  ف   ق   لإتح ن 

 .    و      أفلق   م     ف  أقق  قق     
  (Responsive) متجاوب موقع -2

أن    أ   ق   لأ ه ة      و م ه    ولي م  لأ ث   ل د         خا  لإن  نق.  هذ    ع  ،      ل  لي 
أ  ش ش     أ ه ة  و  م  أ   ذ  م  ي ون  وقق   لإ ك   ن    ج  ب    ا    ا  لأ ه ة، لو ء   نق هو تأ 
لطا       . ل ق ق    و قا      أ   ه     ق     ز        ا  لأ ه ة،     يل   تج بم  ع د ح  

 .    زة  كق ز   
  (UX) مستخدم ناجحة  تجربة -3

  ه         وقا  لإ ك   ن  هو   ج    فحط،  ق هو توفي  تج بم  ع د ح ل عم  فق  م. أل            د
ح خق    وقا  تح ي     وى  خي   ط  حم  مظ م.  م      تعهيق    محق  تج بم    ع د ح    خلا   ت عي  
ي ق     ع د ح       م أرم ء ت خا  وقق ، فرن ف  م  ح  ا  خ  ة أعو   ز  حة تخ   ا  ا    وى    وقا  

 .ت    
  (SEO) محركات البحث تحسين -4

 وقا ل  ا لا ي خ  إذ     ي    ر   ن   ق لاء   قثول     .  ذ  ، أ  ط     ت عي     وقا  فح     ت    
يظه  ف  ن            لأ     م                  ثق      ي   (SEO)   ق  ي  ت عي               

أيل     ،   ك   فحط   يلا  ل   ق      وقا   د  إ ك   ن م".  "ت      و قا  أ   ت      و قا"  "ش  م 
 .        جذب      ل    خلا               

  الموقع مع أدوات التحليل ربط -5

ت  يق  ثق  نحوح  أح         ي  م    ، غي ه   Google Analytics  Facebook Pixel   بط  وقق   ا 
ت عي    ي  م   هذي  لأح   ،  أح ء    وقا   ق فم   ف   خ  ق      ل  ا  خ  ت .   ل د  ح  ت  ا     

 . ل   ت ج  ت     عو ق م  م ء         ن   حق حم
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  تحميل الموقع سرعة -6

ت  يق    وقا تق       أه    قو  ق      تؤر      تج بم    ع د ح  ت عي              .      ل   ل  م 
 .لا ي  ون  لان ظ ل،  ذ   أض       وقق   ل  ا      يق يق ق  علالم     ف  أ ق     ذل ة

  تحكم شاملة وسهلة الاستخدام لوحة -7

م     إح لة  ق   ء     وقق   عهو م. لو ء  مق ت غ  ف  إض فم  م ج       و م             أق  ه  ت  م
تع ط ا   ق  ح  ذ    عهو م   فرن   تق  ق      وى    و وح      وقق ،  أ   إ     ج ك  لإ ك   ن       ة 

 . ح ن      م إ    ه ل      ج م
  مع شبكات التواصل الاجتماعي الربط -8

ح    وقق     ق    ق  ا    أه  م أ  ق      إنك له .  ي     لا     بط  ا  ل  ق    و  ق  لا       
ف ع وك،          ا       ل م      وى     خ  ق  ا      نع غ  ح،  تو   ،ش        و  ق  لا        ثق 

 .  هولك      م      ق حة
  الاحتياطي الدوري  النسخ -9

تحم  أ  فح  ن    ن  ، أقوح   وفي  نع       ع  ح لي   وقق ،     يل         يم  وقق     أي خ ق 
 ل    ل م   ق    وقا ح ن     ق.   مع   لا    ع  يل    ل ق حة    ن ت   ع  م ف         ث أي 

 .ع لئ 
  (CRM) إدارة العلاقة مع الزبائن نظام -10

نظ ح     عهيق أقوح   وفي   ي  م         قم   ق لاء  ت  يق      ك  ق CRM إح لة  لاق    ا   ق لاء، 
   ن ته   تح ي  أفلق تج بم خ  م  ه . هذ    مظ ح يع   ك ف  ت عي  إح لة  لاق     ق لاء،   جقق     

 .  عهق ت  ا  ت  يق  ق تخ  ق  يم   بي    لا  
  بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة البريدية إعداد -11

هذ  ف      ج ن   يع     إ ك   ن  لل     ت ط    مط ق   د ط   وقق .  أقوح  ر   ح       ت        وقا، 
إح لة  ح           لإ ك   ن   ا   حو          يم   عهق  ي  مم   تق          ق م  لا    ف م  ق   ،     

 .    لا     عو ق م
  (Domain & Hosting) توفير استيافة ونطاق إمكانية -12
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فدن  أق ح      ولا    ك   م ت ل       و         ،(Domain)        ي     ي   ل ل فم أ  نط ق  ف 
 . ل ل فم قو م  نط ق  د ت   وقق . هذ  يل       وقق    وروق    ا أح ء     ز  ل  م     م

  الفني مجاناا لمدة شهر الدعم -13

تع       وقا،    ت  ك   ي   . لد ون          ح ي  ح   فم   ج ن      ة شه     ق  ل  ن أن    وقا     ق  
يق ق  علالم  ح ن     ق. خلا  هذي   خ  ة، لدقوح   ق أي     ق تحم م ق  تو  ه ،  تح ي     ع   ة ف   

 .إح لة    وقا
 تصميم وتطوير موقعك الإلكتروني  مراحل
 وقق   لإ ك   ن  ت    ق ة     ق،   ق     م تق      ء     ل    ف  ت حي  أفلق    تطو  ت            م

 :  م    . إ    تخ  يق هذي       ق
 

  وتحديد المتطلبات التواصل .1

لؤ       ط   ت     ن  أ لم   ث     هذ   لا     ،  ف           و    لا         ج ن        تع ب. 
أه  ف   ت عي   وقق   لإ ك   ن   ي م ل   ا      خ يق،  لدق ح     ل   ل    د  م  و    ف م 

 .   ج ل م. لم  ح أه  ف   توقق ت   ل  ن أن    وقا         ا        ت 
  (Wireframe) الأولي التصميم .2

  م وذج ي ون    هذ  .(Wireframe) ت      لأه         ط    ، أق ح    ن وذ    أ                وقا    ق  
ت ول   ف   توز ا      وى  أقع ح    وقا    ق   عط،   ع   ك  تخ ي  م    وقا،  وضا  خ  طم    ث  م 

 .    ق   مه       وقا
  النهائي والتطوير التصميم .3

   و فحم              لأ   ، نم حق إ       م    طو     ك  ق. هم       م ء    وقا   ل د  ح أ  ث     ج ح 
 لأح        حم   . أ  ق     ت      وقا  ذ ب  ل  ا  لال ج  م،  ا    د      أنا يق د هو م  لا     

 .   ج ل م   ح ح تج بم  ع د ح     زة
  الموقع اختبار .4
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يق ق   خ ءة     م    ق ق أنا  أقوح  ر   ء  خ   ل   ش   م        وقا  ل  ن  إعلاق    وقا    ق لل  ، 
تج بم    ع د ح،  تو ف    ت  ق  خ   ل ل  م      يق،  هذي  لاخ   ل           ا  لأ ه ة       خ   . 

 .         ا  لأ ه ة    د  خم

 : الباحث
 أ  ق

ChatGPT-4o 
  والتسليم الإطلاق .5

   د      أن  ق ش ء   ه   أن    وقا يق ق   خ ءة ت  م، نم حق إ       م  لإعلاق    ل  . نحوح    ق  
  بط    وقا    مط ق   ذي  خ  تا  تخقي ا      لإن  نق. ل   ح     ا    ق و      ل  ل م     ق حم  رح لة  
   وقا،  ثق    ن      خو  إ    و م       ،  أي تخ  يق تحم م أخ ى ت    ه . خلا  هذي       م، لم د   

 .أيل      أن  ق أح         يق     بط  ا ش        و  ق  لا       ق  ت  إ   حه     ق    ا
  الفني والمتابعة الدعم .6

تو  هه ،     ق   ق   تحم م  أ      ق  أي  ل خع ل    فم     ق    ة شه .  ح    أظق          ح ي    لإعلاق، 
لد ون هم    ح ي      و    ع  قم. هذ           ج ن  يل   أن  وقق  يق ق  علالم  ق   لإعلاق  أن   

 .ق حل     إح لة  ق  و ن     وقا  ثحم
 المواقع والمتاجر الإلكترونية التي يمكنني تصميمها  أنواع

ت              د  أ    تطو  ت        أل ط ا  ج و م   مو م       و قا           لإ ك   ن م      
 :   م       لأ    . هم   قض  لأنو        ع م

  التجارية المواقع .1

 د  م             ؤلع        تعق   ق م خ   ته  أ   م ج ته . هذي    و قا ت       ق        و قا
أ   ن  ذج  لات      خ      د      خلا   تو  ق   ق لاء  قه      تو         م    ق    تعهيق 

 .   م ج   
  الإلكترونية المتاجر .2
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 مق ت غ  ف    ا  م ج ت  أ  خ   ت       لإن  نق، فرن ت       ج  إ ك   ن  هو   د  ل  لأ ثق.    إذ 
إ     لإح لة    د  ن،  ت  ا   ط    ،   لإض فم  نظ ح  إ ك   ن م،  حفا  ت  وي      و      هذي         

 . خ     د  م  ق م    م ج    ط ق  ذ  م
 

  والمواقع الشخصية المدونات .3

       في    ذ     غ ون ف     ل م أفك له  أ  تج لبه       لإن  نق، ي  مم  ت        نم أ          ني 
 . وقا شد     م ل   ا        ته . هذي    و قا ت  ي   عهو م إح لة      وى  تمظ      ح لا      خ    

  الشركات الناشئة مواقع .4

  م شئم ت   ج إ    و قا     م  ل  قم تع   ه  ف   ذب  ن   ي   ق لاء     ع ث    . ت                
 و قا  و هم           م شئم   ط        ي        ع  م     ج  ب            جذ ب   ذي يق د لؤ م  

 .     م
  العقارية المواقع .5

ت  ا   ق لاء           ح ل      و قا إح لة   قح ل  . هذي    و قا   د  م  و لاء   قح ل   أ  ش     
 م ء         وقا،   عق ،     و  خ  .     ي    ح   خ   ط   قح ل    أنظ م       ح  م   عهيق     م  

      . 
  الحجز الإلكتروني مواقع .6

 د  م    ط   ،   خم حق،   لأن طم    ج ل م      تق        نظ ح  ج     و  ي  أ    غ  . هذي     و قا
 .   و قا توف  نظ ح  ج  إ ك   ن       يع ا   ق لاء   ج  خ   ت     ش ة       وقا

  الجمعيات والمنظمات غير الربحية مواقع .7

أه     ؤلع       ا    إذ  يق د  ت      وقا  ي  مم   لب  م،  غي   أ   مظ م  خي  م  ت ثق   ع م   مق 
 .  ج هول    خ  ق  ق     خلا           أ       ل م ف    خق      

 نبدأ؟  كيل
لم   ث           ت       دطوة **  تع ب**،  ي   ت      و    لا         ج ن       ه    لأ    

    خ يق  أق ح     لال   ل        تع   ك ف  ت     أفلق ع  حم   م ء  وقق   لإ ك   ن . لدق ح     
 .خطم  د  م تم ل  ن  ع     ج لي  تع   ك     ت حي  أه  ف     ق  م
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لقي         و  ق **]  تع ب[)#(**  لآن،  لد ون  ي  م     ل          ق    ج             ج ن ، 

 .  ع   ت  ف   ق خطوة    خطو    م ء  وقق   لإ ك   ن 
ت  حح ف   تد ذ هذي   دطوة    ه م      ل ع   ك     تق    تو   ك    ق    تول ا ق   ة   لا  .    لا

 ! ت ق      يوح  ح م  ن  أ ل        ق  م ن و   مج ح
--- 
أ ث         هذ  إ    ي ق    ح    ذ     1500    ق،  ف   ع   ه ،         م     ق    ا     ط          

ت ج ا   ح لئ        و  ق  ط            إ     ن   تخ  يق   د  م        ق    د  خم   م ء    وقا، 
  ج ن        تع ب.

f70004354ef0-b539-8004-a2e0-https://chatgpt.com/share/6707a72f 
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 ح ملحق 

 ( 2تج بم لق  ) - ChatGPT-4oش شم   خ م ه وط   ح        وب  ت و   
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 خ ملحق 

 ( لأ ه ة   جو   2   خ ي     ج بم لق  ) PageSpeed Insightsتح    
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 د ملحق

 ( لأ ه ة لطا        2   خ ي     ج بم لق  ) PageSpeed Insightsتح     
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 ذ ملحق

 ( 3تجربة رقم ) –لكتابة مقال تسويقي   Gemini Advanced 1.5محادثة مع   تسجيل
 : الباحث

  ت     وى   د ت ف      م    ح لا     عو ق م    قم       جذ  م، أن  أق ح خ  م ت      ب  جم   أنق 
أ   ج  مو ن  ذ ب   ح   تعو ح   د         ل   ،WordPress   و لح   د و قا        إ ك   ن م     

  و قا". ت     ن            م                   ك  م    خ    م       م "ش  م
 ذ  م   ح   تعو ح  ي    أن ت   ل              ف    ك  م    خ    م "ش  م ت         م      10أ    

  و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م". 
 

Gemini advanced 
 :  لح   د ذ  م   ح   تعو ح     ت      و قا    م    

 م      ذ  م   ح       عو ح ،     م  جذب  لان   ي  ت عي     10  ت     وى   د ت، إ         خ  
 :"ت تي   ف                 ك        خ    م "ش  م ت      و قا"   "ت      و قا إ ك   ن م

)هذ    قمو ن   خق  لان   ي    خلا        ا    -  من مجرد موقع جميل  أكثر :تصميم مواقع  شركة .1
 . خو    إض ف م  دلا            جذ ب(

)     هذ    قمو ن      لا    ف م    مواقع إلكترونية احترافية تُترجم أهدافك إلى واقع ملموس  تصميم .2
 . ت حي  أه      ق ق(

)هذ    قمو ن يح ح ق  م  ل فم   ح لئ   2024 الشامل لاختيار أفيل شركة تصميم مواقع في  دليلك .3
 .   خلا  ح يق ش  ق     ح  ق     قيم       حة       ق م(

)هذ    قمو ن   بط خ  م ت        وراء نجاح أعمالك على الإنترنت  السر :ووردبريسمواقع    تصميم  .4
 .   و قا  ا نج ح  لأ         ح نو     و قا      ت   ه (
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الزحام  لا .5 بين  إلكترونية متميزة مع  تصميم :تدع موقعك يييع  )هذ    قمو ن   ] ل  ش    [  مواقع 
 .يع د ح أل وب     ذ    جذب  لان   ي   ح ح  لا     خلا  ش    (

تنافسية  تصميم .6 بأسعار  البحث  لمحركات  مُحسنة  )هذ    قمو ن              ي   ه ي     مواقع 
 .               لألق ل    م ل م( ت عي  : جذب   ق لاء

مواقع    أطلق .7 تصميم  مع  لإبداعك  )هذ    قمو ن   ق               شخصية  ووردبريس العنان 
 .  ق يق  لغ  ا ف     ق ي     نخعا    خلا   وقا ف   (

شركتك[ .8 والأرباح  خبراء :]اسم  العملاء  لك  تجلب  مواقع  ش        تصميم  )هذ    قمو ن    ز  ل  
 .            م          ولم  د    (

إلكترونية سريعة وسهلة الاستخدام على جميع الأجهزة  تصميم  .9 ي ع ط   لوء    مواقع  )هذ    قمو ن 
 .     ي     ه م  جذب   ق لاء ف   ق م        (

)هذ    قمو ن ي ظه    ح لئ   في بناء موقعك الاحترافي خطوة بخطوة   نُساعدك :الفكرة إلى الواقع  من .10
 .أن  ل   فحا ف     ا     ق إن  ء    وقا(

 :إض ف م ن   ا

 .   ق ع  ق  ف    قمو ن    ك        خ    م  ل د ح •

 .  قمو ن ق ي       ض       قق •

 .("خطو    5ن   ا" أ  "   10 جذب  لان   ي ) ثق " ألق       ل د ح •

 . جقق   ح لئ   غ  ف   ق فم          م       و   أضأ •

 .  ق فم أ ه  ي ح  أفلق   م      م      د  خم   خ    •

 !أن تع   ك هذي   قم     ف   ذب             ق لاء  ز  حة نج ح      أت م 
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 :  الباحث
      هم نظ ك ق حل     ت  ل              ف    ك  م    خ    م   ع  حم؟   مو ن   أقوى هو أفلق    

Gemini advanced 
 ي    قم           ق    ه ، أ  ح  أن   قمو ن        هو  لأقوى   لأ ث  ق لة     ت  ل                   

 :"  ك  م    خ    م "ش  م ت      و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م

 الشامل لاختيار أفيل شركة تصميم مواقع في ]سنة[  دليلك

 :هذا العنوان  مميزات

 "ت      و قا ش  م" :على الكلمة المفتاحية الرئيسية يحتوي  •
 خلا  تح ي  ح يق ش  ق     :قيمة ميافة للقارئ  يوفر •
 لمم  قيمم،      و    دن    ق و        رم         :المصداقية يُظهر •
يد ع   ق            ش  م ت      و قا،  غض   فهو :شريحة واسعة من الجمهور  يجذب •

   مظ     نو     وقا أ         تا 

 :لتحسين هذا العنوان نصائح

 "2024"ح ي        ق لاخ   ل أفلق ش  م ت      و قا ف    ثلا   :"]سنة[" بالسنة الحالية استبدل •
  هولك    ع ه      ق أفلق،  ثلا  "ح ي        ق لاخ   ل            :اسم مدينتك أو دولتك  أضف •

 "2024أفلق ش  م ت      و قا ف      
جاذبية   اجعل • أكثر  "     :العنوان  قو م،  ثلا   ع  لة  إض فم  لاختيار   والوحيدالشامل    دليلكخلا  

 "2024أفيل شركة تصميم مواقع في  

 :ملاحظة

أيل   ت عي     وى    ح      يج   .ت  ل ن                 ق         قو  ق،    د فحط   قمو ن  يق    
 .  ل د  ح   ك        خ    م    ق فق    بم ء ل   ط ذ    وحة     م
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 : الباحث
 !  لآن أل  ك أن تك    ح   تعو ح   هذ    قمو ن  هذي   د  م  فح      ق  ي        م:  ي  

"ت           ح   - أ   ت      و قا"،  "ش  م  ف    ك  م    خ    م  ت  ل               ق حل     
  و قا إ ك   ن م". 

    م.  ٢٥٠٠       لأق   هو   ١٥٠٠ لأحن   ق ح          ح   هو         -
 ط           ج ن  أتخ     خلا ا          و تع ب ي جا   ح لئ        و  ق  ق            ح   -

 ف   م ء  وققا أ    ج ي  لإ ك   ن .  تخي ي ه ح تخ ي  م   د  م  أق ح  ا ن   ا   ل   ل   
ي  وي     ن ذي  م      خ   ت   أ     ،  ت ك    ن ف لغ ف     ح    ك  أ    ف ا هذي       ح   -

    ق و   . 
تع      ح لئ ف        و قا   ت    يح ح  ق فم ش   م    تطو         ح   -           لإ ك   ن م      

 ت            تا  وضوح  حقم ق ق ع    لا     . 
 يح ح   ي      د  م    ق   وق    قق    حما  ه         :     ح   -

o ف     مخيذ  ا  لإتح ن  ل  م 
o ج  ب   وقا  Responsive 
o ع د ح ن   م  تج بم  
o  ت عي              SEO 
o وقا  ا أح         يق لبط    
o ف ا    وقا  ل  م 
o ت    ش   م   و م 
o ا ش        و  ق  لا           بط  
o  لا    ع     مع  
o إح لة   قلاقم  ا    ب     نظ ح 
o  إ ك   ن  لل    لبطا  ا   ح   م       يم  إ   ح      
o توفي   ل ل فم    مط ق   إ   ن مDomain & Hosting 
o          فم  شه   ج ن 

يح ح ش ح        ق  م ء    وقا أ      ج   لإ ك   ن     ف م    و  ق  ا    بون ف   ق       ح   -
     م
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ي  وي     ق   م  دنو      و قا أ               ي  مم     ج ه   ت    ه   ا ش ح  ع ط       ح   -
     ق نو . 

 

Gemini advanced 
 2024الشامل لاختيار أفيل شركة تصميم مواقع في  دليلك

       يوح    ق  ، أ  ا    لاك  وقا إ ك   ن  ض  لة     م  كق ش  م أ   ؤلعم أ      ف ح يعق     ف 
  مج ح. ف وقق   لإ ك   ن  هو  و     إ     ق   ،  هو    ه        ت ق      هو     خ   ت    م ج ت . 

م       ك  لهق  لال د  ح،     عم ي ون  وقق        ف   ،  ذ    ،  أن  يج   ي خ ،  ق  لا   ج ح    لاك  وقا 
                  ح  أه  ف     ع ه  ف  ن و أ     . 

إ   هذي   م  جم، أنق     م إ   ش  م ت      و قا ذ   خ  ة   خ ءة     م. ف خ   ل      م      و و 
حل لم    ك   م   ت دذي  قم يم  ق   أن  يج   ق  ل  ل  م  م ء  وقق ،  هو  ف   خطوة   ل م  ي ق       م ل م 

 لا      ت    ق فم    ي     أن ت ح  ا     ق ش  م. 
فه   ق      ق           تطو      و قا  لإ ك   ن م،   ء         ف  لمع   ك      هذ      يق      ق، 

 ت            ت        خ   ل      م     ث        ل  ع   ك ف   م ء  وقق   ت حي  أه  ف .
 تحتاج إلى موقع إلكتروني؟ لماذا

أن ن  أ ف              ف م  خ   ل ش  م ت      و قا، ح م  ن  ح  نظ ة ل  قم     أه  م    لاك   ق ق
  وقا إ ك   ن  ف     ن        :

الإنترنت  التواجد • على  أي ح  الدائم  عو    :    ا       وقا  لإ ك   ن     و           ل   ع  م، 
  لأل و ،  ي  خا   ق لاء خ   ت       ه     م ج ت  ف  أي  قق     أي    ن.

نظ   المصداقية  زيادة • ف   أ   ؤلع    ش      ي ق ز     ق م  إ ك   ن       ف   :   وح  وقا 
   ق لاء    قط   نط        لا    ف م    ج يم.

ي ق     وقا  لإ ك   ن   م م تعو ق م فق  م  ق م خ   ت    م ج ت     و و  الفعال  التسويق •  :
 إ   ش   م   لقم      ج هول     ع ه  .

ألئ م   ق لاء  توفي  العملاء  خدمة • ي      ل د  ح    وقا   ح ي          خم    لإ   م       :
  ق و      خي ة  ه . 

توفي   المبيعات  زيادة • ز  حة      ق      خلا   ف   ي ع ه     وقا  ف     م          لإ ك   ن م،   :
  م م له م     ء    م ج  .
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 هي أنواع المواقع الإلكترونية؟  ما
    و قا  لإ ك   ن م     ي    ه      وظ خم         .    أه  أنو      و قا: تد  أ
ن ذة         م التعريفية  المواقع • تح ي   ق و       ش  م أ   ؤلعم أ  ف ح،  ثق  : ته   إ   

  خ   ته   ف      ق ق.
 : ت ع د ح     ل م    ق و      لأفك ل   لآل ء ف   و ض ا   د  خم. المدونات •
 : ت ح ح أخ  ل    تح ل    ت  يلا  ف   و ض ا    ق حة.الإخبارية المواقع •
 : ت   ا   ق لاء ش  ء    م ج      د          لإن  نق.الإلكترونية المتاجر •
 : ت وف   م م    و  ق      ل م  لأفك ل  ي   لأ ل ء. الإنترنت منتديات •
 : ت   ا    ع د  ي     و  ق      ل م      وى  ا  لأ  ق ء    ق   م.التواصل الاجتماعي مواقع •
 العوامل التي يجب مراعاتها عند اختيار شركة تصميم مواقع؟  هي  ما

  خ   ل ش  م ت      و قا، يج       ة   ق         قو  ق    ه م،  مه :  م  
: تد      أن      م    ه  خ  ة   لقم ف   ج   ت      تطو      و قا  أنه  ق  ق   مخيذ الخبرة •

    ل ا      هم        . 
ف      ق ق    ه     ه ل     خم م  المهارة • أن  أ          م   ع  حم  تد       ت ح      وحة   :

   لاز م   م ء  وقا      ف .
خ     السمعة • لض    ق لاء     تحي      آل ء   لاء      م   ع  حي     د                :

      م. 
: ق لن ألق ل خ          م  ا ش     أخ ى  تد      أن   عق    م ل   د          م التكلفة •

   وحة    ه .
لال خع ل   التواصل • تع جي   فق  م  ا   ق لاء  أنه   تو  ق  قمو    ت وف   أن      م  تد        :

  ع       ق لاء  ع  م. 
 : ت ح     نو    وحة         خم    ذي ت ح  ا      م  ق  تع       وقا.الفني الدعم •
 : تد      أن      م ت ح ح  ح      ض    ي   ح    ا تخ  يق   د  م     ك خم    ة    مخيذ. الشفافية •

 ] ن ذة  م      خ   ت   أ      [
ف ا  ق و       خ   ت    أ        ع  حم ف   ج   ت          جم   ) هذ  هو      ن   ذي ل  ل ف 

 . (  لح   د و قا          
 : ووردبريسخدمتي لتصميم مواقع  مميزات

 ت  ي   ا:    لح   د،أ ق ح    خ  م ت      ب  جم  و قا        إ ك   ن م      ف م      أن 



 

 

 

 

271 

 : أ   ح   ع       وقا ف     و         ح ح ن    دري       وحة   ق ق. في التنفيذ مع الإتقان سرعة •
)   و لي ،   هو تأ،  Responsiveمتجاوب    موقع • ت ك ف  ا    ا  لأ ه ة  أ      و قا   :

  لأ ه ة    و  م(. 
 : أ ل       ت      و قا له م  لال د  ح  ت                   ل. مستخدم ناجحة  تجربة •
البحث    تحسين • أفلق     لل    SEOمحركات  أ ع     :SEO        ن ف   ظهول  وقق    ل  ن 

        لأ   .
 : أ ل   ك     ت  ا أح ء  وقق   ت  يق ل وك      ل.الموقع مع أدوات التحليل ربط •
: أ ه    ع  م ت  يق  خ       وقا    عي  تج بم    ع د ح  لفا ت تي     وقا فتح الموقع  سرعة •

 ف              .
 : أ  ف      و م ت    له م  لال د  ح لإح لة    وى  وقق .تحكم شاملة لوحة •
 : أ ح    وقق   ا  ع   ت       و قا    و  ق  لا      . مع شبكات التواصل الاجتماعي الربط •
 : أ  ف     خ  م   مع   لا    ع     خ          ن    وقق .الاحتياطي النسخ •
الزبائن  نظام • مع  العلاقة  ق   ة    ن     لا       و  ق  قه     ق  إدارة  إح لة  أ ل   ك       :

 فق  .
 بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة الب  إعداد •

 :  الباحث
 أ  ق

Gemini advanced 
 : أ ن ئ           إ ك   ن    لل       ل  نط ق   ألبطا  ا ق            يم. بريدية
 ل    مط ق   : أ ل   ك ف   خ   ل  ش  ءDomain    &Hostingتوفير استيافة والنطاق    إمكانية •

  خ  م  لال ل فم    م ل م   وقق . 
 : أ ق ح            خم     ج ن     ة شه   ق  تع       وقا. فني شهر مجاناا الدعم •
 بناء الموقع أو المتجر الإلكتروني:  مراحل

خطو     مظ م    ض م ف   م ء    و قا           لإ ك   ن م،  أ  ط        و  ق  ا   ق يق ف     أت ا 
  ق     م:

 : أ  أ  خه         ت   أه  ف        وقا  نو    ج هول   ذي تع ه فا. الاحتياجات تحليل .1
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ن  ذج    و فحم والتصميم  التخطيط .2 أ خطط  ه  ق  ت        وقا  م ء             ت   أ ق ح      :
   يه . 

 .SEO: أقوح     جم  تطو      وقا   ل د  ح أ  ث    حم     أفلق     لل   والبرمجة التطوير .3
: أ   ي  خ   ل   ش   م    وقا    د      أنا يق ق    ق ل           ا  لأ ه ة  الموقع  اختبار .4

        خ   .
توفي          خم       ل        ل د  ح  و م  الموقع  تسليم .5 أ ل         وقا   ه      م    ا   :

 .       
 المواقع والمتاجر التي أصممها:  أنواع

 خ  م ت      ب  جم  ج و م   لقم       و قا           لإ ك   ن م،  مه :  أ ق ح
 :  ق م خ       م ج               و  ق  ا   ق لاء. الشركات مواقع •
 :    ا    م ج        لإن  نق  ا توفي   ل  ق حفا   د  خم.الإلكترونية المتاجر •
  لإن  نق،  ثق خ             أ   لال   ل  .        د       ب ا:  ق م الخدمات مواقع •
 :  ق م  ب ا   قح ل    ا توفي  خ   م            ح ح. العقارات مواقع •
   ج    خم حق،    طي  ن.  ،   عخ  ،:  ق م خ       ع   مالسياحة مواقع •
 :   ح ي  ح ل    ب     تق    م      لإن  نق.التعليم مواقع •
 :   ح ي   ق و     خ     ع  م      لإن  نق.الصحة مواقع •
 أنت مُستعد لإنشاء موقعك الإلكتروني؟  هل

 مق ت       ش  م ت      و قا      ف م    ع   ك ف   م ء  وقق   لإ ك   ن ، فلا ت  حح ف   إذ 
   و  ق  ق        تع ب   ج          ج ن . لد ون لقي       م ق م        ت   تح ي   ل   ل     خي ة  

.   
 ]ل  ط   تع ب[ 
 ]لق  ه تأ[ 

 ] مو ن      إ ك   ن [ 
ي   م    لا ظم ي   م  تق  ق هذ     ح    رض فم              ق و        خ  يق  ع         ت .       :

 إض فم  ول  للو       ن م  جقق    ح   أ ث    ذ  م. 

 : الباحث
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         ١٥٠٠ لأحن   ق ح          ح   هو          :    تط      ع  ل             ك        ح   غي    ف    ح 
 إ  حة     م    ح    ا  لأخذ   لا    ل    ا    ق  ي  أل و .   م ٢٥٠٠ لأق   هو 

Gemini advanced 
 يع جي     

 : الباحث
 .   م  1500 لأحن   ق ح          ح   هو          :    تط      ع  ل             ك        ح   غي    ف    ح 

 إ  حة     م    ح    ا  لأخذ   لا    ل    ا    ق  ي  أل و

Gemini advanced 
 2024الشامل لاختيار أفيل شركة تصميم مواقع في  دليلك

    م     ق        ع ل ،    يق     لاك  وقا إ ك   ن   ج ح خ  ل إض ف ،  ق أ  ا ض  لة     م  كق    ف 
ش  م أ   ؤلعم أ      ف ح يعق    مج ح     طول. ف وقق   لإ ك   ن  هو هو       ق  م،     ه        
ت ق    م   ت ح ح خ   ت    م ج ت    ق     دل ي        ل   ع  م.  ك   ج ح    لاك  وقا لا ي خ ،  ق  
م                    ح  أه  ف     ع ه  ف    يج  أن ي ون  وقق        ف   ،  ذ    ، لهق  لال د  ح،     عم

 ن و أ         ق ز تو   ك    ق  . 
إ   هذي   م  جم، أنق     م إ   ش  م ت      و قا ذ   خ  ة   خ ءة     م. ف خ   ل      م      و و 

حل لم    ك   م   ت دذي  قم يم  ق   أن  يج   ق  ل  ل  م  م ء  وقق ،  هو  ف   خطوة   ل م  ي ق       م ل م 
 لا      ت    ق فم    ي     أن ت ح  ا     ق ش  م. 

فه   ق      ق           تطو      و قا  لإ ك   ن م،   ء         ف  لمع   ك      هذ      يق      ق، 
ف    ح   أه  ف   ف   م ء  وقق   ت حي   ل  ع   ك  ت            ت        خ   ل      م     ث        

2024. 
 ؟2024تحتاج إلى موقع إلكتروني في  لماذا

        كمو و         و     ق  ، أ  ا    لاك  وقا إ ك   ن  أ      يو     ق ة أل  ب: ف 
الإنترنت  التواجد • على  أي ح  الدائم  عو    :    ا       وقا  لإ ك   ن     و           ل   ع  م، 

أي    ن  و    ق   .   أي  قق      ف   خ   ت       ه     م ج ت    لأل و ،  ي  خا   ق لاء 
 ف وقق  لا يغ   أ و  ا أ    ،         ا    ف  م   و و  إ     هول        تول ا نط ق     .
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الثقة  زيادة • وبناء  ح يلا      المصداقية  إ ك   ن       ف   ي ق    وح  وقا  ف          ق  م،   :
    ق م ش     أ   ؤلع  .   ق لاء ي ي ون إ     ثحم ف                  ه  تو    لق   قوي،  

     وقا  لإ ك   ن  هو أ   أه   م    هذ     و   .
المُستهدف  التسويق • الجمهور  إلى  والوصول  فق  م  الفعال  تعو ق م  ي ق     وقا  لإ ك   ن   م م   :

ي   م   ل د  ح   ش   م   لقم      ج هول     ع ه  .  إ    خ   ت    م ج ت     و و    ق م 
تعو ق م   د  خم،  ثق    عو         وى     عو                         وقا   مخيذ   لا  

     عو               لإ ك   ن . 
الساعة  خدمة • مدار  على  ألئ م  العملاء  ي      ل د  ح    وقا   ح ي          خم    لإ   م       :

  ق لاء  توفي   ق و      خي ة  ه  ف  أي  قق. ي   م  إض فم  خ م  ا " لألئ م      قم" أ  توفي   
 خ  م    لحشم      ش ة   ح ي          خولي   ق لاء.

: ف     م          لإ ك   ن م، ي ع ه     وقا ف  ز  حة      ق      خلا   المبيعات والأرباح  زيادة •
توفي   م م له م     ء    م ج       فا      لإن  نق.     ي      ل د  ح    وقا   ح ي     م  

  خ و    خ  م   ق لاء    ج قه           ء.
: ي     لبط  وقق   لإ ك   ن   ا أح    ت  يق      ن  ،  ثق  البيانات وفهم سلوك العملاء  تحليل •

Google Analytics،     ا أح ء  وقق   ت  يق ل وك      ل. هذي    ق و    ت ع   ك     فه    
            لا    ت عي   وقق    ح ي  تج بم أفلق  ه .

: ف   قظ   لألو ق، أ  ا    لاك  وقا إ ك   ن  أ     ض  ل       م فد  ا  في السوق   التنافسية •
         لأخ ى. فرذ     ي     ي   وقا إ ك   ن ، فدنق تدع  ف  م   و و  إ   ش   م   ي ة  

      ق لاء   ذ      ثون    خ   ت  أ   م ج ت       لإن  نق.
 أنواع المواقع الإلكترونية؟  هي  ما

    و قا  لإ ك   ن م     ي    ه      وظ خم         .    أه  أنو      و قا: تد  أ
: ته   إ   تح ي   ق و       ش  م أ   ؤلعم  (Corporate Websitesالتعريفية )  المواقع •

ت ق  هذي    و قا   ث  م   ن ذة         م  خ   ته   ف      ق ق   ق و     لات   .  أ  ف ح،  ثق 
  ط قم تق  ف لق  م      م أ     ؤلعم.

o   ش  م   ث يق م  ق و            م  Microsoft  (microsoft.com:  وقا   )
   م ج ته   خ   ته .

ت ق   (Blogs)  المدونات • ف   و ض ا   د  خم.  ت ع د ح     ل م    ق و      لأفك ل   لآل ء   :
      ن    م م      زة    ق ي       ذ    بم ء  ج  ا          قي . 
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o   نم  ث    :HuffPost (huffpost.com.ت ح ح    وى إخ  ل     لأي   ف   و ض ا    مو م ) 
: ت ح ح أخ  ل    تح ل    ت  يلا  ف   و ض ا    ق حة. ت ق  (News Websitesالإخبارية )  المواقع •

 هذي    و قا    ل   ل  ع     لأخ  ل     ق و      كثي       م ي. 
o   وقا  ث  :CNN (cnn.com .ي ح ح أخ  ل        م      م        ل   ع  م ) 

)  المتاجر • ش  ء    م ج      د     (E-commerce Websitesالإلكترونية  ت   ا   ق لاء   :
      لإن  نق. ت ق  هذي    و قا    أ ث  أنو      و قا  ن   ل   ف   ق م         

 : الباحث
 أ  ق
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 لهو م  ل د   ه       ن م   و و  إ يه     أي    ن.    ع   
 ( ي ق     أ             لإ ك   ن م ف    ق   .amazon.com)  Amazon:  وقا  ث  
)  منتديات • ت ق   (Forumsالإنترنت  ت وف   م م    و  ق      ل م  لأفك ل  ي   لأ ل ء.   :

أشد ط   ن   ا        م  ي      ن     م ل     مح م  و ض ا   د  خم      و       ق و      
   ه  ي   مخد    ج لا .

o   م  ى   ث  :Reddit  (reddit.com ي  وي       م  ي     د  خم ت غط   ج و م   لقم )
       و ض ا. 

: ت   ا    ع د  ي     و  ق      ل م (Social Media Websitesالتواصل الاجتماعي )  مواقع •
ف    ق   ،  ت ع د ح   شق  م  أ ث     و قا  هذي    و قا     ت ق        وى  ا  لأ  ق ء    ق   م. 

 لأغ  م   د  خم،  ثق    و  ق  لا           عو       ق   . 
o   وقا   ث  :Facebook  (facebook.com   ي ق     أ     و قا    و  ق  لا       ف )

   ق   .
)  مواقع • المواعيد  ت   ا   ق لاء  ج     و  ي       لإن  نق  (Booking Websitesحجز   :

  د       د  خم،  ثق    و  ي    ط  م أ     ون      ج يق أ     ط   . 
o   وقا   ث  :OpenTable (opentable.com     ا   ق لاء  ج    ط  لا  ف     ط     )

      لإن  نق.
توفي  خ   م  (Real Estate Websitesالعقارات )  مواقع  • : ت ع د ح  ق م  ب ا   قح ل    ا 

            ح ح   قثول       قح ل      م ل م. 
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o   وقا  ث  :Zillow (zillow.com.ي ح ح قو      قح ل          م     ا   لإيج ل ) 
 العوامل التي يجب مراعاتها عند اختيار شركة تصميم مواقع؟  هي  ما

ش  م ت      و قا   م ل م ي ق  ق  ل     ه     ؤر      نج ح  وقق   لإ ك   ن .  ذ  ، يج  أن ت و       خ   ل 
 هذ    ح  ل  لاه   ح   ك ف   ت        ق         قو  ق    ه م:

: تد      أن      م    ه  خ  ة   لقم ف   ج   ت      تطو      و قا  أنه  ق  ق والمهارة  الخبرة •
  مخيذ    ل ا      هم        .  ع           م   م أ    ه    ع  حم  ت ح      وحة ت      
 ب  جم هذي    و قا. تد   أيل      أن ف      ق ق    ه     ه ل     خم م   لاز م   م ء  وقا      ف   

              ت . 
:         تحي      آل ء   لاء      م   ع  حي     د      لض    ق لاء وتقييمات العملاء السمعة •

 Google My   خ          م. ي   م   لاعلا      تحي          م      و قا   د  خم،  ثق  
Business  Facebook   .و قا تحي   ش     ت        و قا   

: ق لن ألق ل خ          م  ا ش     أخ ى  تد      أن   عق   والعائد على الاستثمار  التكلفة •
  م ل   د          م   وحة    ه . لا تمظ  إ     عق  فحط،  ق ضا ف       لك أيل     ق    

ت ح ح ROI     لال ث  ل ) (. فح  تكون      م ذ     عق   لأ    ه    د  ل  لأفلق إذ    نق 
 خ     ذ    وحة     م  ت ع   ك     ت حي  أه  ف   ز  حة ألب   . 

تع جي   والشفافية  التواصل • فق  م  ا   ق لاء  أنه   تو  ق  قمو    ت وف   أن      م  تد        :
تخ  يق  تكون      م شخ فم  ق      ي     ا  لال خع ل    ع       ق لاء  ع  م. يج  أن 

   د  م     ك خم    ة    مخيذ.  ع           م  ح      ض    ي   ح    ا هذي    خ  يق. 
: ت ح     نو    وحة         خم    ذي ت ح  ا      م  ق  تع     الفني وخدمات ما بعد البيع  الدعم •

   وقا. تد      أن      م ت ح ح خ     ح   فم    ع   ة  فق  م    ع   ة ف   ق أي     ق ق   
 تو  ه   ق  إعلاق  وقق .

وأهدافك  فهم • إ     تخه         ت   أه  ف        وقا.  احتياجاتك  تع  ا  أن      م  تد        :
 يج  أن تكون      م ق حلة     ت و ق لؤ    إ    وقا إ ك   ن  فقم   ي  ح  أه  ف . 

النهائية  الالتزام • ت   ح     و  ي    مه   م   ع       وقا.  ع      بالمواعيد  أن      م  تد        :
      م    لا  ز م      ض    ي   ح     ق   ق ق     و  ي    مه   م  كق     م.

: تد      أن      م    ه  خ  ة ف  ت عي          (SEOفي تحسين محركات البحث )  الخبرة •
(      SEO    أنه  ل  ط   أفلق     لل  )SEO              وقق   ل  ن ظهولي ف  ن     
  لأ   .
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: تد      أن      م ت      و قا    ج  بم ت ك ف  (Responsive Designالمُتجاوب )  التصميم •
 ا    ا  لأ ه ة )   و لي ،   هو تأ،  لأ ه ة    و  م(   وفي  تج بم   ع د ح      زة        ا  

  لأ ه ة. 
لأ  ن  والحماية  الأمان • أه  م   ي ة  ت و    أن      م  تد           لاخ   ق       وقق        يم: 

 .   عي   ن م  هج    
 ] ن ذة  م      خ   ت   أ      [

 ) **هذ  هو      ن   ذي ل  ل ف ف ا  ق و       خ   ت    أ        ع  حم 

 :  الباحث
 أ  ق

Gemini advanced 
 .** (  لح   د     جم  و قا           ج   ت       ف 

 : ووردبريسخدمتي لتصميم مواقع  مميزات
 ت  ي   ا:    لح   د،أ ق ح    خ  م ت      ب  جم  و قا        إ ك   ن م      ف م      أن 

: أ   ح   ع       وقا ف     و         ح ح ن    دري       وحة   ق ق.  في التنفيذ مع الإتقان  سرعة •
أ حلك أه  م   وقق ف        لأ    ،  ذ   أ  ط     إنج ز      ل ا ف  أل    قق       ا 

    خ       أ     ق  ي    جوحة.
)   و لي ،   هو تأ،  Responsiveمتجاوب    موقع • ت ك ف  ا    ا  لأ ه ة  أ      و قا   :

 لأ ه ة    و  م(. ي ق               ج  ب أ     ض  ل    ف   ق م          ي  يع د ح   م ي أ ه ة  
  د  خم     خا      لإن  نق. يل                ج  ب ظهول  وقق     ق   م ل         ا  

  لأ ه ة  توفي  تج بم   ع د ح      زة   ج  ا. 
ناجحة  تجربة • أ     مستخدم  له م  لال د  ح  ت                   ل.  ت      و قا  أ ل         :

( ت      و قا  ع طم  له م    محق  ت ح ح  UX ه         ي      ج بم     ع د ح  (  أ  ط     
    ع د ح    ق و         ي    ه   عهو م. 

البحث    تحسين • أفلق     لل    SEOمحركات  أ ع     :SEO        ن ف   ظهول  وقق    ل  ن 
       لأ   . ي ق  ت عي               أ      يو        حة ظهول  وقق    ذب                ل.  

تحم      أ  ث  ت عي    ك        خ    م  بم ء       ط   SEOأ ع    ذ    ف        وقق ،     
  ت عي  ل  م    وقا. 



 

 

 

 

278 

: أ ل   ك     ت  ا أح ء  وقق   ت  يق ل وك      ل    خلا  لبط  الموقع مع أدوات التحليل  ربط •
. ت وف     هذي  لأح     ق و    ق  م Google Analytics وقق   ا أح    ت  يق      ن  ،  ثق  

ق  ل     ع مي ة    عي   وقق   ز  حة  ي ع   ك      تد ذ  أح ء  وقق   ل وك      ل،         
 فق  ي ا. 

: أ ه    ع  م ت  يق  خ       وقا    عي  تج بم    ع د ح  لفا ت تي     وقا فتح الموقع  سرعة •
أ  ط       إ ك   ن .  أي  وقا  نج ح  أه   و  ق  ل  م    وقا     ت ق   ف              . 

 ت عي  ل  م  وقق     خلا   ل د  ح أ  ث    حم     ضغط    ول  ت عي    كوح. 
: أ  ف      و م ت    له م  لال د  ح لإح لة    وى  وقق   عهو م     نم. ت   ا  تحكم شاملة  لوحة •

    و م        إض فم  تق  ق   ذ   خ       م ج     ول   ح عا في  و  غي ه      م     
    وقا ح ن      م إ   أي خ  ة ف       جم.

: أ ح    وقق   ا  ع   ت       و قا    و  ق  لا      ،  مع شبكات التواصل الاجتماعي  الربط •
  عهيق     ل م    وى  وقق   ز  حة ظهولك        ،Facebook   Twitter   Instagram ثق  

 هذي    م   .
خ  م   مع   لا    ع     خ          ن    وقق        ه      الاحتياطي  النسخ • أ  ف       :

  خح  ن. أقوح  رن  ء نع       ع م   م ظ م   وقق   تد  مه  ف     ن آ    ل  ن  ل ق حة    ن ت  
 ف         ث أي     م. 

: أ ل   ك     إح لة ق   ة    ن     لا       و  ق  قه   (CRMإدارة العلاقة مع الزبائن )  نظام •
نظ ح   ح    وقق   ا  خلا   فق       نظ ح    CRM   ق  ي ع   ك  ت  ا    CRM  م ل .      

إ ك   ن    ع ه فم   ح لة   لا     عو      ق   تخ  لا    ق لاء  ا  وقق    لل   لل  ق      
 فق  .

: أ ن ئ           إ ك   ن    لل       ل  نط ق   بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة البريدية   إعداد •
ق            يم   عهيق    و  ق  ا   لا    info@yourdomain.com) ثق   (  ألبطا  ا 

   لل     م           يم    ق  م   د  م.
  مط ق    ل    ش  ء: أ ل   ك ف   خ   ل  Domain    &Hostingتوفير استيافة والنطاق    إمكانية •

نط ق    ي   خ  م    خ  م لاخ   ل  ل   ن   ا   د  م  أ ق ح      لال ل فم    م ل م   وقق . 
  ل ل فم ت               وقق   تل   أح ء          أ  ن     ق ز  . 
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: أ ق ح            خم     ج ن     ة شه   ق  تع       وقا    ع   ة ف   ق فني شهر مجاناا  الدعم •
قمو     د  خم،  ثق          أ ق ح         خم       ألئ   .  تو  ه    لإ   م      ق   أي     ق 

  لإ ك   ن     ه تأ     لحشم      ش ة. 
 بناء الموقع أو المتجر الإلكتروني:  مراحل

خطو     مظ م    ض م ف   م ء    و قا           لإ ك   ن م،  أ  ط        و  ق  ا   ق يق ف     أت ا 
  ق     م:

: أ  أ  خه         ت   أه  ف        وقا  نو    ج هول   ذي تع ه فا. أقوح  ط ح  الاحتياجات  تحليل .1
 ألئ م     حة  خه  ع  قم       لؤ      

 :  الباحث
 أ  ق

Gemini advanced 
    وظ  أ      ت غ  ف  إض ف ه .    وقق 
:  م ء      ت  يق  لا       ، أ خطط  ه  ق  ت        وقا   ي  ي ون   م ل     والتصميم  التخطيط .2

لأه  ف   لهق  لال د  ح      ل. أ ق ح    ن  ذج أ   م            و فحم   يه  ق ق     ء ف      م  
    طو  .

: ف  هذي       م، أقوح     جم  تطو      وقا   ل د  ح أ  ث    حم     أفلق والبرمجة  التطوير .3
ف   SEO    لل     أح ء       لهو م      نم  نظ ف    مظم   ل  ن  أ  ط         م  وح   .
    ع ح ق. 

:  ق   لان ه ء        م    طو  ، أ   ي  خ   ل   ش   م    وقا    د      أنا يق ق  الموقع  اختبار .4
أ   ي  خ   ل    لأح ء   لأ  ن   ظ  أ    وقا  ل           ا  لأ ه ة        خ   .     ق 

  ل  ن تح ي  تج بم   ع د ح      زة. 
توفي          خم       ل        ل د  ح  و م  الموقع  تسليم .5 أ ل         وقا   ه      م    ا   :

       . أ ق ح       ا     خ       ق و      لاز م لإح لة  وقق   عهو م.
 المواقع والمتاجر التي أصممها:  أنواع

  مه :    لح   د،خ  م ت      ب  جم  ج و م   لقم       و قا           لإ ك   ن م،   ل د  ح  أ ق ح
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:  ق م خ       م ج               و  ق  ا   ق لاء  بم ء هو م لق  م قو م.  الشركات  مواقع •
ز  حة ظهوله       لإن  نق   ذب             ق لاء  ت حي    هذي    و قا              ت ع    

 أه  فه     عو ق م. 
حفا   د  خمالإلكترونية  المتاجر • توفي   ل  ق    ح لة   ط    ،    ، :    ا    م ج        لإن  نق  ا 

إ      ،       نط ق    ه     و و   تول ا  ت ع             لإ ك   ن م                  د  ن. 
 ألو ق     ة  ز  حة    ق ته .

أ   الخدمات  مواقع  • أ   لال   ل    خ              :  ق م  ب ا   د          لإن  نق،  ثق 
خ       د  خم   م  ت ح ح  لأ   ب    ه      ة                هذي    و قا  ت   ا      ل  . 

 خ   ته     و و  إ     لاء   ح. 
خ   م            ح ح   قثول       قح ل   العقارات  مواقع  • توفي   :  ق م  ب ا   قح ل    ا 

    م ل م  ع     وقا     ع  م    عق   غي ه        و  خ  .
:  ق م خ       ع   م    عخ    ج    خم حق    طي  ن      لا    ع    م. ت ع    السياحة  مواقع •

 هذي    و قا ش       ع   م    عخ       ذب             ق لاء  تعهيق     م    ج      فا. 
توفي   ي      د  خم،  ثق   خ و   التعليم  مواقع  • تق    م      لإن  نق  ا  ح ل    ب      :   ح ي  

  لاف   ض م   لاخ   ل       ه ح  . 
ع  م      لإن  نق،  ثق  ج     و  ي    ط  م  الصحة  مواقع  • :   ح ي   ق و     خ     

   لال   ل     ط  م   ق و        لأ   م    قلا   .
 :  ق م ق   م   طق ح   لألق ل   ج    ط  لا   ع     طق ح      لإن  نق.المطاعم مواقع •
 :   ح ي     وى إخ  ل      ح لا   تح ل   ف   و ض ا   د  خم. الأخبار والمجلات مواقع •
 :   ح ي   ق و          مظ م  أه  فه   أن ط ه     ا         . المنظمات غير الربحية مواقع •
 أنت مُستعد لإنشاء موقعك الإلكتروني؟  هل
    لح   د،  مق ت       ش  م ت      و قا      ف م    ع   ك ف   م ء  وقق   لإ ك   ن    ل د  ح    إذ 

ت  حح ف     و  ق  ق        تع ب   ج          ج ن . لد ون لقي       م ق م        ت   تح ي    فلا 
  ل   ل     خي ة      ع   ت  ف   تد ذ   ح  ل    م ل .

 ]ل  ط   تع ب[ 
 ]لق  ه تأ[ 

 ] مو ن      إ ك   ن [ 
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ي   م    لا ظم ي   م  تق  ق هذ     ح    رض فم              ق و        خ  يق  ع         ت .       :
 إض فم  ول  للو       ن م  جقق    ح   أ ث    ذ  م. 

 ر ملحق 

‌( 3تجربة رقم ) - Gemini Advanced 1.5شاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب   تصوير
‌

‌
‌
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 ز ملحق 
‌

‌( لأجهزة الجوال3تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير  

‌
‌
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 س ملحق 

 ( لأجهزة سطح المكتب 3تجربة رقم ) -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير 
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  ش ملحق

 (  4تجربة رقم )  –لكتابة مقال تسويقي  Claude 3.5 Sonnetمحادثة مع  تسجيل
 : الباحث

  ت     وى   د ت ف      م    ح لا     عو ق م    قم       جذ  م، أن  أق ح خ  م ت      ب  جم   أنق 
أ   ج  مو ن  ذ ب   ح   تعو ح   د         ل   ،WordPress   و لح   د و قا        إ ك   ن م     

  و قا". ت     ن            م                   ك  م    خ    م       م "ش  م
 ذ  م   ح   تعو ح  ي    أن ت   ل              ف    ك  م    خ    م "ش  م ت         م      10أ    

  و قا" أ  "ت      و قا إ ك   ن م". 

Claude 3.5 Sonnet 
ت   ل                ك        خ    م    10لدق ح          ط ا، أن  ي     تعو ح    م      ذ  م   ح   

 :"ش  م ت      و قا"  "ت      و قا إ ك   ن م". إ      قم    
 
 .""ش  م ت      و قا:   ف ن و  لؤ    إ     قا لق     ه  -１
 . ""ت      و قا إ ك   ن م      ف م: ل  نج ح      ف    ق      ق   -２
 . ""   ذ  تق  ش   م   لاخ   ل  لأ ثق         وقق   لإ ك   ن ؟ -３
 . " ع د ح لا ت مع  تج بم :WordPress "ت      و قا   حم     -４
 .""ش  م ت      و قا: ن م   عول   مج ح  ي          ق       ق   -５
 ."" لت    ق     ا أفلق ش  م ت      و قا ف     مطحم -６
 ""ت      و قا إ ك   ن م:   ف نجقق  وقق    خوق      م فع   -７
 . ""     خك ة إ    لإعلاق: ل  م ت      وقق   لإ ك   ن   قم  -８
 ."ن     د  ل  لأفلق   ؟     ذ  :WordPress "ش  م ت      و قا   د  م ف  -９
 . ""ت      و قا إ ك   ن م   ق  ي       م:     أ   خ ق  ا خ   تم  -１０

 
      ت  وي  .(SEO)   قم         م   كون  ذ  م   ح  ء  فق  م     ي  ت عي                 هذي

  ك        خ    م    ط وبم  ت  ز    ي  خ   ت . ي  م   خ   ل   قمو ن   ذي ت  ي  لأنع    ح       عو ح  أ   
 . ل د   ا  ر ه ح لإن  ء  مو ن خ ط   
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 :  الباحث
      هم نظ ك ق حل     ت  ل              ف    ك  م    خ    م   ع  حم؟   مو ن   أقوى أفلق  هو   

Claude 3.5 Sonnet 
 : ي    قم        ح   م، ألى أن   قمو ن  لأقوى   لأ ث  فق   م     ل              هو   

 "ت      و قا:   ف ن و  لؤ    إ     قا لق     ه  ش  م"
 :  قمو ن    ي   ق ة نح ط قوة هذ 
 .   ك  م    خ    م      ع م "ش  م ت      و قا"    ش ة،     يق ز ت تي ا ف  ن               أ -１
 .  غم لؤ   ض م م،     يجذب  ه   ح   ح لئ    خ ي       مح     ق فم أ ث   يع د ح -２
 .    ت و ق "   ؤ م" إ   "  قا"،      و      ح لة     ت حي  أه      ق يق      -３
 .   م "  ه " يل ف  م     ج ذ  م      ي   ل د  ح -４
 .ق ي  نع         ش ،     يجق ا  ث       ق ضا ف  ن              قمو ن -５
 ي    ج ن     حم  )ت        و قا(    ج ن   لإ      )ت و ق    ؤ م(،     يجذب  ج و م   يج ا -６

 .  لقم      ق لاء        ي 
 

   خ         ذ  م   ح  ء،                 ا (SEO)   قمو ن        ط     ت عي                 هذ 
        م   مح      خ  ق.   ا ذ  ، فرن فق   م   قمو ن تق    أيل        وحة      وى   ذي    ا   و  ق

SEO  لأخ ى . 
 

 : الباحث
 !  لآن أل  ك أن تك    ح   تعو ح   هذ    قمو ن  هذي   د  م  فح      ق  ي        م:  ي  

"ت      و قا       ح   - أ   ت      و قا"،  "ش  م  ف    ك  م    خ    م  ت  ل               ق حل     
 إ ك   ن م". 

    م.  2500       لأق   هو   1500 لأحن   ق ح          ح   هو         -
خلا ا      ه ح      و تع ب ي جا   ح لئ        و  ق  ق            ح   - أتخ       ط           ج ن  

 ف   م ء  وققا أ    ج ي  لإ ك   ن .  تخي يتخ ي  م   د  م  أق ح  ا ن   ا   ل   ل    
هذي      ح   - ف ا  أ     ف     ح    ك   ف لغ  خ   ت   أ     ،  ت ك    ن  ن ذي  م       ي  وي     

    ق و   . 
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ت          ح   - ف   تع      ح لئ  تطو    ت        و قا           لإ ك   ن م       ش   م     يح ح  ق فم 
        تا  وضوح  حقم ق ق ع    لا     .

 يح ح   ي      د  م    ق   وق    قق    حما  ه         :     ح   -
o ف     مخيذ  ا  لإتح ن.  ل  م 
o ج  ب   وقا  Responsive 
o ع د ح ن   م تج بم . 
o  ت عي              SEO. 
o وقا  ا أح         يق. لبط    
o ف ا    وقا.  ل  م 
o ت    ش   م.   و م 
o ا ش        و  ق  لا      .     بط  
o  لا    ع .    مع  
o إح لة   قلاقم  ا    ب   . نظ ح 
o  إ ك   ن  لل    لبطا  ا   ح   م       يم.  إ   ح      
o توفي   ل ل فم    مط ق   إ   ن مDomain & Hosting. 
o        .  فم  شه   ج ن 

 يح ح ش ح        ق  م ء    وقا أ      ج   لإ ك   ن     ف م    و  ق  ا    بون ف   ق     م.    ح   -
ي  وي     ق   م  دنو      و قا أ               ي  مم     ج ه   ت    ه   ا ش ح  ع ط     ق       ح   -

 نو . 
 

Claude 3.5 Sonnet 
 تصميم مواقع: كيل نحول رؤيتك إلى واقع رقمي مبهر  شركة

 
إ ك   ن       ف  ض  لة لا غم   مه  لأي   ق يعق     ف          و     ق  ، أ  ا    لاك  وقا 

فرن  تمخيذي     م ل لدم،  أ        أ     ع وح،  ن شئم، ل       مج ح      ي . لو ء  مق      ش  م 
 لإ ك   ن  هو    ه      ق  م      تق د هو     ت  ج  د   ت         ل   ع  م.   ك ،   ف    وقق 

 ي  م  ت و ق لؤ    إ     قا لق     ه  يجذب   ق لاء   ق ز    ن   ف    عوق؟
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 تحتاج إلى شركة تصميم مواقع محترفة؟  لماذا
ش  م   د  م         وقق   لإ ك   ن ؟"   ف  إ    أ   ج  "   ذ   ت ع ء :  ق           ء    د  ل  ، 

 لإ   م  ع طم: لأن  لانط     لأ      ح.  وقق   لإ ك   ن  هو أ         ي   لاؤك        ون  م ،  هو  
 .   ل   ح    إذ    نو  لي خ   ون  ا      أح ليم ح ون إ    م فع  

 : قض  لأل  ب      تجقق  لال ق نم     م ت      و قا      ف م أ      يو    إ   
 .: ن     لمو        د  ة ف  ت      تطو      و قا  لإ ك   ن م   د  أ   حط     متخصصة خبرة -１
 .: ن     وقق        م ل   ا هو م  لا       ج ل م  أه        فريد  تصميم -２
 .: نع د ح أ  ث    حم      لأح     ل  ن أح ء  وقق     ق  ث   حديثة تقنيات -３
والجهد  توفير -４ ن    الوقت  ن و    إح لة     ،  أنق      ت     ت          فم:  يم       تطو   تخ  يق 

 . وقق 
 .: نح ح         خم    لال   ل        ق  إعلاق  وقق مستمر دعم -５

 في تصميم المواقع الإلكترونية  خدماتنا
ت                    قم    ن    نخد    ح ي   ج و م ش   م    خ     ت        و قا  لإ ك   ن م      

 :  خ ءة. إ    نظ ة    م        نح  ا
 في التنفيذ مع الإتقان سرعة -1

نخه  أه  م   وقق ف        لأ    .  ذ  ، ن   ح   ع           ف    وقق      ح ح ن    ع   م      ن  
 .  جوحة. ف  حم          يق ق   خ ءة     م  ل  ن   و        وقا    ي  ف  أل    قق     

 (Responsive) متجاوب موقع -2
     لأ ه ة     ق حة، أ  ا      ل  لي أن ي ون  وقق    و فح    ا    ا أ ج ح     ش  . ن       ف 

 و قا   ج  بم تل   تج بم  ع د ح ل عم لو ء   ن        يع د ح ه تخ   ذ    ،  ه ز  و  ، أ    لوب    
       . 
 مستخدم ناجحة   تجربة -3
    ت        ه   له م  لال د  ح   ذ  م       . نه     ق    خ  يق  ل  ن أن يج  ز  ل  وقق     ن   

 .      ثون  ما  عهو م  ل  م،             ف ط ت و  ه  إ     لاء
 (SEO) محركات البحث تحسين -4

  خم      تكو   ا لا    ل  مذ      يم. نل   أن ي ون ل  ق  وقق     ف  SEO  و ققم   ا  ضا  ق  ي   ن م 
 .    يع    ف  ت عي  ت تي   ف  ن            ،SEO   و فح    ا أفلق    لل   

 الموقع مع أدوات التحليل ربط -5
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أح         يق  ثق  نحوح أح ء  وقق   فه    ،Google Analytics   ك  ق  وقق   ا  ت  ا         ا    
ل وك      ل    ق أفلق. هذي    ق و      ق  م تع   ك ف   تد ذ ق  ل     ل لم    عي   ل   ت جي    

 .   ق  م
 فتح الموقع  سرعة -6
تحم      ح  م  لغط    ول  ت عي    كوح،   نو    ه       خ        عي  ل  م ت  يق  وقق . نع د ح 

 .    يل   تج بم ت خا ل  قم  ل عم     لك
 تحكم شاملة لوحة -7
ت       م وط،   ن  حك ي  م   إح لة    وى  وقق   عهو م.  ت  م      له م  لال د  ح  ت       و م 

 .إض فم    ول،   ح لة    خ    ح ن      م إ    ق فم تحم م   ق حم
 مع شبكات التواصل الاجتماعي  الربط -8
ز  لك    نل   يعهق      هذ   ل د  ا  م       و  ق  لا      .  ي ون  وقق    ك  لا     ق  أن 

 .   ل م    و ك   ع    ف  ز  حة   و        لإن  نق 
 الاحتياطي النسخ -9

أي    نحوح أ  ن    ن ت      و ك. ف     م    ث  ت ح      وقق ،     يل    نظ ح نع       ع    ر   ح 
 .    م، ي     ل ق حة  وقق   ع  م  لهو م

 إدارة العلاقة مع الزبائن نظام -10
 وقق    ع   ت  ف  إح لة  لاق ت   ا   ق لاء    ق أ ث  فق   م. هذ  يع       ا CRM   ك  ق نظ ح  نحوح

 .ف  ت  ا    خ  لا ، إح لة  لال خع ل  ،  ت عي  خ  م   ق لاء
 بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة البريدية  إعداد -11
نظ ح   حو       نحوح  ن بطا  ا  يق ز     ق م     .      نط ق ،      إ ك   ن       ف    ل    ر   ح      

 .      يم،     يعهق         و  ق  ا   لا     لل     م      لإخ  ل م
 (Domain & Hosting) توفير استيافة والنطاق إمكانية -12
ت ل    ج   ل    مط ق    م ل   ق     توفي   ل ل فم  وروقم  ل  قم   وقق .    نح ح خ     ش   م 

 .  جو ن     حم م  ل  ن أن ي ون  وقق           ق ق   خ ءة        ل   ع  م   فمن و   
 فني شهر مجاناا  الدعم -13
     شه       لا             خم     ج ن   ق  إعلاق  وقق . خلا  هذي   خ  ة، نكون     ي   لإ   م    نح ح

 .ألئ   ،  ق أي    لا  ق  تظه ،  تح ي    م   ا    عي  أح ء  وقق 
 بناء موقعك الإلكتروني  مراحل
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تد  ل   ق ق  قم ، فرن  ت خق ف  ل  م  مظ م    ل لم    و ق فك ت  إ     قا لق     ه . إ       م   
 :نظ ة           ق      ع م  ق   م ت      تطو    وقق 

 
 :التخطيط والاستشارة مرحلة -1

 . ج عم  ل   ل م  ج ن م  خه  أه  ف   توقق ت  ن  أ •
 . ق   نط ق             ي  ن م    ج        م  ن  ح  •

 :التصميم مرحلة -2
 . ح      ت     أ   م  م ء        ط   ت  نح ح •
 . ق      تمق ا             ن ق إ     معدم   مه   م      ت    توقق ت  نق ق •

 :التطوير مرحلة -3
 .ف   م ء    وقا   ل د  ح أ  ث    حم          لل    ن  أ •
 .  مخيذ    ا   وظ  أ     ي        خ    يه   نحوح •

 :المراجعة والاختبار مرحلة -4
 .   نعدم تج    م       وقا      ق ه  نح ح -   
 . خ   ل   ش   م    د      أح ء    وقا    ق  ث           ا  لأ ه ة       خ     نج ي  -   
 :الإطلاق مرحلة -5
 . و فح     مه   م، نحوح  رعلاق  وقق       لإن  نق   ق   -   
 .   أن  ق ش ء يق ق    ق    ا ف     يئم     م ن د    -   
 :    ق   لإعلاق     م -6
 .        خم        نم  ل  ن  ل    ل أح ء  وقق     ق  ث    نح ح -   
 .ف  تمخيذ أي ت   ث   أ  ت عيم    ع ح   م نع   ك -   

 
يعي   فح     وقق ت   أن    ا    خلا  أن          تو  ق  ع     ق   ل  ن  ن  فظ       ق     م، 

 .       ت  ت   ت  ي ه 
 المواقع والمتاجر الإلكترونية التي نقوم بتصميمها  أنواع
ت        ن     لقم       و قا           لإ ك   ن م      م              ج و م   تطو  نخد   ح لتم      

 : د  أ   حط       لأ    . إ     قض  لأنو        ع م      ن د ت فيه 
 :التعريفية للشركات المواقع -1
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 .     ف م تق م هو م      م  خ   ته   ط  حم  ذ  م   حمقم  و قا   
 :الإلكترونية المتاجر -2

 .تعوق   ك   م  ا نظ ح حفا آ     ح لة    د  ن   م       
 :الخدمات المهنية مواقع -3

 .      ي ،  لأع  ء،    هم لي   غي ه        هميي   ق م خ   ته    ج     و  ي    و قا   
 :ومواقع المحتوى  المدونات -4

 .غم م       وى  ا أنظ م إح لة    وى له م  لال د  ح  م       
 :التعليم الإلكتروني مواقع -5

 .تق    م تخ    م  ا إ   ن      ح ي      ل     ح لة   طلاب   م       
 :الحجز والفنادق مواقع -6

   ع   أنظ م  ج    ح  م   خم حق     ط       د        

 :  الباحث
 أ  ق

Claude 3.5 Sonnet 
 

 :لد  ق    ح       ي  توقخم      د ي ،
 .  م

 :الأخبار والمجلات الإلكترونية مواقع -7
 .إخ  ل م   طولة  ا إ   ن      م     ع  ا   ح لة      وى     م       م       

 :المؤسسات غير الربحية مواقع -8
 .تع       مظ      دي  م ف    م لل   ه     ا               لإن  نق   و قا   

 :الفعاليات والمؤتمرات مواقع -9
 .لإح لة   خق       ا إ   ن       عجيق  ب ا    ذ         لإن  نق   م       

 :العقارات مواقع -10
 .  قح ل    ا  ي              ح  م قو      ح لة ق م   م        
نو     هذي    و قا، نح ح   ولا   د  م ت     لا          خ   ة  كق قط      ق. ن   نخه  أن  ق    كق

 .       ا   ط   تا   د  م،  ذ   نق ق     ث   ق          تطو    وقا ي ح  أه  ف    قم



 

 

 

 

329 

 
 نحن الاختيار الأمثل لتصميم موقعك الإلكتروني؟ لماذا

 
  ق    لأ           وقق   لإ ك   ن ، فرن  خ   ل           م ل  أ      غ  لأه  م. إ       ذ     م   

 :ن     د  ل  لأفلق    و ق لؤ    إ     قا لق     ه  
  :واسعة خبرة -1

 [ي  م  إض فم ن ذة    خ   ت   أ        ع  حم هم ]   
  :مخصص نهج -2

لا نؤ        و    ج ه ة. ن ق  ق  ا  ق           م ف   ة،     م خ           م        ت     ن     
 .  د  م
  :متخصص  فريق -3

 ف  ح            ي      طول   ذ ي   د  ة   ذ   يج قون  ي   لإ         حم م   ح ي  ن     ن       
 . ل ثم   م

  :بالجودة التزام -4
لا ن ض   دقق      ك   . نو    ه       حق ح    كق تخ يق  ل  ن أن  وقق  يق د أ     ق  ي     ن     

 .  جوحة
  :مستمر دعم -5

 .لا تم ه    ج ح إعلاق    وقا. ن   هم        عو   ل  م ن و         ق    لاق م    
  :في العمل  شفافية -6

 .    و  ق    خ وح      حق. ل كون      علا  ح      ح ح        ف   ق     م نؤ     
  :حديثة تقنيات -7

 .أ  ث    حم      لأح     ل  ن أن  وقق   و       طول     ع  قم ف         و    نع د ح   
  :على النتائج التركيز -8

  مه    هو ت حي  ن        ولم  ق   . ن     و قا لا ت ه    قي  ف ع ،  ق ت ح  أه  ف   ه فم    
 .   ج ل م أيل  

 يمكنك البدء؟  كيل
أنق  ع ق     و ق لؤ       ق  م إ     قا؟ ن   هم    ع   ت  ف   ق خطوة      ط   . إ      ف   هق

 :ي  م      ء
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 :  و تع ب  م       ت ق
نح ح  ل   لة أ   م  ج ن م   م ق م         فه         ت     ق أفلق. خلا  هذي        م،   ن  

 .لمع  ا إ   أفك لك  نح ح    ن   ا ق  م  و    ف م ت حي  أه  ف     ق  م
ا للاجتماع حدد -1   :موعدا

 :       م  لأ   م، ي  مم  ت      و   لا      تخ ي  . خلا  هذ   لا     ، لمم ق   ق     
 . وقق      خ يق أه    •
 .   وظ  أ      ت    ه     ي     •
 .    م      وقا           ج    •
 .   د  ل         م    ي  ن م •

  :على خطة مخصصة  احصل -2
 :          م ، لمح ح    خطم  خ  م ت ل     م ء     

 .        نط ق •
 .   ح    م    ك خم •
 .    م     ح  ح   ج    •
 .      م   دطو    •

 ل        ق  م    أ
 !   و فحم       دطم، لم  أ   ق ق     ت و ق لؤ    إ     قا لق     ه    ج ح 

 ت   ف  م تق      وحك    ق   تخوت . لا
    ج   ل   لت     ج ن م.   و تع ب  ت ق  م    يوح      

 .ح م  نع   ك ف   م ء  وقا إ ك   ن  يلا      ف     ح  م   خ ا    آف ق       ة   م و    مج ح 
 الخاتمة 

إنا أح ة قو م   م و    -      لأ        ق     يوح،  وقق   لإ ك   ن  هو أ ث      ج ح    هم  ق       ف 
ن    ع ق  ن   أ     ع و      جوحة،  تح ي   ف   خ  تم    و لقم  تخ نيم       و  ق  ا   لا  .  ا 

 .  ع   ت  ف  ت حي  لؤ       ق  م
 

 مق ت        وقا تق  خ   ع ط أ   م م تج لة إ ك   ن م   طولة، فم   ن        ه ل      د  ة    لو ء
  لاز م    و ق أفك لك إ     قا لق     ه . ح م  ن  أ هذي      م  ق    ن م   وقق   يلا      ف   ح  م  

 .   م فعم    ق  م
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      أ   ف ي  مم  أن نجقق   وحك    ق     د  .   و تع ب، م    يوح       ت ق
 ح م  ن م ا  ق  !  -   ق      أ هم     ع ح   

 :   ح      عو ح          ا     ط          ذ  ته  هذ 
 ."  ك        خ    م "ش  م ت      و قا"  "ت      و قا إ ك   ن م يع ه   .1
 .   م،     يحا ض     مط ق    ط وب  2000     و     ي  وي  .2
 . ط           ج ن    و تع ب   ح  ء        و  ق      ي جا .3
 . ع  م لإض فم ن ذة    خ   ت   أ        ل   .4
 . ق فم ش   م    تطو    ت        و قا           لإ ك   ن م يح ح .5
 .  ي      د  م    ق   وق   حما يق م  .6
 .    ق  م ء    وقا    ف م    و  ق  ا    بون ف   ق     م ي  ح .7
 .    ق   م  دنو      و قا               ي  م  ت    ه   ب  ج ه  ي  وي  .8

 لآن  ل د  ح هذ       وى  دل ي   ح       عو ح ،  ا إض فم    خ  يق    د  م     ق و     ي  م 
   د  م     يث   ت   لإش لة إ   ذ  . هق هم ك أي تق  لا  أ  إض ف   ت غ  ف  إ    ه         ح  ؟ 

 الباحث 
   م هق تع ط ا أن تقي  ت عي     ح      ون   1500  خ ت      أن    ح   ي  وي     أقق      قض 

 .   م  ا  لأخذ   لا    ل    ق  ي   لأخ ى  1500أ ث      

Claude 3.5 Sonnet 
 تصميم مواقع: كيل نحول رؤيتك إلى واقع رقمي مبهر  شركة

يط ا    ف  إ ك   ن       ف  ض  لة     م لأي   ق          و     ق     ع  ا، أ  ا    لاك  وقا 
  مج ح      ي . إنا   د  ج ح    هم لق  م،  ق هو  و     إ             خ ط   كثي ة. لو ء  مق      

ن شئم، ل    أ     ع وح، أ       تمخيذي     م ل لدم، فرن  وقق   لإ ك   ن  هو لخي ك    ق     ش  م
 .أي ح ف   لأل و ،   ق  ف   ق     هو     خ   ت  7ل  م ف    يوح،  24  ذي يق ق  لا   ق، 

 
  عؤ     ذي يط ح نخعا:   ف ي  م  ت و ق لؤ      خ   ة إ     قا لق     ه  يجذب   ق لاء   ق ز    ك 

   ن   ف    عوق     ح  ؟   ف ي  م     د      أن  وقق  لا يح         ونا   يلا  ف ع ،  ق ي ون  
 أيل   أح ة فق  م  م و أ     ؟

 تحتاج إلى شركة تصميم مواقع محترفة؟  لماذا
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     يق   دح    إن  ء    و قا   ذ ت م  قو              ج ه ة، ق  ت ع ء : "   ذ  أ   ج إ    لال ث  ل    ف 
ف  ش  م   د  م         وقق   لإ ك   ن ؟"  لإ   م تك   ف  قوة  لانط     لأ           أه  م     ي   

 .ف  لوق ش       م فع م
 

   ظم أن  وقق   لإ ك   ن  هو   ج ك  لاف   ض  أ           ق  . إنا      ن   ذي ل ح  ق ف ا    تديق
 قظ    لا          ي       لأ     ة.      هو       ف    ق      و قق ، فرن  لانط     لأ   ي    أن  

 .ي ون   ل    ف  ت        إذ    ن        لي  و  إ     يق أح ليم حق إ    م فع   
 قض  لأل  ب   جوه  م      تجقق  لال ق نم     م ت      و قا      ف م  ل ث  ل   ذ     ف   ع ح ق    إ   

    : 
  :متخصصة وعميقة خبرة -1

لمو        د  ة ف  ت      تطو      و قا  لإ ك   ن م   د  أ   حط    . هذي   د  ة ت  مم        ن       
 .فه            ق  م  م  تح ي    و   د  م ت    هذي  لا          قم

  :فريد يعكس هويتك  تصميم -2
هو م    ن      ن     وقق        خ        م ل   ا  ذ  ،  نق          حو      ج ه ة.   لا      لا 

 . لا       ج ل م  أه        . هذ  يل   أن  وقق  ل  ون ف         ي    ف  لوق   ح  
  :حديثة وأداء متفوق  تقنيات -3

إ      و ف   ا   نع د ح     أح ء  وقق     ق  ث   .    ل  م      يق  أ  ث    حم      لأح     ل  ن 
 . لأ ه ة    د  خم، نل   أن  وقق  يح ح تج بم  ع د ح  ل ثم   م

  :الوقت والجهد توفير -4
. هذ    وقق    تطو  تخ  يق ت          فمت    أنق     إح لة  تم  م       لأل ل ، ن و   ن       يم  

 . وف       وقق    جه    ث ي    ذي ي  م   ل ث  لي ف   و ن  أخ ى        
  :مستمر وتحديثات منتظمة دعم -5

نح ح         خم     ع      لال   ل        ق  إعلاق  وقق ،    لاق م  تم ه    ج ح إعلاق    وقا.  لا 
 . نع   ك ف  إ   ء       ث     لاز م   و   م    غي    ف   ج            كمو و    

  :البداية من (SEO) محركات البحث تحسين -6
أن   ن    يقم   هذ   ف   لا    ل  مذ     ظم  لأ   .  ت عي                 و ققم   ا  ضا  ق  ي  

 وقق  ل  ون  ه د    ظهول ف  ن              ق أفلق،             ف ط          لا          ي   
  . 
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  :مع استراتيجيتك التسويقية تكامل -7
أن  وقق   لإ ك   ن  هو   ء     ل   ت ج م تعو ق م أ   .  ذ  ، ن     و قا ق   م    ك  ق  عهو م    نخه  

 . ا   لات   لإ لان م،  ل  ق    و  ق  لا      ،  غي ه     قمو      عو      ق  
 في تصميم المواقع الإلكترونية: تجربة شاملة ومتكاملة  خدماتنا

ش     ل   ت ج      ح     م     إ ك   ن ،  ق      ت  ق      ج ح  وقا  لا  فرن   تد  ل   ق ق  قم ، 
 مج       ق  . نح ح  ج و م ش   م    خ     ت        و قا  لإ ك   ن م      ت                    قم 

 :  خ ءة. ح ون  نع ك أ     خ يق    ي ي  خ   تم 
 في التنفيذ مع الإتقان سرعة -1

      لأ       ع  ا، نخه  أن   وقق هو      .  هذ    ع  ، ن   ح   ع           ف    وقق      ح    ف 
 ح ن    ع   م       جوحة.   ف ن ح  ذ  ؟

إح لة      ل ا،     يل      نم ف     ف  (Agile) : ن  ا  مهج م أ   ق عمل مدروسة  منهجية •
 .   مخيذ  ل  م ف   لال ج  م    غيي    

: يق ق     ون    طول ن   م    إ    م   مذ    يم        ،     يح ق     عمل متكامل  فريق •
 . قق    معي    ع       م    مخيذ 

ي  مم     أح     •  تحم      طولة: نع د ح أ  ث  لأح        حم    ف   ج   تطو     و  ،     
 .     ق ق   خ ءة أ   

 (Responsive)متجاوب  موقع -2
    تق ح  لأ ه ة، أ  ا      ل  لي أن ي ون  وقق    و فح    ا    ا أ ج ح     ش  . ن       ف 

 و قا   ج  بم تل   تج بم  ع د ح ل عم لو ء   ن        يع د ح ه تخ   ذ    ،  ه ز  و  ، أ    لوب    
       . 

 .:   ك ف تدط ط  وقق    م   ي ت ح       ا  ج      شم    ع د  ميتكيل تلقائياا تصميم •
: نع د ح تحم      ح  م  ل  ن ل  م ت  يق     م  تحميل متفوقة على جميع الأجهزة  سرعة •

 .         لأ ه ة      و م 
موحدة  تجربة • أن    ا    ي       وظ  أ     م  له م  لال د  ح  غض  مستخدم  نل     :

 .  مظ       جه ز    ع د ح 
 مستخدم ناجحة    تجربة -3
 دن تج بم    ع د ح   م   م ه   خ  ح ت و ق      ل إ     لاء.  ذ  ، ن        ت        ه      نؤ  

 .له م  لال د  ح   ذ  م       
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 .: ن    ل  ق    وقا  تمح ا   ي  ي ون لهق   خه   ب  ه     ع د ح بديهي تصميم •
المعلومات  سرعة • إلى  يج       ل    ق و            ثون  مه   ع  م  الوصول  أن  نل     :

 . لهو م
: ن    أزل ل  ح و     ق ق   ض م ت جا      ل        خ  ق      و   للعمل واضحة  دعوات •

 .إ     لاء
 (SEO) محركات البحث تحسين -4

ي خ  أن ي ون   ي   وقا ل  ا إذ             م ي      قثول    ا.  هذ    ع  ، ن م   و ققم   ا  ضا    لا
 . لا    ل  مذ      يم ف  SEO  ق  ي 

مع  هيكلة • متوافقة  ل  ق    وقا   م        خ          و ف   ا  SEO صفحات  ن      :
 .SEO أفلق    لل   

 .: نل   أن    وى  وقق  ق  ق   خه لم  و لطم              قابل للفهرسة محتوى  •
: نق ق     ت عي  ل  م ت  يق    وقا،  هو    ق  ه  ف  ت تي  ن      تحميل محسنة  سرعة •

      . 
 الموقع مع أدوات التحليل ربط -5

 .ي  م  ت عي     لا ي  م  ق  لا.  ذ  ، نحوح   ك  ق  وقق   ا أح         يق     ح  م لا
ز  ل  وقق         ا  Google Analytics  ر   ح  تكو    نحوح :Google Analytics  ا  تك  ق •

 . ل و ه 
 .ت     د  م: ن     و    ت     د  م تق م أه     ح   د  ق     و     •
 .ح ل م: نع   ك ف  إ   ح تح ل   ح ل م  خه  أح ء  وقق   ت     ف ط     عي  تح ل   •

 فتح الموقع  سرعة -6
خ        ف  نو    ه        ت  يق    وقا.  ي  م     د ع ة  خح  ن      ل  ع    طء  لا         يوح   ع  ا، 

 .   عي  ل  م ت  يق  وقق 
 .: نع د ح تحم      ح  م  لغط    ول ح ن فح  ن   جوحةالصور تحسين •
 .: نك    وح   نظ خ    فق لا   ل  ن ل  م      يقالكود تحسين •
المؤقت  استخدام • ت  يق    خ     التخزين  تحم       د       ؤقق   ع  ا  نع خي       :

 .    ك لة
 تحكم شاملة لوحة -7
     ي    لا م     إح لة  و ققه   عهو م.  ذ  ، ن  حك   و م ت    ش   م  لهق  نؤ  



 

 

 

 

335 

 :  الباحث
 أ  ق

Claude 3.5 Sonnet 
 :لد  ق    ح       ي  توقخم      د ي ،

 
 . لال د  ح ة

 .: ن     و م ت    له م  لال د  ح      غي     حميي بديهية واجهة •
 .: ي  م  ت       م وط، إض فم    ول،   ح لة    خ     عهو مالمحتوى  إدارة •
 .توف   و م        تح ل      أح ء  وقق      م      ل وإحصائيات: تقارير •

 مع شبكات التواصل الاجتماعي  الربط -8
     ل  ق    و  ق  لا      ، نل   أن ي ون  وقق    ك  لا     ق ل د  ا  م       و  ق   ف 

 . لا          د  خم
 .: نل ف أزل ل    ل م له م  لال د  ح    ج ا ز  لك     ن      و كمشاركة أزرار •
 .: ي  مم  ح   تغذيم    ش ة     ع        و  ق  لا         د  م    ف   وقق مباشرة  تغذية •
: ن ع     ي   ح ت   ل  ن ظهول    و ك    ق  ذ ب  م     ل  ا      ل  ق  الميتا داتا  تحسين •

 .   و  ق  لا      
 الاحتياطي النسخ -9
 .   ن ت      و ك أ      غ  لأه  م.  ذ  ، نحوح  ر   ح نظ ح نع       ع  ت ح      وروق      يم

 .: نحوح  ج   م نع       ع   م ظ    وقق   ق   ة      ن   احتياطي تلقائي نسخ •
 .: ند ن   مع   لا    ع م ف   و قا آ مم    خ ةآمن تخزين •
 .: ف     م    ث أي     م، ي  مم   ل ق حة  وقق   ع  م  لهو مسريعة استعادة •
 إدارة العلاقة مع الزبائن نظام -10

 . وقق   ا CRM  لاق    ا   لا  ، نحوح   ك  ق نظ ح   ق   
 .: ي  م  ت  ا    ا    خ  لا   ا   ق لاء ف     ن      التفاعلات تتبع •
 .: نع   ك ف  إ   ح   لا  تعو       ي آ  م      قم   ق لاء        ي التسويق أتمتة •
 .:    ق     لؤى ق  م  و  ل وك   لا           ته العملاء تحليلات •

 بريد إلكتروني رسمي وربطم مع القائمة البريدية  إعداد -11
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 .ف  إن  ء هو م     يم      ف م  ق     لبطه   مظ ح فق      عو               لإ ك   ن  نع   ك
 .: نحوح  ر   ح      إ ك   ن    ل  نط ق    ق        ق م     إلكتروني احترافي بريد •
 .: نحوح   ك  ق نظ ح لإح لة   حو          يم  ا  وقق قوائم بريدية نظام •
 .: ن    قو        يم  ذ  م ت م ل   ا هو م  لا       ج ل مبريدية مخصصة قوالب •

 (Domain & Hosting) توفير استيافة والنطاق إمكانية -12
 . لا  ش  لا    ل    ج   ل    مط ق    م ل   ق     توفي   ل ل فم  وروقم  ل  قم نح ح

 .نع   ك ف   خ   ل   ج   ل  نط ق يق ز هو م  لا       ج ل م النطاق المناسب: اختيار •
الأداء  استيافة • توف   وقق         ل عالية  تل    ل  قم  آ مم  خ      ل ل فم  نوف    :

 .  ع  م
 .أ  ن  وقق   ب  ن   ز  لك  ل  ن SSL   ث يق  تج    شه ح    نحوح :SSL شهادات •
 فني شهر مجاناا  الدعم -13

 .شه       لا             خم     ج ن   ق  إعلاق  وقق   ل  ن    يم قو م  و وحك    ق   نح ح
 .: نكون     ي   لإ   م     ألئ      ق أي    لا  ق  تظه فني على مدار الساعة  دعم •
 .: نح ح   ع   ت ل   م  خ  ح   و    ف م إح لة  ت        وقاعلى إدارة الموقع تدريب •
 .: ن  ق  أح ء  وقق   نح  ح ت عيم     ق    فق  ي امستمرة تحسينات •
 بناء موقعك الإلكتروني: رحلة من الرؤية إلى الواقع  مراحل
تد  ل   ق ق  قم ، فرن  ت خق ف  ل  م  مظ م    ل لم    و ق فك ت  إ     قا لق     ه . ن       م   

نع ق م     خ يق   ح ون   ف   ق     م        ق        .  نؤ    ده  م    خ ف م     و  ق    ع    
 :      ق      ع م  ق   م ت      تطو    وقق 

 التخطيط والاستشارة مرحلة -1
 :ه  نحطم  لانطلاق      م   ق  . خلا  هذي       م هذي

 .: ن  أ  ج عم  ل        حم  خه  لؤ   ، أه  ف ،  توقق ت    قماستشارية مجانية جلسة •
 .: نحوح   ل لم ل  قم  عوق    م فع            خ ط       ي   السوق والمنافسين تحليل •
المشروع  تحديد • ذ      ي     نطاق  ت       مط ق    قي         ،     ف   نق ق  ق        :

 .   وظ  أ    ط وبم
الزمني  وضع • والجدول  ق  لا     مخيذ  م ء       الميزانية  ز م     نح  ح  ي  ن م   قع م     لا    :

 .  ط   ت 
 التصميم  مرحلة -2
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 : لاتخ ق       دطم، نم حق إ       م          لإ       ق  
 .: إذ     ي     ي  هو م     م    حة، نع   ك ف  تطو  ه الهوية البصرية تصميم •
 ح      ت     أ   م  و  هم    ع د ح،  ا      ي         نح ح (UI): واجهة المستخدم  تصميم •

 .  ج    م    وظ ف م
المستخدم   تصميم  • ل عم    ن    :(UX) تجربة  تج بم  ت ف     ع د ح  ل  ق    وقا  ل  ن 

 . فق  م
: نق ق  ق      ث    مق ا             ن ق إ     معدم   مه   م      والتنقيح  المراجعة •

 .ت    توقق ت   ت ج  زه 
 التطوير  مرحلة -3
 :   و فحم            ، نم حق إ       م    مخيذ    ج ح 
 .: نحوح  ر   ح  يئم تطو   آ مم   مخ  مبيئة التطوير إعداد •
 .: ن  أ ف   م ء    وقا   ل د  ح أ  ث    حم          لل   الكود كتابة •
 .: نحوح   مخيذ    ا   وظ  أ     ي        خ    يه    قمالوظائف تنفيذ •
 .: نق ق     ت عي  ل  م    وقا  أح  ا  مذ      يمالأداء تحسين •
 المراجعة والاختبار  مرحلة -4

 :إعلاق    وقا، نحوح  ق   م     قم   خ   ل ش   م ق ق
 .: ند     ق  ي ة   ظ خم    د         ه     ق    االوظائف اختبار •
 .: ن د      أن    وقا يق ق    ق  ث           ا      خ      لأ ه ةالتوافق اختبار •
 .: نق د  ن ع  ل  م ت  يق    وقا  أح  ا   ق حالأداء اختبار •
 .: نح ح    نعدم تج    م       وقا      ق ه   تح ي   لا ظ ت العميل مراجعة •
 الإطلاق  مرحلة -5

 : لان ه ء       ا  لاخ   ل        و       و فح     مه   م، نحوح  رعلاق  وقق   ق  
 .: نمحق    وقا     يئم    طو   إ   خ حح  لإن  جالموقع نقل •
 .: نج ي ف     نه         د      أن  ق ش ء يق ق    ق    ا ف     يئم     مالنهائي الفحص •
 .: ن د         ا أح         يق  ت  ا  لأح ء    ق    اأدوات التحليل إعداد •
 .: نح ح ت ل      خ  ح        ف م إح لة  ت        وقاالتدريب •
 ما بعد الإطلاق  مرحلة -6

 :لا تم ه    ج ح إعلاق    وقا. نع    ف  ح     لاق م 
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 .: نح ح شه               خم     ج ن   ل  ن  ل ح  ل    وقاالفني الدعم •
 .: ن  ق  أح ء    وقا  نح ح تو         عي     ع   والتحسين المراقبة •
 .: نع   ك ف  تمخيذ أي ت   ث   أ  ت عيم    ع ح   م ت    ه والصيانة التحديثات •

 
 ق     م    هذي       ق، ن  فظ     تو  ق  ع     ق . نؤ    دن    خ ف م     ق  ن ه    خ  ح    خلا 

ألئ      ح          ي   لإ   م      ح      ح ح   ق ق،  لمكون  ل كون      علا   أي      .  نج ح 
 .  ل ق     لا ظ ت 

 المواقع والمتاجر الإلكترونية التي نقوم بتصميمها  أنواع
 ح لتم      ت      تطو    ج و م   لقم       و قا           لإ ك   ن م      م           د  أ    نخد 

  حط       لأ    . لو ء  مق ش  م ن شئم أ   ؤلعم ل لدم،    م    د  ة     ه ل     لاز م لإن  ء  وقا  
 :            ت    خ   ة. إ    نظ ة  خ  م     أنو      و قا      ن د ت فيه 

 التعريفية للشركات المواقع -1
 . و قا      ف م تق د هو م ش      تق م خ   ت   ط  حم  ذ  م   حمقم ن   

 .:  خ    "   ن  "،   م   د    ،  ق م  لأ    ، شه ح     ق لاءخاصة ميزات
 .:  وقا     م  ل   ل   إح ل م يق م خ   ته    جذب   ق لاء        ي  ث  

 الإلكترونية  المتاجر -2
  م    تعوق   ك   م ت  م       ا  م ج ت       لإن  نق  عهو   نطول

 :  الباحث
 أ  ق

Claude 3.5 Sonnet 
 . أ  ن ة

 .: ل م تعوق، نظ ح حفا آ  ، إح لة    د  ن، ت  ا   ط     خاصة ميزات
 .:   ج  إ ك   ن     ا    لا د  ا خ  ل   ت ف م   ح  م    م    م ج    ط  حم  ذ  ممثال

 الخدمات المهنية  مواقع -3
 . و قا       ي ،  لأع  ء،    هم لي   غي ه        هميي   ق م خ   ته   بم ء   ثحم  ا   لا ه  ن   
 .: نظ ح  ج     و  ي ،   م    ؤهلا      ه ح  ،    نم  م      ح لا      د  مخاصة ميزات
 .:  وقا  ع  حة ع  م    ا     ض   ج     و  ي       لإن  نق   ح ح  ق و       م ق  ممثال
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 ومواقع المحتوى  المدونات -4
 . م    غم م       وى  ا أنظ م إح لة    وى له م  لال د  ح نطول
 .: ت م ف    ح لا ، نظ ح تق  ح  ،    ل م      ل  ق    و  ق  لا      خاصة ميزات
 .:    نم لخ  تق م تج لب       م  ا  ول     م   جوحة  خ   ط تخ    ممثال

 التعليم الإلكتروني  مواقع -5
 . م    تق    م تخ    م ت       ق  ي     تح ي  ح ل ته       لإن  نق  نم ئ
 .: نظ ح إح لة     ل  ،  م  ي     مح م،  خ   ل        لإن  نق، شه ح   إ ك   ن مخاصة ميزات
 .:  م م   ق       غ   تح ح حل ي في  و، ت  ل   تخ    م،     حر      ش ة  ا    ق  ي مثال

 الحجز والفنادق  مواقع -6
 .أنظ م  ج    ح  م   خم حق     ط       د       ع    م نطول
 .: تحو      جوز  ،   م   غ  /  د    ، نظ ح حفا آ  خاصة ميزات
 .    ا    ج       ش     نول   م:  وقا  خم ق  وت   يق م    فحا   ول مثال

 الأخبار والمجلات الإلكترونية  مواقع -7
 . م    إخ  ل م   طولة  ا إ   ن      م     ع  ا   ح لة      وى     م      ن   
 .: ت   ث   ف    وقق   خق  ، أقع ح   ق حة، نظ ح  ش       خاصة ميزات
 .:  ج م إ ك   ن م   د  م ف     كمو و     ا ت   ث      ش ة  تح ل   تخ    ممثال

 المؤسسات غير الربحية  مواقع -8
 .   مظ      دي  م ف    م لل   ه     ا               لإن  نق  نع    
 .: نظ ح ت      آ  ،   م      ل ا   لإنج ز  ، ن  ذج    طو خاصة ميزات
 .:  وقا   مظ م  يئ م يق م    ل قه      ا        ي  ت  ا تدري  ت    ته مثال

 الفعاليات والمؤتمرات  مواقع -9
 . م    لإح لة   خق       ا إ   ن       عجيق  ب ا    ذ         لإن  نق  نطول
 .:        خق         خ    ، تعجيق      ل ي ،       ش خاصة ميزات
 .:  وقا   ؤت   تحم  لموي    ا      ل ي  إن  ء      ه    د  م   لول   ع    ف   ض ممثال

 العقارات  مواقع -10
 . م     ق م   ح لة قو      قح ل    ا  ي              ح  م ن   
 .حل م   قح ل  ،   ل م    ه    قح لي  360:      د ت،   م خاصة ميزات
 .:  وقا  و   م  ح ل م يح ح  ولا   ف   ض م    م ز     بط             و لاء    ش ةمثال
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نو     هذي    و قا، نح ح   ولا   د  م ت     لا          خ   ة  كق قط      ق. ن   نخه  أن  ق     كق
 .       ا   ط   تا   د  م،  ذ   نق ق     ث   ق          تطو    وقا ي ح  أه  ف    قم

 نحن الاختيار الأمثل لتصميم موقعك الإلكتروني؟ لماذا
لوق   ح          ت        و قا، ق  ت ع ء : "   ذ   م غ       خ   ل  ؟"  لإ   م تك   ف        م     ف 

    ل       ي    لا  ك ل،  ف  نهجم    خ    ف  ت و ق لؤى   لا م  إ     قا لق     ه . إ       ذ  ن    
 :  د  ل  لأفلق         وقق   لإ ك   ن 

  واسعة: خبرة -1
 [:ي  م  إض فم ن ذة    خ   ت   أ        ع  حم.     ل يق    ث   هم ]   
ق م    مخيذ  ئ      10أ ث         ا    ت      تطو      و قا  لإ ك   ن م،  ف   ج    لمو        د  ة 

نخه    ن    إ             ك  ى،       ل ا   م   م  ق لاء     د  أ   حط    .              م شئم 
 .ت  ي    ق     م        ق ن و  لأ      ن      ولا  تم ل ه 

 : مخصص نهج -2
لا نؤ        و    ج ه ة. ن ق  ق  ا  ق           م ف   ة،     م خ           م        ت     ن      

فه        أه  ف     هولك    ع ه     ح ي   ق   ج  ز  ج ح   ج      ف   نع ث     وقق    د  م. 
 .  ظ ه ي إ   ت حي  ن        ولم

 : متخصص  فريق -3
ن        ن        يج قون  ي   لإ         حم م   ح ي   ذ ي   د  ة   ذ    ف  ح            ي      طول   

 ل ثم   م.  ق  لو ف  ف  حم    د ت ف   ج  ا،     يل   أن  ق   ن      و ن   وقق      تمخيذي 
 .      ف م     م

 : بالجودة التزام -4
لا ن ض   دقق      ك   . نو    ه       حق ح    كق تخ يق  ل  ن أن  وقق  يق د أ     ق  ي     ن     

 .  جوحة.      كوح   مظ ف إ             ج    ،  ق   ن      وقق  يدلا  ق   م     قم   ل م
 مستمر:  دعم -5

نح ح خ        لاق م     ن و         ق  .  هم        عو   ل  م  ن    تم ه    ج ح إعلاق    وقا.  لا 
 .     نم             ع   ة  ل  ن  ح ء  وقق  ف  أفلق   لاتا ح     

 :في العمل  شفافية -6
    و  ق    خ وح      حق. ل كون      علا  ح      ح ح        ف   ق     م. نع د ح أح       نؤ     

 .إح لة      ل ا      ت  ا        قم    ح ح ف    وقق   خق  
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 : حديثة تقنيات -7
تق      نع ث      ف   أن    أ  ث    تط ي   ل    ل  يل    هذ   تطو     و  .  ف   ج       حم      لأح    

 . وقق     ي ون    ث   فحط  م  إعلاقا،  ق ل ظق   ح     تحم     عمو   ق ح م
  على النتائج: التركيز -8

أه  ف    ه فم     ت ح   ف ع ،  ق  ت ه    قي   لا  ن     و قا  ن        ولم  ق   .  ت حي   هو    مه    
   ج ل م أيل  . لو ء   ن ه ف  ز  حة      ق  ،  ذب   ق لاء        ي ، أ   م ء   و      قلا م    ج ل م، 

 .ن     ل   ت ج م لق  م ت ح  هذي  لأه   
 يمكنك البدء؟  كيل

أنق  ع ق     و ق لؤ       ق  م إ     قا؟ ن   هم    ع   ت  ف   ق خطوة      ط   . إ      ف    هق
 :ي  م      ء

 : الواتساببنا عبر  اتصل -1
أ   م  ج ن م   م ق م         فه         ت      دطوة    نح ح  ل   لة  ن    ه     و  ق  قم .   لأ    

أفك لك  نح ح    ن   ا ق  م  و    ف م ت حي  أه  ف   إ       ق أفلق. خلا  هذي        م، لمع  ا 
 .ن   هم   لإ   م   يه     ق   -   ق  م. لا ت  حح ف  ع ح أي ألئ م   ي  

ا للاجتماع حدد -2   :موعدا
أنم            م ل    ، ي  مم  ت      و   لا      تخ ي  . خلا      ق             م  لأ   م، إذ  شق   

 :هذ   لا     ، لمم ق 
  وقق      خ يق.  أه    •
    وظ  أ      ت    ه .    ي     •
    ع ه      ف م   و و  إ  ا.   ج هول •
     م      وقا        .   ج    •
    د  ل         م.     ي  ن م •

 . لا      هو ف       وض ا لؤ        خ يق  فه    ف ي  مم  ت ق حه  هذ    
  :على خطة مخصصة  احصل -3

 :          م ، لمح ح    خطم  خ  م ت ل     م ء     
 : تخ  يق حق حم     لي ل ما  وقق .المشروع نطاق •
 :  ي  ن م شخ فم  تخ ي  م. التقديرية التكلفة •
 : خطم ز م م   قع م  كق     م        ق        . الزمني المقترح الجدول •
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 : خ لعم ع      ض م    ء   ق ق.التالية الخطوات •
ق ي م          م ،        ا      وقق      ق ه   قم يم    ل   ق    أي ح  غلون  ف   هذي   دطم      

 .  تد ذ ق  ل  ع مي 
 : رحلتك الرقمية ابدأ -4

  ج ح    و فحم       دطم، لم  أ   ق ق     ت و ق لؤ    إ     قا لق     ه ! ل كون     تو  ق     
  ع     ا ف           ،  ل   ح    

 

 :  الباحث
 أ  ق

Claude 3.5 Sonnet 
 

 م ظ م    تح ح   ق ق. ن   نؤ    ق   م تطو   تق  ن م،  ذ  لم     ف   ق خطوة  ل  ن أن       ث   
 .  م  جم   مه   م ت ج  ز توقق ت 

 
   ج   ل   لت     ج ن م. ح م       و تع ب ت   ف  م تق      وحك    ق   تخوت .  ت ق  م    يوح        لا

 .نع   ك ف   م ء  وقا إ ك   ن  يلا      ف     ح  م   خ ا    آف ق       ة   م و    مج ح
 : لماذا الاستثمار في موقع إلكتروني احترافي أمر حيوي لنجاح عملك الخاتمة 

أ ث      ج ح    هم  ق       ف  هو  إنا   ول    -      لأ        ق     يوح،  وقق   لإ ك   ن  
 ل   ت جي      عو ق م،  بو       و و  إ     لاء   ح،  أح ة قو م   م ء   ثحم        ق م.  ا ت          ح 

     لإن  نق             م ج      د    ، أ  ا    لاك  وقا إ ك   ن       ف   فق   أ           ع ه كي  
 .لا غم   ما لأي   ق يط ا   م و    مج ح

 :الأسباب الرئيسية التي تجعل الاستثمار في موقع إلكتروني احترافي أمراا حيوياا لنلخص
عملك  تعزيز -1 ف ط  مصداقية  :  وقا      ف    م    ثحم  ا   لا          ي ،             

 .ت و  ه  إ     لاء فق يي 
:  لإن  نق يخ ا    أ و ب   عوق   ق    م.  وقا  ي          ي  م      إلى جمهور أوسع الوصول -2

 .  و و  إ     لاء   ح خ لج نط ق    جغ  ف     ح ي ي 
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:    خلا  توفي     ق و       د          لإن  نق، ي  م  ت   م          خدمة العملاء  تحسين -3
 .  لا      ق أل    أ ث   خ ءة

قم ة  المبيعات  زيادة -4 ي ون  أن  ي     فق    إ ك   ن   خ    ،  وقا  أ   ت  ا  م ج    لو ء  مق   :
 .7/ 24   ق   قو م تق ق 

العملاء  تحسين -5 مع  ي  م   التواصل  خلا       ن     ل  ق    و  ق  لا            جم،      :
 . م ء  لاق   أقوى  ا   هولك

 .: ف  لوق تم فع م، ي      وقا    ي  أن ي ون   خ لق  يم   بي   م فع  عن المنافسين التميز -6
عملك   تحليل -7 أداء  أفلق  وتحسين  ل وك   لا      ق  فه   ي  م   أح         يق،  خلا       :

 .  تد ذ ق  ل     ل لم    عي  أح ء     
لؤ        ا ت حي   ف   ن    ع ق  ن   ع   ت   أ     ع و      جوحة،  تح ي   ف   خ  تم    و لقم  تخ نيم  

   ق  م. لو ء  مق ت        وقا تق  خ   ع ط أ   م م تج لة إ ك   ن م   طولة، فم   ن        ه ل   
 .   د  ة   لاز م    و ق أفك لك إ     قا لق     ه 

ن  أ هذي      م  ق    ن م   وقق   يلا      ف   ح  م    م فعم    ق  م. تذ  ، ف    ق      ق  ،   ح م 
 !ح م  نجق ا   د   - وقق   لإ ك   ن  هو   ه   لأ     ق    

     أ   ف ي  مم  أن نجقق   وحك    ق     خوق     توقق ت .  ع ح       و تع ب، م    يوح       ت ق
 ح م  ن م ا  ق  ! -   ق      أ هم   

 :   ح      عو ح     ولا         ا     ط          ذ  ته  هذ 
 .  ك        خ    م "ش  م ت      و قا"  "ت      و قا إ ك   ن م"    ق   ك ل   م ل   يع ه   .1
 .(   م 2500   م )ي  وي      و     1500   ج  ز .2
 . ط           ج ن    و تع ب   ح  ء        و  ق      ي جا .3
 . ع  م لإض فم ن ذة    خ   ت   أ        ل   .4
 . ق فم ش   م    تطو    ت        و قا           لإ ك   ن م يح ح .5
 .  ي      د  م    ق   وق   حما يق م  .6
 .    ق  م ء    وقا    ف م    و  ق  ا    بون ف   ق     م ي  ح .7
 .    ق   م  خ  م  دنو      و قا               ي  م  ت    ه   ب  ج ه   ي  وي  .8
 مظ     ق  ي ،  ا  م     ف ع م   ض م،   غط     ا   جو ن     ه م  د     ت        و قا.       ح  

أ    تخ  يق شد  م  أي  إض فم  قوي   خ       عو ق م،  ا  هذ       وى  دل ي  ي  م   لآن  ل د  ح 
 . ق و    خ  م         يث   ت  ي  م ل   
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 هم ك أي تق  لا  أ  إض ف   أخ ى ت غ  ف  إ    ه         ح  ؟  هق

 صملحق 

 ( 4تجربة رقم )  - Claude 3.5 Sonnetشاشة لصفحة هبوط لمقال المكتوب  تصوير
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 ض ملحق

 ( لأجهزة الجوال4تجربة رقم )  -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير  
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 ط ملحق 

 ( لأجهزة سطح المكتب 4تجربة رقم ) -التفصيلي PageSpeed Insightsتقرير 
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 ظ ملحق 

 LinkedInو  xو  Facebookعلى منصات التواصل الاجتماعي:  تجارب  الأربعة لروابط منشورات

 الكتابة البشرية –( 1المجموعة التجريبية رقم ) لرابط اتمنشور 

 :  LinkedInو الفيسبوك منشور

      هق ت       ت      وقا إ ك   ن  أ    ج  يجذب   ق لاء   ق ز نج   ؟

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع           

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح         

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 ! م فا  ع وى أ       ا  و قا     م        إ ك   ن م  ث   م     

  ضغط  لآن   ل ق م    خ  يق  مخع : ت      وقق     ث    هم        

 !لأن نج       أ     وقق   لإ ك   ن       

            .لا ت  حح!    أ  لآن ل  م     ي     ق  

 scholars.com/7bc95a-https://arab   ح  :   ل  ط

 scholars.com/a180ff-https://arab: رابط منشور فيسبوك

  LinkedIn :scholars.com/901c59-https://arabرابط منشور 

 : xمنشور  نص

https://arab-scholars.com/7bc95a
https://arab-scholars.com/a180ff
https://arab-scholars.com/901c59
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    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع            

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح           

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 scholars.com/7bc95a-https://arab   ح  :   ل  ط

 x :https://x.com/Husmuhaisen/status/1883098293041033468منشور   رابط

 ChatGPT-4o -( 2المجموعة التجريبية رقم ) لرابط اتمنشور 

 :  LinkedInو الفيسبوك منشور

      هق ت       ت      وقا إ ك   ن  أ    ج  يجذب   ق لاء   ق ز نج   ؟

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع           

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح         

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 ! م فا  ع وى أ       ا  و قا     م        إ ك   ن م  ث   م     

  ضغط  لآن   ل ق م    خ  يق  مخع : ت      وقق     ث    هم        

 !لأن نج       أ     وقق   لإ ك   ن       

            .لا ت  حح!    أ  لآن ل  م     ي     ق  

 scholars.com/46d225-https://arab   ح  :   ل  ط

 https://www.facebook.com/share/19z9jfn4Rc/?mibextid=wwXIfr: رابط منشور فيسبوك

https://arab-scholars.com/7bc95a
https://x.com/Husmuhaisen/status/1883098293041033468
https://arab-scholars.com/46d225
https://www.facebook.com/share/19z9jfn4Rc/?mibextid=wwXIfr
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 LinkedIn :scholars.com/e5311a-https://arabرابط منشور 

 xمنشور  نص

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع            

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح            

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 scholars.com/46d225-https://arab   ح  :   ل  ط

 x :https://x.com/Husmuhaisen/status/1883099897970430232رابط منشور  

 Gemini Advanced -( 3المجموعة التجريبية رقم ) لرابط اتمنشور 

 :  LinkedInو الفيسبوك منشور

      هق ت       ت      وقا إ ك   ن  أ    ج  يجذب   ق لاء   ق ز نج   ؟

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع           

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح         

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 ! م فا  ع وى أ       ا  و قا     م        إ ك   ن م  ث   م     

  ضغط  لآن   ل ق م    خ  يق  مخع : ت      وقق     ث    هم        

 !لأن نج       أ     وقق   لإ ك   ن       

            .لا ت  حح!    أ  لآن ل  م     ي     ق  

https://arab-scholars.com/e5311a
https://arab-scholars.com/46d225
https://x.com/Husmuhaisen/status/1883099897970430232
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 scholars.com/5ae50c-https://arab: المقال رابط

  scholars.com/fb8cc9-https://arab:رابط منشور فيسبوك

 LinkedIn :scholars.com/029457-https://arabرابط منشور 

 xمنشور  نص

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع            

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح            

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 scholars.com/5ae50c-https://arab: المقال رابط

 x :https://x.com/Husmuhaisen/status/1883102436283527668رابط منشور  

 Claude 3.5 Sonnet -( 4المجموعة التجريبية رقم ) لرابط اتمنشور 

 :  LinkedInو الفيسبوك منشور

      هق ت       ت      وقا إ ك   ن  أ    ج  يجذب   ق لاء   ق ز نج   ؟

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع           

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح         

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 ! م فا  ع وى أ       ا  و قا     م        إ ك   ن م  ث   م     

  ضغط  لآن   ل ق م    خ  يق  مخع : ت      وقق     ث    هم        

https://arab-scholars.com/5ae50c
https://arab-scholars.com/fb8cc9
https://arab-scholars.com/029457
https://arab-scholars.com/5ae50c
https://x.com/Husmuhaisen/status/1883102436283527668
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 !لأن نج       أ     وقق   لإ ك   ن       

            .لا ت  حح!    أ  لآن ل  م     ي     ق  

 scholars.com/780f0e-https://arab   ح  :   ل  ط

 scholars.com/f0aad1-https://arab: رابط منشور فيسبوك

 LinkedIn :scholars.com/0483aa-https://arabرابط منشور 

 xمنشور  نص

    م ش   م ت  ق        ،      جم،     طو     ق      ف م       

    ه      ك ة  ت       ذه م تل   تج بم  ع د ح لا ت مع            

 إنج ز ل  ا  تع    ف    وقق      ح            

 ح   فم   ع     ق  تع       وقا     

 scholars.com/780f0e-https://arab   ح  :   ل  ط

  x:https://x.com/Husmuhaisen/status/1883103956123242960رابط منشور  

 

 

 

 

 

 

 

https://arab-scholars.com/780f0e
https://arab-scholars.com/f0aad1
https://arab-scholars.com/0483aa
https://arab-scholars.com/780f0e
https://x.com/Husmuhaisen/status/1883103956123242960
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 عملحق 

 لروابط مرجعية للأربعة تجارب والمرتبطة بالكلمة المفتاحية )شركة تصميم مواقع إلكترونية(  منشورات

ــي  ــال فــــــــــــــــــ : مقــــــــــــــــــ ــاريخ LinkedInأولاا ــرابط:  2024-12-18 بتــــــــــــــــــ https://arab-بــــــــــــــــــ

scholars.com/c2424a 

 

https://arab-scholars.com/c2424a
https://arab-scholars.com/c2424a
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ا https://arab-بــــــــــــــــرابط:   2024-12-18بتــــــــــــــــاريخ  Medium: مقــــــــــــــــال فــــــــــــــــي ثانيــــــــــــــــا

scholars.com/bf214d 

https://arab-scholars.com/bf214d
https://arab-scholars.com/bf214d
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 scholars.com/6a5243-https://arabبرابط:  2024-12-18بتاريخ  Quora: مقال في ثالثاا

https://arab-scholars.com/6a5243
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برابط:   2024-12-20بتاريخ  GitHub: مقال في  رابعاا

-Website's-Your-https://github.com/Hussamedeen/Test/wiki/Optimize

2024-in-Company-Design-Web-Best-the-Choose-to-Tips-5-Design: 

https://github.com/Hussamedeen/Test/wiki/Optimize-Your-Website's-Design:-5-Tips-to-Choose-the-Best-Web-Design-Company-in-2024
https://github.com/Hussamedeen/Test/wiki/Optimize-Your-Website's-Design:-5-Tips-to-Choose-the-Best-Web-Design-Company-in-2024
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